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Introduccion

La crisis causada por la pandemia de la Covid 19 fue un duro golpe para los mercados
culturales. Desde nuestras casas, confinados y resignados a hacer todo por internet,
fuimos testigos de como poco a poco teatros, galerias, cafés donde se acostumbraban
las tertulias y, lo que nos involucra en especifico, librerias y editoriales independientes
fueron cerrando debido a problemas econémicos.

Si antes de la pandemia el mercado editorial mexicano era complicado, con pro-
medio de 2 libros leidos al afio, segtn cifras del Modulo de lectura 2021 (INEGI 1),
con la crisis econdmica, el cierre de librerias y cancelacion de ferias, el panorama se
oscurecié mucho mas.

Aunado a esto, la venta de libros durante la cuarentena disminuy6 un 80.4% con
relacion al 2019, lo que se traduce en pérdidas de mas de ocho millones de euros en
Iberoamérica (Cerlalc 10). Ya no era posible seguir editando y vendiendo de la misma
manera, es por eso por lo que fue necesario idear nuevos planes y hacer uso de las tec-
nologias para poder sobrevivir como editorial.

Esto sucedio con las editoriales que ya estaban trabajando antes de la pandemia,
pero, ¢qué pasaria con las editoriales que planeaban su creacion para este mismo afio
2020? Ellas tuvieron que replantear desde cero, no s6lo los mecanismos y canales de
venta, que es lo mas evidente, sino también pensar en un producto que sea bien reci-
bido y de facil acceso.

Este proyecto trata sobre como crear una editorial durante una crisis econémi-
ca, ya sea global o personal, si bien ya hay muchos ejemplos de editoriales cartoneras
creadas a partir de problemas economicos de algunos paises, la coleccion que estaré
proponiendo no tiene relacion con materiales alternativos ni impresiones artesanales.
Es mas una propuesta de como utilizar las nuevas tecnologias con el fin de sacarles el
maximo provecho. Para ello me basaré en el documento El sector editorial iberoame-
ricano y la emergencia del Covip-19. Aproximaciones al impacto sobre el conjunto del
sector y recomendaciones para su recuperacion publicado por el Centro Regional para
el Fomento del Libro en América Latina y el Caribe (CERLALC).



Justificacion

En primera instancia debe mencionarse los origenes del proyecto cultural de donde
se desprende esta coleccion. La editorial Reverberante es un proyecto que nacio en el
ano 2019 como una revista de difusion cultural, era editada por egresados de Letras
hispanicas de la Universidad Auténoma Metropolitana unidad Iztapalapa y de disefio
de la Facultad de Artes y Disefio de la Universidad Nacional Auténoma de México.
Esta era una revista de difusiéon cultural que mezclaba ciertas disciplinas con el arte y
la cultura, por ejemplo, articulos sobre arte y ciencia, sobre comida y redes sociales,
sobre musica e historia, y tenia una seccion especial dedicada a la literatura.

La revista era impresa y contaba con un complemento en la pagina web www.
reverberante.com. Se imprimia cada tres meses, su tiraje era de 1000 ejemplares, se
imprimia en Offset y se utilizaba el duotono. Se distribuia a través de presentaciones,
eventos, ferias, lecturas y se asisti6 a la Feria del Libro del Zécalo 2019. Sélo se pudo
imprimir dos nimeros; el tercero ya estaba listo para impresion, pero coincidi6 con el
inicio de la pandemia por Covid-19, por lo que, por cuestiones de logistica y de presu-
puesto, no pudo ser impreso dicho nimero.

Una vez que se cancelaron los eventos presenciales, las ferias y las presentaciones,
las cuales eran la principal forma de distribucion y venta de los ejemplares, los obje-
tivos del proyecto tuvieron que cambiar y adaptarse a los acontecimientos mundiales.
Por lo que se tomd la decision de empezar a editar libros literarios de un solo autor.

Dicha transformacion se llevé a cabo con base en la informacion adoptada del
Proyecto 451 de Argentina, dirigido por Daniel Bechimol, que, a manera de resumen,
en su serie de videos “Cémo distribuir y vender libros digitales”, “Claves del e-com-
merce en el mundo del libro”, “Estrategia de marketing digital para editores y libre-
ros”, “Modelos de negocio digitales para la industria del libro” indica que las edito-
riales deben aprovechar los mayores recursos tecnologicos posibles, como los ebooks,
la impresion digital, los audioslibros, la impresion bajo demanda, el ecommerce, etc.

Fue entonces que entendimos que no se podia seguir editando como lo ha-
bian hecho muchas generaciones atrds desde hace mds de un siglo. “Después de
la imprenta, la mayor transformaciéon que ha experimentado la industria editorial
ha sucedido en la era de Internet” (Rodriguez y Leiva 57) y por ello se decidi6 in-
cursionar en la ediciéon de libros, pues se podia experimentar mejor con este tipo
de publicacion digital; es mas facil de comercializarse y con margenes de ganancia
mayores. Asi que, a manera de piloto, lanzamos dos titulos (uno de poesia y uno
de narrativa) para empezar nuestra coleccion de libros sobre literatura, pues, como



estudiantes de Letras hispanicas, siempre ha sido nuestra pasion leer, escribir y difun-
dir obras literarias.

El primero fue Declaracion de vida de Xochipilli Hernandez, un libro de poesia
amorosa que detalla el proceso del duelo al primer amor; el segundo, E#n la cuerda floja
de Leopoldo Orozco, es un libro de minificciones que toca temas como la literatura
fantastica, la ficcion historica y hace mucho eco intertextual de la tradicion desde los
clasicos hasta Jorge Luis Borges.

Al ser los primeros libros de una editorial nueva e independiente, se tiraron en
impresion digital 50 libros de cada uno y se realiz6 su respectivo ebook. Los libros im-
presos se vendieron a través de la pagina web de la editorial y los digitales siguen dis-
ponibles en varias librerias online como Amazon, Google Play Books, Gandhi, El S6-
tano, Casa de libro y en varias plataformas de suscripcion como Bookmate y Storytell.

Como resultado de presentaciones digitales, lecturas online, entrevistas en pro-
gramas de radio y television por internet y videos en Youtube el libro En la cuerda floja
se agoto el primer fin de semana de su lanzamiento; por lo que se decidié reimprimir
un tiraje de 100 ejemplares para continuar con la venta; por su parte, el libro Declara-
cion de vida se vendié de manera mas lenta.

A los seis meses de la publicacion de estos dos titulos vio la luz otro libro: Nadie
duerme con ropa en Acapulco de José Luis Zapata. Este era un libro de cuentos de
ciencia ficcion ambientados en el puerto de Acapulco. Su primer tiraje fue de 100 ejem-
plares y se agotd en dos meses. Su version digital esta disponible y se encuentra en los
lugares antes mencionados. En consecuencia, por los buenos resultados se busca tirar
un nuevo lote de libros para una distribucién mas amplia ahora que las restricciones
por la pandemia han disminuido. Para fines de este proyecto de maestria me centraré
en la coleccion dedicada a la narrativa, pues ha demostrado ser mas fluida a la hora
de la comercializacion.

Una vez que se han expuesto los antecedentes sobre la editorial, se dara paso a la
justificacion de algunas decisiones tomadas para este proyecto.

Importancia de formatos impresos con tiraje corto

A través de una estrategia para editar y reproducir libros utilizando las ultimas
tendencias de tecnologia, entre ellas, como lo recomienda el CERLALC, la conver-
sion a formatos digitales de los fondos editoriales, optimizar los flujos de trabajo
mediante la adopcion de procesos de edicion multiformato, incentivar la adopcion
de la impresion y distribucion bajo demanda, capacitar a los actores del sector en
el uso de nuevas tecnologias de edicion, distribucion e impresion, nuevos modelos
de negocios, mercado digital (CErLALC 37) se pretende dar un espacio a estos libros
y estos autores a los que la crisis mundial detuvo de salir al mercado y llegar a los
lectores.

Aunque este proyecto se basa en la idea de generar libros con poco presupuesto
utilizando nuevas tecnologias, no se limita ni es exclusivo a los libros digitales. Si bien



los lectores de ebooks han llegado a ser el 21.5% de la poblacion lectora (inegi 1), lo
cierto es que la gran mayoria de los lectores prefiere el formato impreso.

Lo anterior s6lo es una de las razones por las que este proyecto sigue consideran-
do el formato impreso. Una segunda razon, quizd mds importante ain, es que dentro
de los objetivos de este proyecto, que mas adelante se mostraran, esta la idea de ofre-
cer al lector opciones de lectura; libertad para elegir entre un formato impreso o uno
digital.

Por ello, mas alla del debate entre qué formato prevalecera para el futuro, lo que
importa en este proyecto es que el lector tenga el poder de decidir qué formato prefiere
y que no sea la editorial la que imponga su formato (cualquiera que sea) debido a un
tema presupuestal. Es entonces cuando la impresion bajo demanda se hace presente.

La tendencia actual en el modelo de negocio de las editoriales es romper con el es-
quema horizontal de trabajo, en el cual las actividades estidn divididas en procesos
(diseno, composicion, impresion y distribucion) para alinearlas en un modelo verti-
cal. Esto implica que una misma casa editorial cubra todo el proceso, desde edicion
hasta impresion y distribucion de la obra. La impresion a demanda es el modelo de
negocio vigente actualmente, y la principal tecnologia que favorecio este cambio fue
la impresion digital (Rodriguez y Leiva 63).

Librantida es una plataforma tecnolégica de distribucién bajo demanda. En su
tarjeta de presentacion se explica como funciona:

1. El editor sube los metadatos de sus libros y los archivos de interiores y
portadas en PDF a nuestra plataforma.

2. Los metadatos se reflejan en las paginas web de las librerias.

3. Los lectores interesados compran el libro en firme.

-+ Librantida recibe una orden de produccion, imprime y entrega el libro

en 96 horas. (Librantida 5)

Lo que se destaca en este ciclo es que por parte del editor no se invierte un solo
peso para la impresion del ejemplar, pues es el usuario final el que paga la producciéon
del libro, la comision de los canales de venta y distribucion y la ganancia final del edi-
tor, que en este caso es del 25% del precio de venta al publico. También es importante
aclarar que Librantida no cobra por el uso de su plataforma, por lo que, en general,
el editor sélo invierte en la edicion del libro (correccion, formacion, disefio, portadas,
etc.).

Formato digital

Por otro lado, por supuesto, los libros digitales son fundamentales para la realizacion
de este proyecto. No sélo porque el costo de su produccion es bajo, sino también por-



que dicha produccion se hace una sola vez y las copias pueden venderse tantas veces
sea necesario, ademas de que siempre estan disponibles y se entregan de inmediato.

En cuanto a costos de produccion, la digitalizacion de un libro a partir de ar-
chivos finales para impresion cuesta entre 7 y 21 pesos, dicha conversion tarda entre
3 y 5 dias. Por si fuera poco, el proceso de conversion, a través de un proveedor de
servicios, es muy sencillo. No se necesita enviar archivos originales, con el mismo PDF
para impresion final (el mismo archivo que se le envia al impresor) se puede digitalizar
un libro en formato Epub2, el cual es compatible con la gran mayoria de dispositivos
y también es facil de convertir a otros formatos populares compatibles con Amazon.

En cuanto a la distribucion de libros digitales, también se recurre a una distribui-
dora, en este caso la alemana Bookwire, la cual administra los titulos, los coloca en
las diferentes librerias digitales alrededor del mundo, entrega, cobra y contabiliza las
ventas y/o ingresos. De nuevo un socio comercial facilita las cosas en cuanto a logistica
y Bookwire, al igual que Librantida, no cobra por el uso de sus plataformas.

Autores jovenes

Segun el CERLALC, como medida de emergencia ante la pandemia, el 74.3% de las
editoriales optaron por la modificacion del plan anual de titulos (CErLALC 18), lo cual,
a su vez provoco la cancelacion de algunos titulos, sobre todo en las editoriales inde-
pendientes. Por lo tanto, este proyecto es relevante debido a que propone la publica-
cion de escritores jovenes (menores de 35 afos), pues los escritores sin trayectoria, es
decir, los que representan una apuesta para las editoriales, son los primeros proyectos
en ser cancelados o desplazados. Por lo tanto, este proyecto ofrece una oportunidad
de publicacion a los escritores noveles que otras editoriales no podran publicar debido
a la crisis provocada por la Covid-19.

Los autores jovenes menores de 35 anos, como ya se ha mencionado, son una
poblacion que pocas veces vemos publicada en editoriales reconocidas, por todo el
riesgo econdémico que implica invertir en un autor desconocido. Son las editoriales
institucionales, a través de concursos y convocatorias, las que mds publican a estos
autores. Sin embargo, los espacios para publicar en estas instituciones son limitados y
muchas veces los criterios para seleccionar las obras se basan en estructuras, discursos
y tematicas estandarizadas, en parte porque se busca dar una linea editorial institu-
cional y en parte para hacer mas facil la labor de dictaminacion. Poco espacio queda
para la experimentacion y muchos autores jovenes se quedan sin sitios para publicar
sus obras.

Es entonces cuando las editoriales independientes cumplen una labor fundamen-
tal. No sélo para dar espacio a experimentos y propuestas literarias, sino también para
dar voz y primeras publicaciones a autores jovenes y desconocidos. Son las mismas
editoriales institucionales (véase el ejemplo del Fondo Editorial Tierra Adentro), las
que marcaron el precedente de un proyecto s6lido, prestigioso y cotizado con base en
un catalogo de autores jovenes poco conocidos que, lamentablemente, en los ultimos
anos se ha ido difuminando en el panorama editorial nacional.



Lo importante son las estrategias utilizadas para conseguir los objetivos, y para
este proyecto se tiene pensado que las nuevas tecnologias sean ese empuje para lograr
lo que se pretende.

Este proyecto propone la posibilidad de seguir editando libros a pesar de las
limitaciones econdmicas, sociales, politicas y de salud; pues piensa en una edicion
digital la cual “produce un abaratamiento de los gastos de la edicion, y esto permite
liberar recursos econémicos para otros fines” (Rodriguez y Leiva 60), ademas de que
“la edicion digital permite enfrentar un mayor volumen de trabajo editorial y con ello,
la divulgacion de muchos trabajos que no se realizaban o se demoraban por falta de
espacio” (Rodriguez y Leiva 60).

La propuesta es que sean libros faciles de producir, a bajo costo, asequibles; fa-
ciles de leer, faciles de transportar, practicos para leer con una mano en el transporte
publico o en un sillon en la sala de la casa; que puedan ser comprados facilmente en
los canales de distribucion preferidos del lector. Que el mismo lector tenga la facilidad
de elegir opciones para lo que mas le guste y que al mismo tiempo conozca propuestas
literarias nuevas y frescas que de otra forma, recurriendo a editoriales comerciales, por
ejemplo, no encontraria.



Descripcion

Concepto editorial

El libro es la primera publicaciéon del autor, asi mismo, la colecciéon contempla tra-
bajar las primera publicaciones de los autores que sean seleccionados. En la editorial
creemos que las obras de autores jovenes se deben mostrar al publico sin adhesiones, y
deben defenderse ante la critica por si solas; por ese motivo no se colocaran prologos
ni textos preliminares y posteriores que de alguna manera justifiquen el texto.

Contenido vy estructura

El paratexto del libro se presentara en el siguiente orden:

Paginas 1y 2: en blanco (paginas de cortesia)

Pagina 3: portadilla

Pagina 4: en blanco

Pagina 5: portada (incluye titulo del libro, nombre del autor y nombre de la edi-
torial)

Pagina 6: pagina legal

En la pagina 7 empezaria el texto escrito por el autor. En este caso empezamos
con una dedicatoria.

De la pagina 7 a la 89 estaran las 50 minificciones.

Las paginas 90 y 91 seran de cortesia y estaran en blanco

Paginas 92 y 93: seran para la tabla de contenido

Paginas 94 y 95: blancas (de cortesia)

Pagina 96: colofon.

Ahora bien, ¢cudl es la propuesta editorial que plantea nuestro producto? Se
trata de una coleccion de literatura, narrativa corta; contemplamos los géneros de mi-
nificcion, cuento, novela corta y micronovela. El perfil de los autores de esta coleccion
debe cumplir con las siguientes caracteristicas: autores jovenes (menores de 35 afios,
segun lo maneja la Secretaria de Cultura), del interior de la republica, que esta publi-
cacion sea la primera o una de sus primeras publicaciones, que su estilo narrativo sea
claro y facil de leer, sin demeritar, por supuesto, la calidad estética.
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Ademas, los libros que pertenezcan a esta coleccion no deben tener menos de
17,500 palabras ni mayores de 40,000 palabras.

Como parte de la estrategia, se planea que cada titulo sea de impresion bajo
demanda (pop) (Print on Demand, por sus siglas en inglés), es decir, que se impriman
tirajes cortos segun el mercado lo vaya exigiendo. Y una ediciéon de impresion bajo
pedido (Print to order pPTO) para venderse 1 x 1, segtn se vayan efectuando las com-
pras y en un catalogo de librerias muy reconocidas, como Gandhi y Sétano, asi como
disponibilidad en el extranjero. Ademas, una version electrénica circulara al mismo
tiempo que la version impresa, lo cual permitira que la distribucion pueda llegar mas
alla del territorio nacional.

La siguiente es la ficha técnica del libro:

Tamafio 13.5 cm x 21 cm

Forros de cartulina sulfatada de 12 p, 4 x O tintas y solapas de 8 cm, laminado
mate.

Interiores de bond ahuesado de 90 g, 1 x 1 tinta

Encuadernacion hot melt

A continuacion, adjuntamos el planillo del libro El ego de las hormigas

Enblanco En blanco Portadilla Enblance  Portada Pagina legal Dedicatoria Enblance = Mensaje
del autor
1 2 3 4 5 i} T ] a
En blanco | Titulo de Enblance | Titule de Titulode  Titulo de Titulo de Titulo de
parte minificcién minificcidn | minificcién minificcién minificcién
10 11 12 13 14 15 18 17 18 19
Titulo de Tituleode | Titulo de Titulode  Titulo de Titulo de
minificcién minificcién . minificddén minificcién | minificcién minificcidn
20 3 22 23 24 25 28 27 28 29
Titule de Titulo de Titulode | Titulo de Titule de Titule de Titule de En blanco Titulo de
minificcién | minificcién minificcién | minificcién minificcién . minificcién minificcién parte
an Ell 3z 33 34 35 38 a7 as g
En blanco = Titulo de Titulo de Titule de | Titulo de Titulode | Titulo de Titulo de
minificcién rinificcién minificcién minificcién minificcién . minificcidn minificcidn
40 41 42 43 44 45 48 47 48

Figura 1. Planillo
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Titulo de Titulode | Titulo de Titulo de Titulo de Titulo de
minificcidn minificcién | minificcién minificcién minificcién minificcién
40 50 51 52 53 54 55 56 A7)
Titule de | Titulo de Enblanco | Titule de Titulo de Titulo de Titulo de Titulo de
minificcién parte minificcién minificcién minificciém | minificcién minificcién
58 E] a0 a1 a2 ] 64 ] 6 a7
Titulo de Titulo de Titulo de Titulo de
minificcion minificcian minificcién minificcién
it} a9 70 i) 2 73 74 75 T L
Titulo de Titulo de Titulo de Titulo de Titulo de Titulode | Titulo de Titulo de
minificcién | minificcion minificcién minificcién - minificcién minificcidn | minificcion parte
Ta T3 an al az 83 B4 BE a6 ar
Titulo de Enblanco  Enblanco Tablade | Tablade En blanco En blanco Colofén
minificcidn contenido | contenido
88 a3 a0 91 o2 893 B4 BE oL}

Figura 2. Planillo
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Objetivos

Objetivo general

Contribuir en la creacion de una practica editorial que permita a sellos pequefios e
independientes la consolidacion de su catalogo a través del uso de las tecnologias sin
necesidad de una fuerte inversion economica.

Objetivos particulares

Ofrecer a los lectores una coleccion accesible, innovadora y practica que brinde opcio-

nes de consumo al lector para que este personalice su experiencia lectora.

Fomentar la publicacion de autores jovenes que no han tenido la oportunidad de pu-
blicar sus primeras obras en editoriales del circuito comercial.
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Sondeo de mercado

Uno de los objetivos de este proyecto es proponer una forma de edicion alternativa que
sea capaz de soportar una crisis como la que acabamos de pasar en 2020. Utilizando
nuevas tecnologias y estrategias especiales, este proyecto pretende ser no sélo reali-
zable, sino viable. Nos sumamos a las palabras de Fernando Escalante: “Hace falta
simular espacios de reconocimiento intelectual y ocupar los que ya existen, es decir,
subordinar el campo literario a la l6gica comercial” (Escalante 300).

En primera medida es importante conocer el panorama editorial actual antes
de sacar un producto al mercado. En la idea, un proyecto editorial siempre tiene ins-
piracion en otros similares, siempre es bueno examinar qué existe ya que pueda ser
parecido a lo que estamos haciendo; esto no sélo ayuda a la hora de elegir un precio,
sino también a la hora de agregar valor, ¢qué tiene mi producto o que otros no? ¢qué
lo hace diferente? ¢por qué alguien compraria lo mio y no lo que ya esta? Para este
estudio de mercado, visitamos dos tipos de librerias: la de cadena y la independiente.

Librerias Gandhi es la cadena mas grande e importante del pais. En sus anaqueles
es posible encontrar los titulos mas vendidos y de tltima moda. Los productos simi-
lares al mio son cortesia de editoriales transnacionales como Penguin Random House
y Planeta. Ademas de, en menor medida, editoriales independientes' que han logrado
posicionarse a gran escala en el mercado mexicano. Cabe mencionar que el género que
mas se repite es la novela, y con una gran diferencia, el cuento; la minificcion no estaba
presente o, por lo menos, no estaba visible.

Por otro lado, La Bigotona es un espacio cultural independiente que lo mismo
vende libros, café y obra grafica de artistas emergentes. Son punto de venta de la
distribuidora de Sexto Piso y Vaso roto; ademas de algunos titulos independientes
del pais como Cuadrivio y Almadia; y algunos titulos de editoriales locales del
estado de Morelos. Su catdlogo si contiene obra corta como noveletas, microfic-
clones y cuentos.

En comparativa, la diferencia de precios entre esas librerias es directamente pro-
porcional a la diferencia de los titulos, pues, si bien la libreria independiente no cuenta

1 Entendemos una editorial independiente como Hernan Lépez y Victor Malumian lo definen:
“Es la que tiene su norte enfocado en la construccion de un catdlogo de calidad, pero sin descuidar la
mirada sobre la rentabilidad del proyecto. Persigue la autosustentabilidad y no depende de cualquier
aporte de capital que provenga de fuera de su actividad editorial. Estd comprometida con la difusion,
por todos los medios posibles, de sus autores, y la decision sobre lo que se publica o rechaza esta com-
pletamente bajo el mando de su editor” (Lopez y Malumidn 14).
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con titulos de Planeta, los precios estan s6lo un poco por debajo de articulos similares

entre una y otra libreria.

A continuacién, se muestra un cuadro comparativo de productos similares a la
propuesta de este proyecto:

Titulo Autor Editorial Encuader |Tamarfio Pa- |Impr | Precio | Precio | Afio
gi- X pag
nas
Después del | Jazmin LibrObjeto |Hotmelt |13.5emx | 100 |1x1 |$200 [$0.50 [2021
exilio Garcia 21 cm
Ararias Berenice LibrObjeto |[Hotmelt |13.5cmx [124 |1x1 |$250 |$0.49 | 2022
Reyal 21 cm
Prineo Alejandro | Cuadrivio |Hotmelt |16 cmx21 | 140 [1x1 |$200 |$0.7 (2018
del Castillo cm
Mutaciones a | Arturo Lengua de [ A caballo |14 cm x21 [44 | 1x1 | $80 $0.55 (2018
la carta Nufiez diablo cm
Conjeturas Adrea Ciria | Lengua de | A caballo | 14 cm x 21 [40 | 1x1 | $80 $0.5 [2018
imposibles diablo cm
Esos maldi- | Efraim Lengua de [Hotmelt |[14x21cm |80 |1x1 [$100 |$0.8 |2020
tos zombies | Blanco diablo

Figura 3. Tabla comparativa de estudio de mercado

Como vemos, nuestra propuesta encaja perfectamente en la oferta actual

de las editoriales independientes que realizan venta directa en eventos, presenta-

ciones y ferias.
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Estrategia politico-cultural

Perfil del lector

Para delimitar el perfil del lector para este proyecto, primero es importante entender
lo que el Estudio exploratorio sobre habitos de lectura de libro en Argentina “Cémo
leemos” llama Lectores hibridos, es decir, aquellas personas que aseguran leer tanto en
formato impreso como en formato digital. Estos lectores representan un 64 % del total
de lectores en Argentina, es decir, la gran mayoria (Proyecto 451 11). Este término me
parece mucho mas util para buscar un perfil puesto que elimina el eterno e innecesario
antagonismo entre el formato impreso contra el digital.

Lamentablemente, no todas las encuestas de lectura manejan este término, por
ejemplo, el Modulo sobre Lectura, de México, indica que “el porcentaje de personas
adultas lectoras que prefieren la lectura de libros en formato digital se triplica en re-
lacién con lo declarado por la poblacion en 2016 (21.5% contra 6.8%)” (Inegi 2), y
segun el reporte de Habitos de Lectura y Compra de Libros en Espana, el 29.4% de
los lectores lee libros en formato digital (FGEE 10).

Tanto en el caso espafol como en el mexicano, los resultados parecen dar a en-
tender que los lectores de libros digitales no leen libros impresos. Por lo elevado del
porcentaje, pues en el caso argentino s6lo el 4% de los lectores lee exclusivamente en
digital, se vuelve dificil de creer. Mds coherente seria que en ese 21.5% de México y
29.4% de Espana estén combinados los Lectores hibridos junto con los lectores digi-
tales.

Por lo tanto, para este proyecto se ha considerado un perfil de lector: hibrido,
que lea tanto en formato impreso como en digital; nativo digital, personas que cre-
cieron con las nuevas tecnologias y, por lo tanto, tienen una habilidad ‘natural’ para
manejarlas (Vazquez Guzman 26); con estudios universitarios, interesados en literatu-
ra contemporanea, asi como a estudiantes de nivel medio superior; hispanohablante,
puesto que los libros digitales (y algunos impresos bajo demanda) facilitan la entrada
al mercado editorial de cualquier pais hispano.
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Diseno

Para este trabajo, se entiende formato por el soporte que sostiene al libro y hace po-
sible su lectura. Esta coleccion ambos formatos: impreso y digital. A continuacién, se
mencionaran las caracteristicas del disefio para el formato impreso:

Formato impreso

Para la version impresa se consider6 el tamafio media carta, 13.5 cm x 21 ¢cm (Zavala
14), por ser uno de los tamarfios a los que se llega cuando se dobla el pliego, de esta
manera se reduce el desperdicio de papel, o, para decirlo de otro modo, se aprovecha
todo el pliego completo, tanto el pliego basico de 57 cm x 87 c¢m para impresion en
offset como en el pliego de 75 cm x 53 ¢cm para la impresion digital. Lo cual es bené-
fico pues este proyecto se ubica en el imaginario dentro de una crisis econémica, por
lo tanto, cualquier forma de evitar desperdicios es bien recibida, ya sea que el libro se
imprima en offset o en digital.

Por otro lado, el tamafio media carta sigue siendo comodo para el lector trans-
portar el libro dentro de una mochila, una bolsa, un portafolios, sobres, cajas, etc. Esta
es otra de las razones por las que ningtn libro de esta coleccion debera superar las 150
paginas, para que el grosor del libro no afecte su facil transporte.

Papel

La eleccion de los papeles para forros e interiores se bas6 en la practicidad, precio y
disponibilidad del mercado.

Para los forros se elegié la cartulina sulfatada de 12 pts. Anteriormente en la
editorial se utilizaba la cartulina de 14 pts, sin embargo resultaba muy grueso y ello
conllevaba mayor dificultad para transportarlo, ademas de que, al no ser tan flexible
pero no lo suficientemente duro, podia maltratarse facilmente.

Ahora bien, ¢por qué utilizar cartulina sulfatada y no couché? La respuesta tiene que
ver con el precio y con su recubrimiento pues la cartulina sulfata s6lo estd estucada de un
lado, en el que se imprime, y en el otro esta sin recubrimiento, el cual no sélo no es nece-
sario porque la propuesta de impresion es de 4x0 tintas, sino que “aporta un componente
tactil al libro, lo hace mas organico y agradable a la vista, mas natural” (La imprenta 8).
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En cuanto a los interiores, se eligié el papel bond ahuesado o también llamado
papel cultural. Este es un papel estandar que se utiliza en muchos libros de literatura,
“tiene un tono cremoso que aporta elegancia al libro. Muy utilizado para novelas,
poesia y libros de lectura en general, ya que no refleja la luz y fatiga menos la vista al
leer” (La imprenta 13).

El gramaje seria de 90 grs pues el de 75 resulta demasiado delgado y fragil, lo
cual podria en riesgo la integridad del libro, lo cual atentaria contra la meta de ser un
libro comodo de transportar, es decir, si es demasiado fragil, los lectores podrian pen-
sarlo antes de viajar con ellos. Por otro lado, un papel con un gramaje superior a los 90
terminaria por ser mas grueso de lo normal y, de nuevo, seria incomod de transportar.

Cabe destacar que, en los ultimos afios de pandemia, la crisis mundial del pa-
pel provocé una escaces de bond ahuesado o cultural. Si bien existe un papel llamda
book cream, snow cream o holmen book, que es mas ligero que el bond y es utilizado
mucho por los grupos editoriales transnacionales en la mayoria de sus libros (y que
por precio s6lo es un poco mas econémico que el bond) existe la desventaja de que ese
tipo de papel, ligero pero poroso, no es tan comun de utlizar en la impresion digital ya
que suelta algunas fibras que terminan por atorarse en las impresoras digitales. Por lo
tanto, si volviera a exisitir una crisis de bond ahuesado, lo mas factible seria imprimir
en bond blanco que, ademas, resulta mas barato.

Encuadernacion

La encuadernacion de este tipo de libros no es tan complicada pues al no tener tantas
paginas no hace falta un tipo de encuadernacién demasiado reforzado. Se usara la en-
cuadernacion hotmelt pues es un estandar en la idustria; no hace falta que se cosa pues
los método de encuadernacién actual (en una buena imprenta) son lo suficientemente
buenos para mantener unido un libro de el rango de paginas propuestas.

Cabe destacar que la encuaderacion de estos libros no se hara en grupos de cua-
dernillos, pues no es una impresion con pliegos grandes; sino que, al ser impresion
digital con pliegos pequefos, las hojas se cortan individuales y se encuadernan. Por
eso, en la impresion digital, no es necesario cerrar a pliego.

Reticula

Segun Guillermo Gonzalez Ruiz, una reticula es “una malla o red invisible que se sub-
divide en campos mads reducidos para organizar las partes de un disefio” (7), por otro
lado Trémoli nos ayuda a entender la reticula “como un auxiliar para el trazado y ubi-
cacion de todos los elementos que se organizan en un disefio y no como la estructura
propiamente dicha [...]. En algunas paginas [...] puede ser transformada y constituirse
en otra con distintas caracteristicas, siempre que guarde coherencia con la totalidad”
(Trémoli 10). Entendemos, pues, la reticula como una guia visible sélo para el disena-
dor editorial que marca la disposicion del contenido en la pagina o paginas.
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Al respecto, la reticula para esta coleccion esta basada en las reticulas de las co-
lecciones Literatura Random House de la editorial Penguin Random House, Narrati-
vas hispanicas de la editorial Anagrama y Andanzas de Tusquets, pues son colecciones
editoriales que publican lo mas relevante de literatura actual en espafiol.

Por lo tanto, se opt6 por utilizar también la reticula de una columna, la cual es
ideal para libros, sobre todo cuando es texto corrido, para resaltar el texto. Los mar-
genes serian amplios pues Alan Swann considera que éstos son parte de una féormula
lujosa, ademas de que dignifica y da preeminencia al texto (Swann 12), el texto iria
justificado pues “realza al maximo el efecto lujoso” (Swann 21).

A su vez, en caso de que el cuento lo tuviese, los epigrafes se colocaran alineados
a la derecha, para equilibrar el titulo centrado y el texto justificado (Swann 23), ade-
mas, se escribira en italicas, para diferenciarlo del texto.

En cuanto a los titulos, estos tendrian mayor peso en la pagina, por lo tanto, no
solo irfan en un tamafio mas grande, sino que estarian colocados en un descolgado de 6
cm con respecto al margen superior y un espacio posterior de 1 ¢cm, con la intencion de
dar una sensacién de espacio gracias al generoso borde superior, el cual, a su vez, insiste
en el estilo lujoso del que habla Swann (19). Ademas de que los titulos iniciardn en pagi-
na impar para reconocer de manera grafica la importancia del cuerpo de la obra (Zavala
9) e ira separada por una falsa, es decir, “una hoja impresa por una sola cara, la impar,
y cuya vuelta aparece en blanco” (Zavala 9).

En el caso del libro que se trabajé como producto editorial para este proyecto, se
hicieron dos ligeras modificaciones:

1) debido a la extension de los textos cortos (minimo una linea), no es practico
iniciar texto s6lo en la pagina impar, por lo que los titulos de los cuentos iniciaran
tanto en pagina impar como en la par.

2) Debido a la extension de los textos “largos” que aparecen en este libro, el
descolgado sera sé6lo de 4 cm pues el namero de lineas promedio que componen estos
textos “largos” provocan varias lineas huerfanas que afectan no sélo la estética del
libro, sino también el rendimiento de las paginas.

Con esto queda demostado que las caracteriticas de disefio expuestas en este pro-
yecto no son intrasigentes, sino que pueden adaptarse al género, estilo y condiciones
que la obra que fijara, sin perder su esencia ni identidad.

A continuacién se muestra como funciona la reticula de la coleccion:
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2om

Gom

La Vigia

La -pregunta -es-pecuceenre, come-si-la-soledad fuees wna maldicidn,
coma-si-todos losque preguntan-tuvieran-la-certeza-de-que-en-uns
casa como estaes imposible estar sola. Yo respondo siempre Lo
mmisme: eatoy redeada-de-foregrafias antiguas, de-retratos que-me
observan. Ojos desconocidos salpicados de polvo, me spneen con
recelo mientras cruzo - las habitaciones. Lo casa nunca estd en
gilencio, A-veces trucnan las-tejas, a veeea las puertas se desbaratan
Jem B lastimeros sollozos. El silencio no es cualidad de lascasas viejas,
Ellas tienen mucho que contar.

Tiempo areds, cuands la-casa finalmente quedd vacha, con
las habitaciones. desprovistas de muebles; cuande los ojos de los
Eanitos - quie - aresoraba - mi - abuels - enconrFaron - NwEYos - paisajes,
cuando-sdlo-habia telarafias, enreé con-el titnlo de-nweva. pre=
pietaria. |

Hereds Lo casa, pero-no-lo-que contenia, v le-supe con-cer-
reza-cuando - mis- thos - aparecieron - con-costales y-cajas, - preparas

dos para reclamar su herencia. Ese dia, al que mi-madre v yo nos

referimos coma- sel-dia-del botins, ebeervé con melancelia cdmo

43 3cm

Figura 4. Imagen de pdgina sencilla sin reticula de fondo
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Madeja

Llegué hasta aqui apenas conteniendo el aliento, vigilando con
estricto cuidado cada uno de mis movimientos: fisicos y virtuales.
Sobre todo, los virtuales. Cada espacio en las redes puede volverse
un biinker privado con herramientas algo efectivas que los
usuarios, incluso los inexpertos, pueden usar con cierta efectivi-
dad. Ella no es muy lista, es una mujer bastante promedio y gris
escondida bajo la lustrosa imagen que se ha construido a lo largo
del tiempo en redes sociales, en la vida real el efecto que provoca
esa imagen es menor, mas soportable.

Llegué hasta aqui jalando con suavidad y precisiéon la made-
ja de hilo que mi Ariadna dejé tendida con bastante imprudencia.
En este tiempo he podido descubrir casi todo de ella. Apenas unos
clics, deduccién y mucha observacién. La he observado desde hace
casi siete anos, la vi cambiar, adaptarse a las modas, a lo que cada
cierto tiempo se vuelve bello y lo que yo quiero de mi Ariadna no
va mas alld de un atributo que ella misma ha convertido en su
tnica virtud. El camino no ha sido fécil, en mds de una ocasién

aligerar la estricta disciplina con la que transité me costo volver a

53

Figura 5. Ejemplo de texto al inicio de capitulo
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ideas, amarrarlas a la tierra firme de los razonamientos y la légica, donde todas las otras descansan, disfrutando la vida que este lado
entender cémo era posible aquella transformacién. del mundo no esti preparado para entender. De aquel vagén Luisa
La respuesta brill con la puesta de sol, le baiié las pesta- salié con algo claro: la transformacién era un castigo, a ella sélo
fas con el dltimo rayite bermejo que tiné al horizonte: la Ginica le quedaba aguardar el momento del suyo. Acomodado en su sub-
criatura que habia visto con caracteristicas similares a las de esa consciente, el miedo a ser ella misma una rareza, le impuso sobre
Minerva era la nifia lagarto, que visité con sus primos una tarde de el cuerpo una serie de dolencias que no encontrarian la cura sino
domingo mucho tiempo atrds, en la feria que cada afio llegaba al hasta la noche que miré de frente a Minerva reptil.
pueblo. Lo que vio esa tarde dominical habia sido mds una estafa El tiempo pasaba y las calles del pueblo seguian amanecien-
que una rareza genuina, como hasta la fecha seguian contando los do llenas de sapos y gallinas descabezadas, la gente comenzé a
primos. El cuerpo de la nifia lagarto descansaba sobre una cama de especular, a buscarle explicacién al suceso. No pasé mucho antes
hojas secas y parduscas; las extremidades, algo oscuras y cubiertas de atribuir aquellos hallazgos a los Yaguarundies que vivian cerro
por una delatora y gruesa capa de polvo, permanecieron estiticas arriba, donde los senderos y los hombres son devorados por las
durante todo €l tiempo que ella y los primos escucharon la expli- entrafas de la selva. Las apariciones del gato moro siempre se ha-
cacién que la nifia les dio sobre su origen. El tiple monétono y so- bian asociado al temporal de calamidades y desastres. Como una
breactuado del discurso no sorprendié a nadie, los primos salieron sefial de cambio y disturbio, los gatos moros eran respetados, te-
del vagén decepeionados y sofocados por la humedad que impera- midos y protagonistas de las historias que usaban las madres para
ba en el espacio tan reducide donde guardaban a la nifia lagarto; mantener lejos de la selva a los nifios curiosos. El pueblo entero
todos lamentando los diez pesos que habia costado la visita, pero vivia bajo la sombra del Yaguarundi, los ancianos dedicaban sus
ella, que siempre fue un poco mis aficionada a las rarezas, aguar- dias al entendimiento de los tiempos de caza y reproduccién del
d6 hasta el final del discurso, a solas con la nifia lagarto, esperando gato, vigilando con recelo cada una de sus apariciones. Fueron
un mensaje cifrado, algo que la ayudara a entender por qué ella, los hombres mds jévenes los que, desafiando la voz del concejo,
siendo humana, se sentia tan fuera de lugar, Magia y maldiciones, comenzaron a organizarse para dar caza al Yaguarundi, Las ex-
la condicién de la nifia era un castigo producido por desobedecer plicaciones sobre amuletos y rituales mégicos que dio la bruja del
a sus padres, el cambio habia comenzado con un cosquilleo im- pueblo no calmaron los incipientes dnimos de aquellos mucha-
posible de calmar en la planta de los pies, el cosquilleo luego se le chos, para ellos era necesario probar su hombria, y dar muerte
acomodé detris de las orejas y los pies se hincharon, reclamando al gato moro era la mejor y tnica forma, dicho sea de paso, de
el agua salada que no los bafiaba. La sangre llama, dicen algu- probar su valor.
nos. La nifia lagarto dijo aquella tarde que la sangre y el mar, la Luisa, por la observacién puntual que habfa hecho de los
urgencia de volver a la escama, al lecho marino, al silencio abisal hébitos de Minerva, sabia que era en realidad la Minerva reptil
60 61

Figura 6. Ejemplo de texto doble pagina
Formato digital

Para el ebook se utilizara el archivo Epub 2, el cual si bien no es el mas moderno, si es
el mas utilizado en la actualidad, lo cual facilitara su distribucion y alcance. Sin embar-
go, no hay que olvidar el archivo AZW3 y su importancia en los lectores electronicos.

Por un lado, Epub puede ser leido en tabletas, celulares, computadoras y algunos
ereaders (como los pertenecientes a Kobo y Tagus); por otro lado, aunque AZW3 sélo
puede ser leido en los Kindle de Amazon, éstos lectores electronicos son los que mas
alcance tienen en todo el mundo, pues son productos de gran calidad a un precio muy
por debajo de la competencia.

Como veremos en la seccion Distribucion, resolver el problema de los dos forma-
tos es tan sencillo como subir un documento a una plataforma en linea.

Una de las ventajas de este proyecto es que, a pesar de que se trabajara en dos
formatos distintos, no es necesario crear dos trabajos diferentes, pues, como se men-
cionara mas adelante, para el proceso de digitalizacion del libro unicamente es necesa-
rio tener un archivo de impresion final.

Por lo tanto, el libro impreso y el digital compartiran las mismas caracteristicas
en el disefio, con el valor afiadido de que al libro digital sera posible cambiar el tama-
flo, la fuente, el interlineado y la densidad de la caja segin las preferencias del lector.
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Tipografia

En la editorial Reverberante se tiene contemplada la generacion de dos lineas edito-
riales; la primera dedicada a la literatura contemporanea, de autores jovenes, noveles,
poco conocidos, pero con gran talento. Con esta linea editorial empez6 la editorial y
es objeto de este proyecto de maestria.

La segunda también estd dedicada a autores contemporaneos, pero con mayor
trayectoria, experiencia, reconocimiento y palmarés. Esta linea editorial no sera tra-
bajada en este proyecto, sin embargo, si influye en la eleccion de tipografia que se
utilizard en la coleccion que compete a este trabajo.

Para los forros del libro se consider6 la Akzindez Grotesk. Esta fuente de trazos
muy gruesos se cre6 en 1898 por Ferninand Theirnhardt. Sirvié de inspiracion para
crear la famosa fuente Helvética (Free Fonts Vault 3) y es por esta misma razén por la
que se eligio para los forros de este proyecto.

Se buscaba que la tipografia de los forros fuera llamativa y clara, que pudiera
verse desde una distancia considerable y destacara por sobre un posible amontona-
miento de titulos, pensado en exposiciones, ferias de libros o estantes en librerias. Sin
duda Helvética ha sido esa gran tipografia clara y llamativa para usar en anuncios y
carteles, tanto en fisico como en digital, sin embargo, por esta misma condicion ha
sido utilizada innumerables veces en incontables proyectos por cientos de marcas y
para fines diametralmente distintos.

Para que este proyecto se distanciara un poco de dicho uso desmedido de la Hel-
vética, pero con el fin de mantener la esencia, fuerza y peso de la fuente, se decidio por
utilizar la Akzidenz Grotesk. La cual, como su nombre lo indica, esta clasificada den-
tro de las tipografias Grotescas, de Palo Seco, las cuales son de origen decimonénico y
se pensaron, precisamente, para trabajos de rotulacion y publicidad (Fuentes 65). Esta
fuente se caracteriza por su estilo tecno y su peso audaz, por tal motivo es ideal para
titulares y titulos; ademas de que funciona bien tanto para textos impresos de tamafio
pequeiio a intermedio, como para pantalla, por lo que se ajusta perfectamente tanto
al impreso

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ12345(, ™ " >

Figura 7. Especimenes de tipografia

Para la jerarquizacion en los forros se toman en cuenta las dos categorias
importantes: el titulo de la obra y el nombre del autor. Para esta coleccion se ha
decidido priorizar el titulo de la obra por encima del autor pues, al ser las primeras
publicaciones de autores jovenes, que muy poca gente conoce, es primordial darle
relevancia a la obra. Por ello el titulo se propone en 44 puntos y el nombre del
autor en 30 puntos, basado la experiencia y comentarios de un grupo focal que se
realizé.
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Para lo interiores se buscé una tipografia que tuviera dos caracteristicas principa-
les: que fuera legible y elegante al mismo tiempo. Es por ello que se decidi6 utilizar la
fuente Sabon, disefiada por Jan Tschichold entre 1964 y 1967. Esta clasificada dentro
de las Garaldas, las cuales se caracterizan por sus trazos flexibles y finos, ademas de un
contraste medio entre los trazos gruesos y delgados (Fuentes 56).

Su nombre es en honor de Jacques Sabon, discipulo de Claude Garamond (Brin-
ghurst 300). Evidentemente es una variante de la fuente Garamond, por ello se le
describe como clasica, pero, al mismo tiempo, tiene el suficiente toque de modernidad
que genera el haber sido creado tanto en fuentes de metal como para las maquinas de
Linotype y Monotype.

Elegante y extremadamente legible (Linotype 1). Esta es una fuente que tiene “la
calma y el firme flujo que se requiere para componer texto” (Bringhurst 127). Para
los propésitos de esta coleccion, es ideal para textos literarios y artisticos por estar
inspirada en Garamond, una tipografia serif, con ejes humanistas y renacentistas. La
familia consta de cuatro estilos diferentes que son mas que suficientes al tratarse de
narrativa breve.

4 Tipos De Letra 1 Value Packs % ABCD
4 Tipos de letra disponibles en: Al ~

SABON® PRO BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS'
ABCDEFGHIJKLMNOPQRS"

SABON® PRO ROMAN /ARIANTS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS"

SABON® PRO ITALIC ARIAN

ABCDEFGHIJKLMNOPQR!

Sabon is a trademark of Monotype Imaging Inc. registered in the U.S. Patent and Trademark Office and may be registered in certair

Figura 8. Especimenes de tipografia
No es mucha la clasificacion de contenidos dentro de los interiores, por lo que
las opciones de jerarquizacion van desde los titulos a 19 puntos, el cuerpo del texto
en 11 puntos, los epigrafes y las dedicatorias también en 11 puntos, pero siempre en
italicas para distinguirlas del cuerpo del texto; y por ultimo, las ocasionales notas al
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pie irian en 7 puntos. Esta jerarquizacion esta basada en la diferencia entre cada par de
numeros: de 19 al 11 (8 puntos) y del 11 al 7 (4 puntos, es decir, la mitad del anterior).

Titulo

Cuerpo de texto

Epigrafes y dedicatorias

Notas al pie

Ademas, basada en la Sabon de Jan Tschichold, existe en Linotype una version
llamada Sabon eText, la cual esta pensada para ser “legible cuando se muestra en telé-
fonos inteligentes, tabletas o lectores electronicos” (Linotype 3) sin importar la calidad
de resolucion de los aparatos.

En ocasiones, un gran problema a la hora de adaptar un libro a formato digital
es que “la baja resolucion de muchos sistemas de visualizacion digital representa un
gran desafio cuando se trata de presentar texto [...] particularmente en el caso de texto
en tamanos de puntos mas pequefios” (Linotype 1). Considerando este riesgo, se tomo
la decision de elegir una tipografia que no sélo sea compatible en formato impreso y
digital, sino que haya sido disenada para formato impresor (como es el caso de Sabon),
como creada especificamente para formato digital (como es el caso de Sabon eText).
Asi, este proyecto cumple su proposito de manera integral, pensado en todas las op-
ciones de salida disponibles.

Monotype no s6lo ha adoptado la sugerencia de fuentes para este proposito,
sino que también ha reelaborado minuciosamente las fuentes para perfeccionarlas y
mostrarlas en entornos de baja resolucion. También con el fin de mejorar la apariencia
en tamafios de puntos mas pequefios, se ha aumentado discretamente el grosor de la
linea y se ha ajustado cuidadosamente la altura de la x. También se ha modificado el
interletraje (Linotype 3)

Gracias a este disefio es posible cumplir con uno de los objetivos de este proyec-
to, pues la baja calidad de los dispositivos electronicos que posea el lector no serd un
inconveniente para poder leer comodamente los libros de esta coleccion.

En resumen, la tipografia elegida para esta coleccion esta pensada de manera
integral y complementaria. Se eligié Sabon para esta coleccion de autores jovenes por
ser clasica, pero a la vez moderna; elegante y a la vez muy legible; y porque funciona
bien tanto para un largo vaciado de texto como para pocos parrafos. Sin mencionar su
afinidad con los temas humanistas, artisticos y literarios.

Al mismo tiempo, por ser ésta una coleccion, se piensa en Sabon eText para los
ebooks, pues es una tipografia pensada especificamente para ser vista a través de una
pantalla, no importa la calidad ni la resolucion, esta tipografia estd pensada para sa-
carle el maximo provecho a la pantalla de estos aparatos electronicos

Para una coleccion externa a este proyecto, pero de la misma editorial, se ha
pensado en un antecedente de la Sabon, es decir, una Garamond, pues dicha colecciéon
representa lo clasico, lo elevado, lo consolidado, pero contemporaneo. Por eso es ne-
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cesario recurrir a una tipografia clasica, probada a lo largo de los siglos, utilizada para
grandes obras, pero pensada para nuestra época. Por eso, especificamente se pensd
Garamond Premier, pues, ademas de tener 34 variantes, tiene, también, una version
para pantallas electronicas.

[lustracion de portada

La portada fue realizada por Karina Maldonado, Karina Maldonado, disefiadora gra-
fica e ilustradora mexicana, trabajo en Ediciones Acapulco donde tuvo la oportunidad
de conocer las propuestas de artistas graficos que se convirtieron en sus grandes refe-
rentes como Alejandro Magallanes, Taquito Jocoque, Dr. Alderete y Artemio Rodri-
guez. Creadora de La chica vato, un personaje que a través de sus vifetas, ha contado
anécdotas de amor, desamor, crisis existenciales, momentos de la pandemia y con
la cual ha podido realizar murales, colaboraciones con ilustradores de su pais y de
America Latina y mas. Actualmente es profesora de artes visuales a nivel secundaria
y trabaja de forma independiente, realizando portadas de libros e ilustraciones en
diferentes publicaciones como: Revista Asalto, Revista Reverberante, Revista Virtual
Quimera, Editorial Reverberante, Editorial Enredars, Universidad Pablo de Olavide.

Boceto
La premisa para esta portada era estar en sintonia con el estilo del texto, el cual es una
mezcla entre lenguaje elegantes, formal, herudito y situaciones, expresiones y remates

abruptos, chuscos y materiales. Por lo tanto, la pordada deberia ser una mezcla entre
lo sublime y lo material.
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Primera prueba de portada

El primer boceto que se mandoé fue el siguiente:

El ego de
las hormigas

s i\m i

Angel Godinez Serrano

Se destaca le mezcla entre lo sublime (el sillon de terciopelo con detalles imperia-
les) y lo material (la ilustracion caricaturesca de un diablo), sin embargo, solicté
un cambio de color para el diablo puesto que podria confundirse con un duende.
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Segundo boceto

El ego de
las hormigas

Angel Godinez Serrano

Este segundo boceto ya incluia al diablo color rojo, pero el contraste del verde
con el rojo provocé que se descartara esta imagen del diablo, por lo que sugerimos
cambiar la ilustracién.
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Boceto final

El ego de
las hormigas

Angel Godinez Serrano

Para llegar a la portada final, se intervino un grabado de Volac hecho por Louis
Le Breton del Diccionario infernal publicado en 1863. Tanto el libro como el
grabado son de dominio publico, por lo que no aplica proteccién de derechos de
autor al intervenirla ni utilizarla.

La intervencién constié en agregarle ropa moderna (playera con mensaje “buena

onda” en inglés, short negro y tenis estilo Converse) a Volac. De este modo se
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logro esa mezcla entre los sublime (el grabado decimonénico) y lo material (la

intervercién de articulos de cultura pop).
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Estrategia economica

Para materializar la idea, se debe elaborar un presupuesto, tomando en cuenta las ca-
racteristicas del libro.

Ficha técnica:

o Tamano 13.5 cm x 21 cm

J Numero de paginas: 96

] Forros de cartulina sulfatada de 12 p, 4 x 0 tintas y solapas de 6 cm, laminado mate.
J Interiores de bond ahuesado de 90 g, 1 x 1 tinta

. Encuadernacion hot melt

El célculo del presupuesto contempla los gastos fijos y gastos variables:

Gastos fijos

Los gastos fijos son aquellos a los que el nimero de ejemplares impresos o el niamero
de impresiones hechas no afecta; siempre seran la misma cantidad y se pagara una sola
vez. Estan relacionados con todos los gastos de edicion.

Como esta coleccion no implica una convocatoria, ni son textos por encargo o
compra de derechos, los originales empezaran el proceso de edicion, seguido de la for-
macion, lectura de pruebas y la impresion. A continuacion, desglosaré los gastos fijos.
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Correccion de estilo [ (37.6 cc x $50) $1880
Disefio editorial 1 propuesta $1000
Formacién (96 pp x $30) $2880
[ustraciéon para fo-|1 $3500
rros

Lectura de pruebas | (96 pp x $14) $1344)
ISBN 1 $278

Total Gastos fijos: $10,882

Gastos variables

Como se mencioné anteriormente, la impresion digital de tiraje corto es parte im-
portante de la estrategia de comercializacion. En este caso, para un primer tiraje de
200 ejemplares se cotiz6 con dos imprentas grandes que trabajan con mucha calidad:
Grupo Espinosa e Impregrafica, bajo esa cotizacion, el costo por imprimir cada libro
es de $55.74 en Grupo Espinosa y de $62.5 en Impregrifica, por lo tanto, se decidid
la cotizacion mas baja pues la calidad es practicamente la misma, en consecuencia, la
impresion total del tiraje tendria un costo de $11,148.
Total Gastos variables: $11,148.

Costo unitario

La suma de gastos fijos mas los gastos variables da un total de $22,030. Eso significa
que cada libro tendria un costo unitario de produccion de $110.15 ($22,030 entre 200
ejemplares).

Precio de venta al publico y factor editorial

Este dato nos ayudara a conseguir el precio de venta al publico (PVP). En la ediciéon
tradicional, los factores editoriales mas comunes que ayudan a obtener un precio de
venta suelen ser el factor 4, o el factor 5. Esto ayuda a repartir los ingresos de manera
adecuada entre los costos de produccion, descuentos a distribuidores, regalias y mas.

Este proyecto propone utilizar un factor editorial diferente, menor al promedio,
para que el PVP no sea demasiado alto. A continuacion, se expone la distribucion de
porcentajes:

32



PVP
$220 [Produccion $110 (50%)
Descuento -
Regalias $22 (10%)
Gastos operativos |$22 (10%)
Utilidad $66 (30%)

Figura 8. Tabla de distribucion del PVP

Como se puede ver, el 50% del precio corresponde a la produccion del libro, a las
regalias y los gastos operativos se les asigna el 10% a cada uno, como es el comun en el
negocio editorial. Cabe destacar que este proyecto busca vender y distribuir los libros
de forma directa con el lector, por lo tanto, en esta tabla no se considera un porcentaje
para el distribuidor.

Sin embargo, es importante aclarar que la propuesta no pretende eliminar al
librero de la cadena de comercializacion del libro. Eso seria descabellado y atenta con-
tra una relacion muy antigua e importante en la historia del libro.

El temor a la desaparicion de las librerias se funda en dos evidencias: 1) la crisis del
modelo de librerias en cadena; y 2) la resistencia o dificultad de los libreros para
encarar su indispensable renovacion y transformacion. El cierre obligado de las
librerias durante la larga cuarentena de [2020] ha puesto al rojo vivo una situacién
que ya era grave desde hace por lo menos una década |[...]

La cuarentena no ha hecho mds que acelerar el proceso (el e-commerce se
ha impuesto definitivamente) y dejar al descubierto la necesidad de estos cambios
para las librerias: la crisis permitird sobrevivir a quienes puedan adaptarse al nuevo
entorno. Al mismo tiempo siguen surgiendo nuevas librerias independientes. Son la
prueba mas contundente de la vigencia de las librerias, espacios tnicos para la vida
comunitaria, cultural y literaria de todas las personas, y canal de venta indispensa-
ble para los editores (Vergara 83-84).

Entonces, ¢entran las librerias en este sistema propuesto? La respuesta es si, y
serd explicada mejor mas adelante.
Punto de equilibrio
Para conseguir el punto de equilibrio con este tiraje corto sera necesario vender 125
libros, es decir, vender el 62.5% del tiraje. En comparativa, un libro de estas mismas

caracteristicas bajo los procesos de la edicion tradicional tendria unos gastos totales
de $47,615 y su PVP seria de $190, utilizando un factor 4. Para conseguir un punto
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de equilibrio en esta operacion, sera necesario vender 561 ejemplares, es decir, vender
el 56.1% del tiraje.

Como podemos observar, en proporcion, entre el 62.5% y el 56.1% no hay
mucha diferencia. Sin duda, una de las preguntas que surgen es: por el doble del costo
total se estdn entregando 800 ejemplares mas, ¢no seria mas conveniente la edicion
tradicional? Como escribe Fernando Escalante: “Vender cien o doscientos ejemplares
en Argentina, en Colombia, Chile y México, otros tantos en Espana, hubiera sido
magnifico en otro tiempo; actualmente son cantidades irrisorias” (Escalante 285), es
claro que, por lo tanto, a la edicion tradicional le cuesta trabajo entender esta logica
de tirajes cortos. Sin embargo, los tiempos han cambiado,

vivimos [...] una sociedad liquida en la que el editor ya no lanza sus libros a un
mercado de masas, sino a una pluralidad de mercados, propios de la sociedad de
lo hipersegmentado, y en los que las estrategias a largo plazo antes utilizadas ya no
funcionan (Gill 44).

Nuestra propuesta tiene dos ventajas: la primera es que un tiraje de 1000 ejem-
plares implicaria gastos de almacenaje y transportaciéon mas significativos que uno de
200 ejemplares, la segunda es en un caso hipotético de que se vendan 100 ejemplares:
con nuestra propuesta ya se habria vendido la mitad del tiraje y estariamos muy cerca
del punto de equilibrio; con la edicién tradicional, no estariamos ni cerca del punto de
equilibrio y sélo seria el 10% del tiraje vendido, lo cual ya implicaria nimeros nega-
tivos. Por ultimo, pero no menos importante, por cuestion de cantidad y pensando en
un tiempo de crisis, es mas facil conseguir 22 mil pesos que 47 mil pesos,

La gran pregunta en torno a la distribucion del libro es si conviene tercerizar la
distribucién en una empresa dedicada a la logistica y los cobros a librerias o si, por
el contrario, conviene asumir la autodistribucién, a través de la cual es la propia
editorial la que se ocupa de esas cuestiones (Lopez y Malumidn 91).
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Estrategia administrativa

Distribucion vy difusion

El plan de ventas elaborado para este proyecto se basa en la venta directa, es decir,
venta en ferias de libros, presentaciones, eventos literarios y de mano en mano; ademas
de la venta a través de nuestra tienda en linea, pues “ante la escasez de recursos una
pequena editorial [como la nuestra] debe observar con mucho cuidado donde invierte
sus recursos” (Lopez y Malumian 113).

Como se menciond anteriormente, la venta a través de distribuidores estd des-
cartada, sin embargo, no esta borrada la presencia en librerias. La primera razén para
esto es que, al ser tirajes cortos, los costos unitarios se pueden elevar, por lo tanto, si
al PVP le agregamos un porcentaje para el librero el precio podria elevarse tanto que
saldria de las logicas del mercado. Ademas, otra dificultad es que “la falta de competi-
tividad en los grandes espacios de consumo hace al editor mas dependiente y sensible
a los cambios en la red de librerias” (Gill 43), porque en las librerias no se colocan los
libros para que se vendan, sino los libros que si se venden (Gill 53) y en eso, los grupos
editoriales transnacionales nos llevan ventaja. Por otro lado, si damos un porcentaje al
librero a partir del PVP anteriormente establecido, lo mas probable es que las utilida-
des bajen hasta el punto de no obtener una ganancia econémica del producto.

Entonces, ¢cudl es nuestra propuesta? Consideramos que la presencia en librerias
es importante tanto para el autor como para el lector, pues es una exhibicion de la
marca en un lugar que se dedica a eso, ademas de que siempre es bueno poder remitir
a una persona a un lugar fisico a donde pueda ver nuestra oferta y la de los colegas
editores. Por ultimo, la relacion entre editor y librero es tan importante como la del
editor con el lector o el librero con el lector; para cumplir con esa cadena productor-re-
comendador-consumidor, es importante tener presencia en librerias.

¢Como? Esta parte del plan editorial enlaza la presencia en librerias fisicas con la
venta de los ebooks, y tiene que ver mas con un plan de promocién que con las ventas
en si.

Es decir, las ventas que nos arrojaran el margen de contribuciéon que nos permi-
ta llegar al punto de equilibrio se haran a través de la venta directa; los libros que se
vendan en librerias y los ebook formaran parte de la inversion a promocion y difusion.
No se contabilizaran los ingresos que podrian llegar por estas dos vias para la recupe-
racion de la inversion.
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Trataré el tema de los ebooks aparte, debido a que tienen sus propias logicas,
costos, distribucion y comercializacion. Ademas, por el uso que se le dara, esos gastos
corresponden mds a un presupuesto de promocioén que a uno de produccion.

Los ebooks que trabajamos son en formato Epub2, porque es el mas comun y
compatible. Tenemos una alianza con un socio comercial llamado Bookwire, que es
una plataforma alemana de distribucion de contenidos editoriales digitales. Ellos nos
colocan en tiendas digitales como Amazon, Google Play Books, Apple books; y en
las paginas web de librerias importantes, como Gandhi, Sétano, Casa del libro y mu-
chas mas; asi como también nos colocan en plataformas de suscripcion como Amazon
Kindle unlimited, bookmate, Scribd, storytell, etc.

Con este socio no se generan costos, sino descuentos. Ellos cobran un 50% del
PVP del libro digital. Ademas, aunque la conversion a digital no es directamente con
ellos, tienen proveedores que recomiendan y realizan esa funcién. En mi caso, el costo
por digitalizar el libro a partir de los archivos de impresion en PDF a Epub2 es de 40
centavos de euro por pagina. Por lo tanto, la digitalizacion del libro tiene un costo
total del $803.27 mxn segtn el tipo de cambio actual.

Ahora bien, para determinar el PVP del ebook no es posible utilizar las mismas
logicas que el impreso, empezando porque no existe un stock del cual sacar precios
unitarios. Por lo tanto, segiin Daniel Bechimol, el PVP se piensa mas en cuanto estaria
dispuesto a pagar el consumidor, segtn referencias en el mercado.

Para ello he decidido utilizar los rangos que Amazon, el mayor vendedor de
ebooks en el mundo, establece como maximos y minimos. Ellos estipulan el rango
entre 2.99 dls y 9.99 dls. Por otra parte, a los lectores no les parece 16gico que el pre-
cio del ebook sea s6lo un poco mas barato que el libro impreso, es por eso que sélo
quitar los gastos variables para llegar al PVP no seria suficiente. Lo mas recomendable
es apegarse a los estandares que establece el lider en ventas y establecer el precio entre
los $60 mxn y los $198 mxn.

Trini Vergara, editora argentina, apunta algo muy interesante con este asunto del

libro:

En el idioma espafiol nunca lleg6 esta tranquilidad. Se mantuvo la actitud defensiva,
montada sobre el prejuicio —el ebook viene a reemplazar al libro impreso-, y en una
consecuencia negativa de esa actitud: la pirateria digital, fruto de unos precios de
los ebooks percibidos como demasiado altos. Afio a afio va desmoronandose este
prejuicio, y la equivocada defensa de los precios elevados todavia estd presente en
la mayoria de los editores, que s6lo consiguen mantener bloqueado ese mercado.
A precios aceptables, mds economicos, se venderian muchos mas libros digitales, y
seria ademads la mejor defensa —esta si, real- contra las descargas gratuitas no auto-

rizadas (Vergara 92-93).
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Por lo tanto, mientras los lectores no terminan de acostumbrase a los ebooks (al
menos en nuestro pais), servirdn como promocion y para generar prestigios al aparecer
en paginas importantes como Gandhi y El Sétano.

Por supuesto, la difusion también se hara en redes sociales, con inversion en pu-
blicidad, ya que “en la sociedad [...] gran parte de nuestro conocimiento utilizado en
nuestras decisiones de compra procede de la publicidad” (Gill 47).

En conclusion, las propuestas que generamos en este plan editorial no sélo son
logicas en la teoria, sino que, a la luz que brindan los niimeros, son viables y, a largo
plazo, redituables.

Estos mecanismos son utilizables para crear un catalogo de fondo o para fundar
una editorial, sin embargo, si es posible que la editorial crezca de manera exponencial
hasta que logre obtener mejores ganancias y sea posible editar de manera tradicional
aumentando las ganancias, entonces estariamos en un escenario optimo y podremos
ponerle frente a la crisis.
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Flujo de trabajo

Recpcion de originales / Editor

Correccion de contenido / Editor

I

Correccion de estilo / Corrector

Devolucién del autor / Autor

Formacion / Disenador

Lectura de pruebas / Segundo corrector

Devolucién del autor / Autor

[

Lectura de pruebas finas / Editor

Envio a imprenta / Editor
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Cronograma

Primer
ano

Etapa

Segundo afio

Planeacion del proyeto

Propuesta de formato

Boceto de paginas interiores

Pruebas de diagramacion

Diagramacion final

Revision de contenido

Revision técnica y de estilo de textos

Integracion de correcciones

Formacion

Registro de obra

Bocetos de forros

Redaccion de pagina legal y texto introduc
torio

Diseno de forros

Revision de forros

Revision de primeras pruebas

Integracion de ajustes en interiores y forros

Revision de segundas pruebas

Integracion de ajustes finales

Preparacion de archivos para impresion

Produccion de maquetas
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Derechos de autor

No es un secreto que la fijacion y reproduccion del conocimiento ha contribuido al
“desarrollo de los seres humanos, de su cultura e interaccion” (Cabanellas 208). Sin
embargo, desde la industrializacion editorial a partir de 1455 salta a la vista un aspec-
to que para nuestros tiempos ya es fundamental: el derecho de autor.

Si bien para el siglo xvit los reyes decidian quién tenia derecho a reproducir de-
terminadas obras, es cierto que esa practica entorpecia la diversidad de pensamiento al
acomplarse completamente al autoritarismo de un rey (Cabanellas 209).

Fue hasta 1787 que se plasma por primera vez la proteccion a las obras “para
fomentar el progreso de las ciencias y las artes” (Cabanellas 210) en una constituciéon
de Estados Unidos de ese mismo afio.

El resultado hizo mella en los demas pueblos américanos, como en México que
aparecio en 1871 (Cabanellas 210) y su publicaciéon mas nueva fue el 24 de diciembre
de 1996, teniendo como tultima reforma publicada el 1ero de junio de 2018.

Al respecto, los derechos de autor se dividen en dos: Derechos Morales y Dere-
chos Patrimoniales.

Los derechos morales son los que establecen que “el autor es tnico, primigenio
y perpetuo titular de los derechos morales sobre las obras de su creacién” (LFDA §),
ademas de que este derecho es inalienable, es decir, que no puede separarse del autor;
es imprescriptible, por lo tanto no caduca, no se puede renunciar a él y no se le puede
arrebatar ni embargar (Gutiérrez 67). Estos derechos tienen que ver con el reconoci-
miento del autor como creador de la obra.

Por otro lado, estan los derechos que suponen la parte economica, los cuales
responden al derecho humano de vivir de las creaciones. Los derechos patrimoniales
dan al autor la facultad de “explotar de manera exclusiva sus obras, o de autorizar a
otro su explotacion” (LFDA 6) a través de un contrato. Cabe resaltar que, aunque el
autor pueda ceder sus derecho patrimoniales, los derechos morales no serdn negocia-
bles nunca.

Segun el articulo 27 de la Ley Federal de Derechos de Autor, el titular de los de-
rechos patrimoniales de una obra podra autorizar o prohibir la:

® Reproduccion de copias a través de cualquier medio
e Comunicacién publica de la obra

® Transmision publica de cualquier modalidad

e Distribucion
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® Importacion
e Divulgacion de obras derivadas
e Cualquier utilizacion publica

Esto derechos involucran el derecho a recibir una retribucion, que es inherente a
todo trabajador, incluido el trabajador intelectual (Cabanellas 208).

Con respecto a la anterior, para este proyecto se ha trabajado la cesion de dere-
chos patrimoniales, pues mi papel como editor no figura en ninguna instancia en la
obra.

El libro que se trabaj6 en esta maestria, El ego de las hormigas de Angel Godi-
nez Serrano fue escrito entre el 2016 y el 2020. Asimismo, fue aceptado en mayo de
2018 para formar parte del Fondo Editorial Tierra Adentro a través de una carta de
aceptacion (anexo). Sin embargo, en junio de 2019, el autor recibi6 otra carta donde
el Fondo Editorial se deslindaba de la obra y la dejaba a consideracion del autor para
“enviarla a dictamen en otras editoriales” (anexo).

En primer lugar, el Fondo Editorial Tierra Adentro no cont6 en nigin momento
con los derechos patrimoniales de la obra, pues no se firmé un contrato con el autor y
la convocatoria no especificaba que la participacion en el concurso implicaba la cesion
de derechos. De cualquier forma, no se recomienda a ninguna editorial (menos a un
patrocinada por el Estado) que celebre acuerdo implicitos, sino que dichos acuerdos
deben ser explicitos y por escrito.

En segundo lugar, de todas formas, con el envio de la segunda carta el autor
quedod libre de negociar los derechos patrimoniales con quien €l quisiera. En este caso,
yo, José Luis Zapata Torres, persona fisica con actividad empresarial, celebré un con-
trato con el cual se cedian los derechos patrimoniales de reproduccion, distribucion
y comercializacion. Un contrato se define como un “acto jurifdico bilateral que se
contituye por el acuerdo de voluntades de dos 0 mas personas y que produce ciertas
consecuencias juridicas (Simental Franco 103)

El contrato que firmamos se divide en:

e Definiciones
e Declaraciones
e Declara el Editor
e Declara el autor
e Ambas partes declaran
e Clausulas
e Firmas

En la primera parte se definié qué es una obra literaria y qué son los derechos de
autor. Luego, en las declaraciones de ambas partes se colocaron datos personales y se
menciond el anexo de los documentos personales.

Las clausulas hicieron referencia a las obligaciones y derechos, y a quién corres-
pondia cada cual, por ejemplo los plazos para entregar el manuscrito, el tiempo que
tiene el editor para publicar la obra, la facultad del editor de negociar los derechos
patrimoniales con un tercero, los gatos que ejerce el editor para publicar la obra, el
porcentaje de regalias y su distribucion, fecha de pago de regalias y otras cosas mas.
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Ahora bien, es importante aclarar que como editor no poseo los derechos mo-
rales, por lo tanto, no me corresponde realizar el registro de obra ante el Instituto
Nacional de Derechos de Autor, sin embargo, se orientd y ayudé al autor para que
realizara el tramite.

El tramite del Numero Internacional Normalizado del Libro, o ISBN por sus
siglas en inglés, fue mas sencillo debido a que, como editor, pertenezco al padron del
Indautor y tengo una cuenta en la pagina de Agencias de ISBN, es por ello que nuestros
libros salen ya con nuestros respectivos nimeros identificadores, como mas adelante
expondré. El resultado del proceso dura al rededoor de dos semanas para el ISBN del
libro fisico y cinco dias aproximadamente para el del libro digital porque, cabe aclarar,
que se necesita un ISBN para cada formato de libro.

El Nimero Normalizado funciona asi:

Prefijo internacional 978
Indentificador de grupo (México) 607
Prefijo de editor o de agente editor 59321
Indentificado de titulo o de publicacion 3
Digito de control o de comprobacién 2

El costo del ISBN es de $278, se hace un depdsito bancario y después se realiza
el tramite a través de la pagina web. El Codigo de barras para el libro se hace a tra-
vés de los nimeros del ISBN y se puede o no pedir en el mismo tramite en la Agencia
Naciona de ISBN, con un costo particular. Para esta obra, por supuesto, es aplicable y
obligatorio (LFDA 10)

En cuanto a la ilustracion para los forros, cabe aclarar que la disefiadora, Kari-
na Maldonado ha colaborado en proyectos anteriores de Reverberante por lo que ya
existia una relacion laboral. Para este proyecto celebramos una cesion de derechos en
la que se estipulé que me cedia los derechos patrimoniales de la ilustracion a cambio
de un pago.
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a. Adverbios
b. Concordancia
c. Errores gramaticales
d. Equivocaciones frecuentes
IX. Hoja de estilos
X. Bibliografia
I
PrINCIPIOS
La coleccion «Narrativa Reverberante» perteneciente a esta editorial, tiene como ob-
jetivo publicar las primeras obras narrativas de autores jovenes, menores de 35 afios,
que durante un tiempo de crisis (limitaciones econémicas, sociales, politicas y de salud
global) serian muy dificiles de ser publicadas por otras editoriales debido al riesgo que
implican.

Si bien uno de los propdsitos medulares de la coleccion esta centrado en el
autor, el otro esta pensado en el lector, esto es, acercar al publico una original fresca,
alejada de los patrones comerciales de los que estan repletas la librerias.

Asi, las obras que en esta coleccion se publican deben ser originales, cortas, de
un lenguaje claro, primeras ediciones y con una propuesta literaria bien definida.

En su forma, la coleccion abarca para cada titulo una versién impresa y una
digital. Las caracteristicas de la version impresa son:

—Tamano 14 x 21 cm

—Forros a 4 x 0 tintas

—Interiores a 1 x 1 tintas

—Solapas de 6 cm

Como es una colecciéon pensada para afrontar tiempos de crisis, algunos ele-
mentos se han pensado para aprovechar de mejor manera los avances tecnoldgicos que
estan a nuestro alcance, asi, ademds de la version electronica en epub (con conversién
a Mobi) para la version impresa se ha optado por utilizar el sistema POD (print on
demand) o impresion bajo demanda. Por este mismo motivo, el libro no puede exceder
las 40,000 palabras, pues su costo se elevaria y con éste, el precio de venta al publico.

Esta coleccion apoya las nuevas expresiones literarias, por lo que en este ma-
nual de estilo no se busca coartar ningun estilo personal, sin embargo, en aras del
entendimiento del publico lector, si se busca que el mensaje sea claro y entendible. Por
ello, todos los criterios que aqui se muestran son con la intencién de hacer que el autor
tenga libre expresion y que al lector no le cueste demasiado trabajo entender y, sobre
todo, disfrutar de la obra.

1l
Entrega de originales

Para esta coleccion se recibiran textos narrativos con una extension minima de 17,500

palabras y maxima de 40,000 palabras, en los géneros de minificcion, cuento, novela

y micronovela.
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Se entregaran dos copias de manera digital, una en formato Word editable y
otra en PDF, ambos en tamaifio carta con fuente Times New Roman, en 12 puntos y un
interlineado doble. Margenes normales (superior e inferior de 2.5 y lateral de 3 cm).
Las paginas deberan estar numeradas en la parte inferior.

En el cuerpo de texto, los titulos o capitulos deberan ir centrados y con negritas.
Las dedicatorias o epigrafes deberan estar alineados a la derecha, y en cursivas.

Los primeros parrafos deberan ir sin sangria en la primera linea y los siguientes
parrafos iran con sangria de 1 cm en la primera linea.

Esta coleccion sélo contempla géneros literarios narrativos, por lo tanto, no
contempla un sistema de citacion ni contempla la adhesion de tablas o imagenes; a
menos que la obra ficcional los requiera, en cuyo caso, el autor podra elegir lo que le
parezca mejor para dar el mensaje de mejor manera.

Los archivos originales serdn enviados al correo revista.reverberante@gmail.
com, en el asunto debera estar el titulo de la obra seguido del nombre el autor y entre
paréntesis la palabra «Manuscrito», asi: «El ego de las hormigas — Angel Godinez
Serrano (manuscrito)». Los archivos deberan nombrarse de la misma manera anterior
descrita.

il
GENEROS NARRATIVOS
MICROFICCION

La minificcion es un género literario surgido a principios del siglo XX.
Se ha sefialado la publicacion en México del texto “A Circe” (1914) de
Julio Torri como referente original. La minificcion [...] es un [...] texto
experimental de extension minima con elementos literarios de caracter
moderno o posmoderno. [...] La minificcién puede ser moderna y frag-
mentaria (como parte de una totalidad a la que pertenece) o posmoder-
na y fractal (como parte de una serie con cuyos otros textos comparte
rasgos especificos). Por lo tanto, la minificcion siempre surge como
consecuencia de un acto de relectura irénica o paradodjica de convencio
nes textuales, ya sean genéricas o ideoldgicas (0 ambas) (Zavala 92).

Cuento
Variedad del relato. [...] el cuento se realiza mediante la intervencion
de un narrador y con la preponderancia de la narracion sobre las otras
estrategias discursivas [...] las cuales si se utilizan suelen aparecer
subordinadas a la narracion y ser introducidas por ella [...], puede ser
en verso aunque generalmente es en prosa. El origen del cuento es muy
antiguo, responde a la necesidad del hombre de conocerse a si mismo
y tiene su raiz en el subconsciente y en los mitos la relacion de aconte-
cimientos puede ser oral o escrita, puede dar cuenta de hechos reales o
fantasticos.|...] el cuento se caracteriza porque en él, mediante el desa-
rrollo de una sucesion de acciones interrelacionadas logica y temporal-
mente, la situacion en que inicialmente aparecen los protagonistas es
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Novela corta

Micronovela

objeto de una transformacion. [...] en general el cuento admite, por su
brevedad, una intriga poco elaborada, pocos personajes cuyo caracter
se revela esquematicamente, unidad en torno a un tema, [...] un solo
efecto global de sentido y, sobre todo el cuento moderno, requiere un
final sorpresivo (Beristain 126-127).

La novela corta no es ni una «novela chiquita» ni un «cuento largote».
Su categorizacion no puede caer bajo el rigor de una simple suma de
palabras o de una arbitraria cunatificacion de paginas [...]. No es un
simple intermedio entre la novela y el cuento; sino como una propuesta
auténoma con respecto a las que la constrifien. Una entidad escritural
consciente de si misma y por lo tanto disciplinada, pero jamas sumisa
a sus propias convenciones y que ya alcanza [...] la nociéon de género
independiente [...] (Ramos 39).

La novela corta es una propuesta que invita al lector, desde los prime-
ros parrafos o mediante capitulos numerados o fragmentos divididos
por blancos tipograficos, a ponderar el texto a profundidad y no sélo
horizontalmente. El rompimiento premeditado del orden causal desde
el cual se organiza el cuento (pero no necesariamente el relato ni la no-
vela), posibilita y hasta sugiere la lectura reposada orientandola hacia
detalles o aspectos que no aparecen o suelen pasar inadvertidos en el
cuento (Ramos 42).

En una primera aproximacion podemos sefialar que esta modalidad
narrativa esta conformada por capitulos de extension brevisima que
pueden ser minificciones, microensayos, micropoemas, entre otros
textos brevisimos. En sintesis: cada capitulo de la micronovela es un
texto hiperbrevecuya estructura puede ser narrativa, lirica, dramatica o
hibrida (Vazquez 142).

v

TIPOGRAFIA

LLAS NORMAS ESTABLECIDAS EN ESTE MANUAL SE BASAN PARCIALMENTE EN EL MANUAL DE ESTILOS

DEL DIARIO EL PAfS, SALVO ALGUNAS EXCEPCIONES SOBRE USOS REGIONALES, EN TAL CASO, SE

RECURRIO A LA ACADEMIA MEXICANA DE LA LENGUA.

SECCION 1: NORMAS COMUNES

3.1 Nunca un texto, una ilustracion o un filete pueden sobresalir de la caja tipografica.

3.2 Los signos ortograficos unidos a una palabra escrita en un tipo de letra distinto al

resto del texto deben escribirse en ese tipo. Asi, si la ultima palabra de una cita entre-
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comillada va en cursiva, las comillas de cierre deben ir igualmente en cursiva (Marti-
nez de Sousa 208-209).

3.3 Después de cualquier signo (coma, punto y coma, dos puntos, punto, puntos sus-
pensivos, interrogacion, admiracion, paréntesis, raya, etc.) si no se sefialara punto y
aparte, hay que poner un espacio (Martinez de Sousa 208).

3.4 La palabra que preceda una cifra debe ir unida a esta. De esa forma se evita que
nombres como el de «Felipe m» puedan quedar separados.

3.5 Los nimeros que preceden a una enumeracion en varios parrafos iran en negrita
seguida de punto. Estos parrafos se sangraran si asi va el resto de la composicion.
3.6. La primera linea de un texto nunca se sangra. Lo mismo habra de hacerse cuando
entre los parrafos medie un blanco de separacion.

3.7. Cuando una composicion lleva capitulares es permisible que esta letra no vaya
precedida de signos como las comillas o la interrogacion.

3.8. Los textos compuestos en bandera no pueden partir palabra a final de linea.

3.9. Nunca se parte palabras en un titulo. Por lo que respecta a la division en lineas,
se procurara que esta no entorpezca la compresion de la frase, asi como que las lineas
resultantes no tengan igual ancho. En este sentido, lo ideal en el caso de dos lineas, es
que la mas larga sea la primera; en el caso de tres o mas lineas, la mas largas pueden
ser las centrales o las extremas, siempre que se evite el efecto escalera.

3.10. La division silabica a final de linea es automatica. Las palabras no castellanas se
pueden dividir segun las reglas de la Academia Espafiola.

3.11. La ultima linea de un parrafo nunca puede tener menos de cuatro caracteres.

Tampoco se permiten mas de cuatro lineas seguidas que finalicen con un guion.
Seccién 2: Cursiva

Este tipo de letra, del que conviene no abusar, se empleara de la siguiente manera
3.12 Para neologismos de uso no extendido.

3.13. Segundo sentido. Cuando se quiera dar énfasis o un segundo sentido a determi-
nado vocablo (Martinez de Sousa 428).

3.14. Nombres. Se empleara cursiva en los alias vulgares y en los apodos, tnicamente
cuando acompaiien al nombre, pero no si van solos. Ejemplos: «Satl El Canelo Alva-
rez», «El Canelo ha ganado la pelea». En este caso el articulo ird en mindscula como

parte del nombre (Martinez de Sousa 428).
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3.15 Los apodos que agrupen a dos o mds personas, o a un colectivo, se escribiran
siempre en cursiva: «los Zetas». En este caso, el articulo ird en minudscula y también
en cursiva.

3.16. No se emplearan en cursiva las palabras con que se designe a los seguidores de
un politico o de una doctrina: «zapatistas», «villistas», «comunistas».

3.17. Titulos. Se escribiran en cursivas los titulos de periddicos, libros, peliculas, can-
ciones, obras teatrales o musicales, o alguna de sus partes (capitulos de un libro, arti-
culo de un diario), siempre que los dos titulos no se citen juntos. En este caso, el titulo
general ird en cursivas y el de la parte con comillas: El cuento «Macario» sacado del
libro El llano en llamas (Martinez de Sousa 428).

3.18. Otros idiomas. Se escribirdn en cursiva los términos no castellanos que se utili-
cen excepcionalmente, pero no los nombres propios de otra lengua.

3.19. Los nombres comunes y no castellanos de accidentes geograficos, vias urbanas
o edificios, que, segun la norma, deberian ir en cursivas, se escriben, sin embargo,
en redonda y con mayusculas inicial cuando preceden a un nombre propio: «Rue de
Rivolio», «Palazzo Chigi», puesto que un elemento diferenciador, en este caso las
mayusculas, anula el empleo de otro.

3.20. Uso generalizado. No va en cursivas, aunque se trate de palabras no castellanas:
«internet», «software», «golf», etc.

3.21. Siglas. Las siglas van siempre en redondas.

3.22. Citas textuales. Nunca se empleara la cursiva en citas textuales, aunque no estén
en castellano; otra cosa es poner en cursiva una o varias palabras de toda una frase
entrecomillada.

3.23. Las notas al pie no constituyen excepcion a estas reglas.

Seccién 3: Negras
3.24. Sélo se recomienda el uso de negras en los titulos; en ninguna circunstancia debe

usarse en el cuerpo de texto.

\Y%

Abreviaciones

Seccién 1: Abreviamientos

4.1 Se recomienda no escribir palabras o nombres de manera abreviada. Sin embargo,
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en caso de ser necesario, los criterios se explican a continuacion.

4.2. Se admiten formas apocopadas que han adquirido un uso generalizado en el idio-
ma: «cine», «foto», «metro», «moto», etc. En cambio, aquellos mas propios del uso
coloquial, como «cole», «depre», «sefio», «profe», entre otros, sélo podran escribirse
en cursivas.

4.3. Los mismo para nombres propios apocopados: «Ama», por Amaranta, «Juanga»,
por Juan Gabriel. Son casos distintos a los de un apodo o alias, por eso se escribiran
en redonda.

4.4. Se admite el abreviamiento en los afios, siempre y cuando no se preste a equivoca-

ciones: «Generacion de 27», «cosecha del 56».

Seccioén 2: abreviaturas
4.5. No se permite la abreviacion de palabras sueltas, frases hechas o determinados

nombres: «<admoén», en lugar de «Administracion», etc.

Vi

Numeros

Seccion 1: Normas generales
5.1. Se escriben con todas sus letras sélo las cifras del cero al nueve. Las cantidades que
puedan expresarse con dos nimeros irdn siempre en guarismos.
Para los millones no se empleara los seis ceros correspondientes, sino la palabra «mi-
ll6n»: «un millén», «dos millones», «535 millones».

—Sera una excepcion cuando las relaciones de cifras en las que unas deban escri-
birse con letras y otras con guarismos, se optara por ponerlas todas con nimeros: «3
ministros, 45 senadores, 2 diputados, 100 policias».

—Frase ya hechas o literarias, se escriben con todas sus letras: «se lo dijo mil
veces», «las mil y una noches», «Cien afios de soledad».

—Los nameros quebrados se escriben siempre con todas sus letras: «un cuarto»,
«dos tercios», «un octavo».
5.2. Siempre se empleard guarismo en los siguientes casos:

—Los dias de mes: «1 de febrero», «2 de octubre»

—Numeracion de las calles: «calle Sur 21»

—Numeracién de los pisos, apartamentos o habitaciones de un hotel: «aparta-
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mento 512»

—Los afios: «1995», pero no las décadas «los afios noventa».

—Las cifras con decimales: «3.5 centimetros».

—Los porcentajes: «50% de descuento».

—Los de puntos kilométricos, pero no las distancias en kilometros: «kilometro
31», «a seis kilometros de distancia».

—Las fracciones de hora: «8.43».

—Los grados de temperatura; con el signo volado: «21° C.»
5.3. Los numeros romanos se usaran poco: para nombres de reyes o papas, los siglos;
o para enumerar algunos capitulos.
5.4. Los nameros ordinales iran en guarismos.
5.5. Es incorrecto escribir frases como «de 30 a 50,000 dolares», cuando lo que se
quiere decir es «de 30,000 a 50,000 ddlares», pues no es lo mismo.
5.6. en medias no debe emplearse el simbolo: los correcto es escribir «45 centimetros»,
no «45 cm».
5.7. Cuando se trate de cifras pares, los numeros se escribiran de dos en dos, separados
por un espacio: «77 77 07 31 94».

Vi

Signos ortograficos
Seccion 1: Coma
6.1. La coma (,) indica las pausas mas o menos cortas dentro de una oracion, permite
en la lectura conocer el sentido de las frases. Nunca se debe colocar una coma entre
sujeto y verbo.
6.2. Dos 0 mas partes de una oracion, cuando se escriban seguidas y sean de la misma
clase, se separaran con una coma; excepto cuando medien las conjunciones: y, ni, o.
Ejemplo: «Juan, Pedro, Lucas y Antonio».
6.3. Las oraciones que suspendan momentaneamente el relato principal se encierran
entre comas: «la verdad, escribe un politico, se ha de sustentar con razones y autori-
dades».
6.4. El nombre en vocativo va seguido de una coma, si esta al final; y entre comas, si
se estd en medio de la oracién: «Juan, éyeme», «Oyeme, Juan», «te repito, Juan, que

tienes que oirme».
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6.5. La elipsis del verbo se indicara con una coma: «La venganza con un superior es
locura; con el igual, peligro; con el inferior, vileza».

6.6. La coma no se utilizard para marcar las décimas o centésimas en una cantidad,
pero si para separar tres caracteres en una cantidad muy grande: «144,000.58».
Seccion 2: Punto

6.7. Se emplea punto (.) para indicar el final de una oracién, para marcar las décimas
o centésimas, para las fracciones de hora y para las iniciales de nombres o apellidos.
6.8. No se debe emplear punto en las siglas, en los afios y en los teléfonos.

6.9. El punto va después del paréntesis, de la raya o de las comillas de cierre. Nunca se
suprimiran el paréntesis, el corchete o las comillas de cierre con un punto.

6.10. Los puntos suspensivos solo son tres, ni mas ni menos. No se debe poner punto
final después de ellos. Tampoco después de signos de interrogaciéon o de admiracion.
6.11. En el caso de enumeraciones escritas en distintos parrafos, cada uno de ellos
llevara punto final.

6.12. No se pondra punto al final de los titulos.

Seccion 3: punto y coma

6.13. El signo de punto y coma (;) sefiala pausa y descenso en la entonacién; no como
el punto, que cierra una oracién completa, sino como mero reposo entre dos 0 mas
miembros de esta. Se trata del singo mas subjetivo, que depende en gran medida del
autor. Se utiliza para:

6.14. Distinguir entre si las partes de un periodo en las que hay ya alguna coma. «La
venganza con un superior es locura; con el igual, peligro; con el inferior, vileza».
6.15. Entre oraciones coordinadas adversativas. Ejemplo: «El camino ofrecia grandes
peligros; sin embargo, no me atrevi».

6.16. Cuando después de varios incisos separados por comas la frase final se refiera a
ellos: «El incesante trafico de coches, la notable afluencia de gentes, el ruido y griterio
en las calles; todo hace creer que se da hoy la primera corrida de toros».

6.17. En las relaciones de nombres cuando a estos le sigue el cargo u ocupacion de
la persona: «Andrés Manuel Lopez Obrador, presidente de México; Marcelo Ebrad,

canciller; Olga Sanchez Cordero, secretaria de gobierno».

Seccion 4: Dos puntos

6.18. Los dos puntos senalan pausa precedida de un descenso en el tono; pero denota
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que no se termina con ello la enumeracion del pensamiento completo. Se utiliza en los
siguientes casos:

6.19. Ante una enumeracion explicativa: «Habia tres personas: dos mujeres y un nifio».
6.20. Ante una cita textual: «Luego, escribi6 en su diario: “12.35. El presidente llega
a la capital”».

6.21. Después de dos puntos se escribe en minuscula, salvo que sea una cita o una

enumeracion en varios parrafos.

Seccién 5: Comillas

6.22. Las comillas deben emplearse s6lo para encerrar frases reproducidas textual-
mente

6.23. También se usan. Cuando se quiera dar énfasis o un segundo sentido a determi-
nado vocablo.

113 ,’)

6.24. en orden jerarquico, se utilizan comillas latinas («»), comillas inglesas ( y
comillas simples ().

6.25. Si el texto reproducido es tan extenso que comprende varios parrafos, se abrird
comillas en el primer parrafo y se abriran comillas (») en cada parrafo hasta que se
cierre (»).

6.26. En el caso de que en medio de una cita textual se haga una apostilla o aclaracion,
las comillas han de cerrarse antes del inciso, que ird entre comas, y abrirse después de
él.

6.27. Las comillas van siempre antes del punto final.

Seccion 6: Paréntesis

6.28. Se emplea paréntesis [()] para aislar una observacion la margen del objeto prin-
cipal del discurso.

6.29. Paréntesis y rayas cumplen cometidos similares. Sin embargo, los primeros de-
ben reservarse para los incisos acusadamente al margen del relato, y las segundas, para
aquellos otros que podrian ir entre comas, pero que las rayas refuerzan y diferencian
con toda claridad.

6.30. cuando en un inciso se abra otro, el primero ira entre paréntesis y el segundo
entre rayas.

6.31. Los paréntesis van antes del punto final.
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Seccién 7: Raya

6.33. La raya sirve para aislar una observacion al margen del objetivo principal del
discurso, como los paréntesis.

6.32. El hecho de que coincidan al final de una frase la raya y el punto, no es motivo
para que se suprima.

6.33. En la transcripcion de un didlogo, la raya marca el comienzo de las frases pro-
nunciadas por cada uno de los interlocutores. La raya debe ir pegada a la letra inicial.
No se volvera a situar raya antes del punto y aparte cuando la raya inicial haya abierto

una frase de didlogo.

Seccion 8: Interrogacion y exclamacion

6.34. Los signos de interrogacion, para abrir y cerrar (¢?), engloban el objeto de la pre-
gunta. Los de exclamacion (j!), con los que se expresa fuerza o vehemencia, se utilizan
en las mismas condiciones y con las mismas reglas que los de interrogacion.

6.35. Detras de los signos de cierre nunca se pone punto, pero si coma o punto y coma.
Ahora bien, si el signo de interrogacion o de exclamacion le sigue un paréntesis, una
raya o unas comillas, la frase ha de concluir con un punto.

6.36. Cuando una frase sea exclamativa e interrogativa al mismo tiempo, se duplicara
los correspondientes signos, empezando con el exclamativo y seguido del interrogati-

vo: «j¢Qué?!».

Seccién 9: Puntos suspensivos
6.37. Los puntos suspensivos constituyen un solo signo ortografico, formado por tres
puntos; no mas ni menos. Sirven para denotar que queda incompleto el sentido de una

oracion, para indicar temor o duda, o lo inesperado y extrafio de lo que se cuenta.

Seccion 10: Acentos

6.38. A las reglas generales de acentuacion caben cuatro clases de excepciones: las que
se derivan del encuentro de las vocales intermedias y extremas (diptongos y tripton-
gos); las que permiten distinguir en una frase vocablos de igual forma, pero de distinta
funcién gramatica; las provocadas por la formacién de voces compuestas, y las que se
aplican en el caso de nombres castellanos o no castellanizados.

6.39. A los efectos ortograficos, no hay diptongo sino cuando las vocales extremas, o

débiles (i, u), se juntan entre si o con cualquiera de las de articulacion intermedia, o
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fuerte (a, e, 0): «viuda», «ruido», «jaula».

6.40. Para que haya triptongo se han de unir dos vocales extremas a una intermedia.
6.41. La h muda colocada entre dos vocales no impide que estas formen diptongo.
6.42. Cuando una vocal débil ténica va atras o delante de una vocal fuerte atona
no diptongo, sino hiato, y la vocal tonica llevard acento ortografico: «pais», «raiz»,
«Saul», «desvario», «sitia», «continua».

6.43. Los vocablos agudos terminados en ay,ey,oy,uy, se escribiran sin tilde: «Uru-
guay». «Virrey», «COnvoy».

6.44. Las formas verbales «fue», «fui», «dio», «vio» se escribirdn sin tilde, segin la
regla general de los monosilabos.

6.45. La particula aun llevara tilde (atn) y se pronunciara como bisilaba cuando, sin
alterar el sentido de la frase, pueda sustituirse por todavia.

6.46. Los monosilabos nunca llevaran acento, pues no pueden acentuarse sino en la
unica silaba que tienen. No obstante, se escribe el acento cuando existen dos monosi-
labos iguales en su forma, pero con distinta funcién gramatical, en una de las cuales
lleva acento fonético y en otra es atono. Ejemplos: ‘el’, articulo, y ‘él’, pronombre;
‘mi’, ‘tu’, pronombres posesivos, y ‘mi’, ‘t0’, pronombres personales; ‘mas’, conjun-
cion adversativa, y ‘mas’, adverbio de comparacion; ‘si’, conjuncion condicional, y si’,
pronombre y adverbio de afirmacién; ‘de’, preposicion, y ‘dé’, tiempo del verbo dar;
‘se’, pronombre atono, y ‘sé’, persona de los verbos ser y saber.

6.47. La palabra sélo, en funcion adverbial, llevara acento ortografico siempre, y no
solamente cuando se trate de evitar anfibologia. Si bien la RAE sugiere que se suprima
el acento diacritico, la AML sugiere que este acento diacritico tiene un caracter pro-
testativo, lo cual irfa en consonancia con los ideales de nuestra editorial; ademas, la
misma AML invita a usar el acento diacritico de manera consistente, de esa manera se
obtiene un texto mas integral de principio a fin, contrario al uso que sugiere la RAE de
s6lo acentuar en caso de anfibologia (AML 2-4).

6.48. Los pronombres «este», «aquel», con sus femeninos y plurales no llevara tilde
en ningun caso.

6.49. Los nombres propios extranjeros se escribiran, en general, sin ponerles ningin
acento que no tengan en el idioma a que pertenecen.

6.50. Las anteriores reglas no son aplicables a los nombres que, por proceder de idio-
mas escritos en caracteres distintos a los romanos, han sido transcritos fonéticamente

al castellano: «Anton Chéjov», «Leon Trotski».
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6.51. Los nombres geograficos ya incorporados al castellano o adaptados a su fonética
no se han de considerar extranjeros y tendran que acentuarse: «Berlin», «Munich»,

«Paris».

Seccion 11: Altas y bajas
6.52. Debe evitarse el uso innecesario de las letras altas. Como norma general, se em-
plea alta inicial en los nombres completos de entidades u organismos, salvo cuando
estos se mencionen con genérico: «Secretaria de Gobernacion», «el citado ministerio»;
«Partido Comunista», «el partido comunista».
Por otro lado, se usa bajas en los nombres de cargos siempre que no precedan al nom-
bre de su titular: «el Papa», «el papa Juan Pablo 1», «el Rey», «el rey Juan Carlos 1».
6.53. Se escriben con mayuscula inicial los nombres propios de:

—Personas

—Animales

—Instituciones

—Establecimientos y entidades comerciales, industriales o culturales.

—Organismos publicos, ramas de la estructura politica de un pais: «Instituto
Nacional Electoral».

—Partidos politicos

—Fiestas religiosas

—Acontecimientos historicos, pero no las eras, épocas, estilos y nombres de una
generacion: «Revolucion Francesa», «Guerra Cristera»; «el isabelino», «el romanticis-
mo», «la generacion del 27».

—Premios y condecoraciones: «Premio Nobel de Literatura», «Octavio Paz, pre-
mio Nobel de Literatura».

—Toda referencia a Dios judeocristiano.

—Acontecimientos deportivos importantes: «Mundial de Futbol».

—Apodos.

—Los articulos que formen parte de un apellido, siempre que no vayan precedi-
dos del nombre: «Del Valle», «José del Valle».

—En los titulos de libros, peliculas, obras artisticas, etc, sélo se escribird con
mayusculas la letra inicial —salvo que en ellos figure algiin nombre propio-.
6.54. Las palabras con mayuscula inicial o todo en mayusculas llevaran el acento or-

tografico que les corresponda.
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VI
Normas gramaticales

Seccion 1: Adverbios
7.1. Los adverbios modifican a los verbos, los adjetivos o a otros adverbios, y solo asi
deben utilizarse.
7.2. La palabra inicial de una informacion jamas puede ser un adverbio (salvo ‘s6lo’
o ‘solamente’ si su lugar altera el significado de la frase), como tampoco una locuciéon
adverbial o un complemento circunstancial. Los adverbios tienen como funcién gra-
matical modificar el significado de otras palabras.
7.3. Los adjetivos creados a partir de un nombre o apellido y aceptados por el uso no

se deben escribir en cursiva: «alfonsino», «zapatista», «marxista».

Seccién 2: Concordancia

7.4. Cargos y titulos observaran rigurosa concordancia de género con sus poseedores.
Asi, se escribird «la doctora», «la ingeniera», «la diputada».

En el caso de «periodista» y «poeta» se usara esta misma palabra para ambos géneros.
7.5. Los nombres propios escritos en plural, pero concebidos como singular, deben

concordar en singular: «Estados Unidos cancela el envio de tropas».

Seccion 3: Errores gramaticales

7.6. Gerundio. Este tiempo verbal expresa una accion en desarrollo, anterior o simul-
tanea a la principal. Es incorrecto su uso como participio de presente; esto es, como
adjetivo en funcién de atributo: «un barril conteniendo 100 litros de cerveza».

Sélo hay dos excepciones admitidas por la Academia: «agua hirviendo» y «palo ar-
diendo».

7.7. Igualmente es incorrecto su uso cuando se utiliza para indicar una accién posterior
a la principal: «Viaj6 a Acapulco en avién, asistiendo a un congreso de ginecologia».
7.8. Leismo. Para indiciar el complemente indirecto se deben emplear siempre «le»
o «les». Estos dos pronombres pueden usarse también como complemento directo si
sustituyen a un masculino de persona. Leismo es, por tanto, el uso indebido de le y les
como complemento directo; es decir, en los casos en que sustituye como pronombre a
un femenino, a un neutro o a un masculino, de animal o cosa, en la funciéon de com-

plemento directo.

58



Un ejemplo de uso correcto como complemento indirecto es: «le di un abrazo», y un
ejemplo de uso incorrecto: «vi a mi perro y le llamé».
La utilizacion del «le» por «lo» en funcién de complemento directo masculino es in-

correcto y no debe usarse.

A continuacion, se reproducen y explican algunas de las equivocaciones mds frecuen-

tes tanto gramaticales como de léxico.

Debe de. El verbo deber se usa con la particula de para denotar probabilidad, no obli-
gacion: «Debe ser asi» sefiala obligacion; «debe de ser asi» expone una probabilidad.
En base a. Debe escribirse: «con base en».

Porque, porqué. Se escribe junto y sin acento cuando es conjuncion causal. En cam-
bio, se acentua cuando es sustantivo: «lo hago porque es necesario», «los ciudadanos
quieren saber el porqué de la decision».

Que, quien. El pronombre «que» se emplea preferentemente detrds de nombres de
cosas: «es el Congreso de los Diputados quien debe decidir», «es el Congreso de los

Disputados el que debe decidir», «es el presidente quien debe decidir».

IX
Hoja de estilos

Para lo interiores se buscé una tipografia que tuviera dos caracteristicas principales:
que fuera legible y elegante al mismo tiempo. Es por ello que se decidi6 utilizar la
fuente Sabon, disefiada por Jan Tschichold entre 1964 y 1967. Esta clasificada dentro
de las Garaldas, las cuales se caracterizan por sus trazos flexibles y finos, ademas de un
contraste medio entre los trazos gruesos y delgados (Fuentes 56).

Se le describe como clasica, pero, al mismo tiempo, tiene el suficiente toque de
modernidad que genera el haber sido creado tanto en fuentes de metal como para las
maquinas de Linotype y Monotype.

Elegante y extremadamente legible (Linotype 1) Esta es una fuente que tiene
“la calma y el firme flujo que se requiere para componer texto (Bringhurst 127). Para
los propésitos de esta coleccion, es ideal para textos literarios y artisticos por estar
inspirada en Garamond, una tipografia serif, con ejes humanistas y renacentistas. La
familia consta de cuatro estilos diferentes que son mas que suficientes al tratarse de

narrativa breve.
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No es mucha la clasificacion de contenidos dentro de los interiores, por lo que
las opciones de jerarquizacion van desde los titulos a 19 puntos en negritas y centra-
dos, los titulos de las partes (si las hubiera) irian también a 19 puntos y en negritas,
pero alineadoas a la izquierda para diferenciarlos de los titulos, el cuerpo del texto
en 11 puntos, los epigrafes y las dedicatorias también en 11 puntos pero siempre en
italicas y alineados a la derecha para distinguirlas del cuerpo del texto; y por ultimo,
las ocasionales notas al pie irian en 7 puntos. Esta jerarquizacion esta basada en la
diferencia entre cada par de nameros: de 19 al 11 (8 puntos) y del 11 al 7 (4 puntos,

es decir, la mitad del anterior).

Las jerarquias quedarian de esta manera en forros:

Titulo

Autor

Las jerarquias quedarian de esta manera en interiores:

Titulos
Titulo de parte

Cuerpo de texto
Epigrafes
Dedicatorias
Notasl al pie

Criterios de ilustraciones de portadas

Las portadas de esta coleccion se caracterizan por una plasta de color que abarca
toda la zona de impresion, con el texto correspondiente y una ilustracion en el cen-
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tro. Se prefieren ilustraciones digitales, pero no estamos cerrados a cualquier otro
tipo de estilo de ilustracion. Es importante que la ilustracion sea original. No se acep-
tan fotografias ni ilustraciones de banco de imagenes. No importan los colores de la
ilustracion porque los forros seran a 4x0 tintas.

Deberan ser enviados en formato Tiff, en 300 dpi, al mismo correo donde se envian
los originales.
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PRESENTE

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis Narrativa Reverberante.
Una coleccion en tiempos de crisis que presenta:

JOSE LUIS ZAPATA TORRES

para obtener el grado de Maestro en Produccion Editorial.

Considero que dicha tesis estd terminada por lo que doy mi voto aprobatorio para que se
proceda a la defensa de la misma. Baso mi decision en lo siguiente:
El proyecto cuenta con los elementos estipulados en los lineamientos del trabajo escrito para la
obtencion del grado de la Maestria en Produccion Editorial. La justificacion, el planteamiento y el
disefio del producto son congruentes con los objetivos y el publico al que esté dirigido. El alumno

presenta una propuesta viable y atractiva para los editores en ciernes interesados en publicar obras
de autores noveles.

Sin mas por el momento, quedo de usted.

ATENTAMENTE,

MTRA. MIRTAM LUCERO SANDOVAL MONROY

5to. Piso Torre de Rectoria, Av. Universidad 1001 Col. Chamilpa, C.P. 62209, Cuernavaca Morelos, México, =K A
Tel. 777 329 7004, 777 329 7000 Ext. 2075 / secretaria.academica@uaem.mx = IV '
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A Centro Regional de Investigaciones Multidisciplinarias
Departamento de Publicaciones
CRIM y Comunicacion de las Ciencias y las Humanidades

Cuernavaca, 27 de julio de 2023

Dra. Lucille Herrasti y Cordero

Coordinadora de la Maestria en Produccion Editorial

Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades
Instituto de Investigacién en Humanidades y Ciencias Sociales
Universidad Autonoma del Estado de Morelos

PRESENTE

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis Narrativa Reverberante. Una coleccién

en tiempos de crisis, que presenta el alumno:

José Luis Zapata Torres

para obtener el grado de maestro en Produccién Editorial.

Al respecto, considero que dicha tesis esta terminada, por lo que doy mi voto aprobatorio para

que se proceda a la defensa de esta. Baso mi decisién en lo siguiente:
Derivado de su experiencia profesional, el alumno muestra un sélido conocimiento
respecto a los distintos aspectos de la produccion editorial. Por otra parte, en su
justificacion plantea una discusién muy vigente en el ambito editorial; esto es, la
pertinencia de los soportes electrdnicos frente a los impresos o la convivencia de ambos,
asi como las ventajas y desventajas de cada uno. Esto le permite comprender
adecuadamente los procesos editoriales para concretar satisfactoriamente una
publicacién. El alumno documenta de manera adecuada el proceso editorial del proyecto
en cuestion, a la vez que argumenta lo suficiente y con coherencia la pertinencia del
producto. En el proceso que sigue la tesis se nota una comprensién adecuada de los
conceptos relacionados con la edicion de libros, tanto en términos organizacionales como
en cuestiones técnicas.

Sin mas por el momento, quedo de usted

Mtro. Mario Alberto Islas Flores

Centro Regional de Investigaciones Multidisciplinarias, UNAM
Av. Universidad S/N, Cto. 2, Col. Chamilpa, C. P. 62210, Cuernavaca, Morelos
WWW.Crim.unam.mx contacto@crim.unam.mx
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Cuernavaca, Morelos, 25 de abril de 2024

DRA. LUCILLE HERRASTI Y CORDERO

Coordinadora de la Maestria en Produccién Editorial

Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades
Instituto de Investigacion en Humanidades y Ciencias Sociales
Universidad Auténoma del Estado de Morelos

PRESENTE
Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis Narrativa Reverberante. Una coleccién
en tiempos de crisis que presenta:
Zapata Torres, José Luis
para obtener el grado de Maestro en Produccién Editorial. Considero que dicha tesis esta terminada

por lo que doy mi voto aprobatorio para que se proceda a la defensa de esta. Baso mi decisién en lo
siguiente:

El alumno se centra en su papel como editor y en la creacién de obra para aprovechar las nuevas
practicas de impresion bajo demanda y adquisicion inmediata de la obra por venta digital en
cualquier formato; la editorial Reverberante otorga la posibilidad de publicar obra de autores jévenes,
y hoy en dia, esas obras ya participan en ferias de libro.

Sin mas por el momento, quedo de usted.

MTRO. ERNESTO ALONSO NAVARRO

Jefatura en Produccién Editorial
Centro Interdisciplinario de Investigacién en Humanidades

@ﬁ Av. Universidad 1001, colonia Chamilpa, Cuernavaca, Morelos; CP 62209, segundo piso, edificio 74. UAE M
aﬂ— 7773297082 / produccioneditorialciihu@uaem.mx / www.uaem.mx RECTORIA
— 20232029
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