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INTRODUCCION

Asi como es dificil imaginar a Venecia sin canales y géndolas, a la ciudad
de Amsterdam sin bicicletas, a Inglaterra sin las cabinas telefonicas rojas, a
Nueva York sin grafiti, a Hong Kong sin el brillo del neén y a Las Vegas sin
luces, también resulta dificil imaginar a las ciudades mexicanas sin el rétulo.
Para Checa-Artasu y Castro estos letreros pintados a mano son “una forma
de comunicar eminentemente urbana, mutable, efimera, poco valorada, que
cubre la necesidad de comunicar de un amplio segmento de la sociedad, de
ahi el adjetivo de popular” (“El olvido” 25).

El oficio de la rotulacién ha llegado a ser parte importante de la identi-
dad urbana en nuestro pais. Al hablar de las bardas intervenidas con rétulos
para anunciar eventos de musica popular, Patricia Cué dice que son una
especie de branding vernaculo que, en forma sintetizada, podemos definir
como el uso y ajuste de la tipografia, su producciéon a mano y la aplicacién
de colores caracteristicos que logran que los rétulos sean reconocidos facil-
mente (75).

Acerca de la rotulacion a mano, la cual es una parte importante de la
grafica popular mexicana, Checa-Artasu y Castro afirman que es:

la forma comunicacional y de disefio mas difundida en el paisa-
je urbano mexicano...conjunto de elementos graficos, imagenes,
letras que de forma mds o menos ordenada; usando las paredes,
fachadas, bardas, vallas y otros recursos murales, sirven para co-
municar diversas informaciones vinculadas al devenir de la vida
cotidiana [ademds estos autores confiesan que] por su uso masivo
y su caracter popular no se le ha prestado la atencién debida por
parte de los historiadores del arte y tedricos del disefio y apenas ha
sido valorada. (“Notas para conceptualizar” 2)

Ahora bien, aunque el rétulo, gracias a influencias modernas y extran-
jeras, esta en constante evolucion y perfeccionamiento, también pasa por un
proceso de dilucion por el efecto del mestizaje que las mismas causan, efecto
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natural pues “La diversidad étnica y la pluralidad social es algo inherente a
la sociedad mexicana. El mestizaje de todo tipo deja diversas trazas en la
sociedad mas si éstas se aglutinan en un entorno urbano. En este sentido, la
rotulacion probablemente sea una de esas trazas” (Checa-Artasu y Castro,
“El rétulo popular” 142).

Asi, por ejemplo, si prestamos atencion a una de las influencias antes
mencionadas descubriremos que al anglicismo lettering se puede entender
“como aquellos trabajos de letras que han sido dibujados” (Lépez 5) y que
por sus caracteristicas las podemos homologar a las del rétulo. Es comun
encontrar en medios sociales, proyectos contemporaneos y talleres didac-
ticos, que la palabra lettering ha ganado popularidad entre las nuevas gene-
raciones de disefiadores, lo que no afecta la continuidad del oficio, sélo la
denominacién del mismo. Y es que, aun teniendo caracteristicas muy simi-
lares, vale la pena mencionar que todos los rétulos son obras de lettering,
pero no todos los trabajos de lettering son rétulos. Por ejemplo, si se dibuja
una letra con un ldpiz en una hoja de papel, sera lettering pero no rétulo; al
igual que si se dibuja una frase con la ayuda de un software de computadora,
para después imprimirla en grandes dimensiones y colocarla en una plaza
comercial, éste no serd un rétulo pero si sera lettering.

De acuerdo con lo anterior, sélo sera o se le identificard como rétulo
al trabajo cuya letra u oracion esté pintada a mano, con brocha y pincel,
sobre una superficie rigida o blanda (siempre y cuando dichas superficies
sean adecuadas para este tipo de intervencién), sin importar su tamafo, y
que dicho trabajo se pueda encontrar en cualquier local comercial o facha-
das de edificios, sin importar su ubicacidn, ya sea en el centro de la ciudad,
en la periferia o en la zona de mayor plusvalia; contrario a lo que algunos
autores afirman pues excluyen al rétulo a ciertas areas marginales, como
asegura Enrique Soto Eguibar al decir que “No encontramos rétulos en los
centros comerciales de la ciudad de México, ni en las colonias donde se
agrupa la gente de mayor potencial econémico, como Polanco, Las Lomas o
Interlomas; en cambio, en las colonias Nezahualcdyotl o Tlahuac es dificil, si
no imposible, imaginar un comercio que carezca de un rétulo” (30).

Ahora bien, el pequeiio inconveniente de denominacién que causan
los extranjerismos no es el problema, lo verdaderamente grave es la amena-
za'y competencia que implican las nuevas tecnologias. Se entiende la dificil
situacion que vive el oficio de la rotulacidn, situacién que se presenta desde



hace décadas, Checa-Artasu y Castro rastrean y encuentran que este cambio
inici6 a “mediados del siglo xx cuando nuevos soportes publicitarios, como
los espectaculares, las lonas, los monopostes, los MuPI (mueble urbano para
la presentacion de informacién) o los op1 (objeto publicitario iluminado),
entre otros, aparecen progresivamente en los entornos urbanos” (“El rétulo
popular” 128). A esta misma amenaza, Anamaria Ashwell agrega que “Los
rotulistas empezaron a perder pedidos también porque perdian los muros
ante las nuevas técnicas del ploteo y de las imagenes computarizadas” (22).

Levine y Macon exponen una de las severas consecuencias que gene-
ran las nuevas tecnologias al decirnos que “Many sign painters are now re-
tired, or about to hang up their brushes; others have made the transition to
easier, cheaper, but depressingly homogenous vinyl lettering or large-scale
digital printing”' (18). En el mismo sentido, al referirse a las nuevas técnicas
de reproduccién que compiten con el rétulo, Checa-Artasu y Castro afirman
que “La serigrafia vino a ser una inflexion en el oficio que supo adaptarse a
la misma, no repitiéndose esa adaptacion con la aparicion del disefio grafico
digital, técnicas y recursos estos que ponen en entredicho la continuidad del
oficio y aproximan a la grafica popular al concepto de patrimonio a valorar
y conservar” (“Notas para conceptualizar” 6).

Ahora bien, anteriormente se expuso la similitud que hay entre los
conceptos rétulo y lettering, pero existen un tercer y cuarto conceptos tam-
bién estrechamente relacionados con las letras, el de tipografia y el de cali-
grafia, que frecuentemente son utilizados de forma errénea para denominar
a los dos primeros. Lo que distingue a la rotulacién de la tipogratia es que
ésta “trata de la creacion de letras que —con independencia de si estan di-
sefladas o no para ser reproducidas— son esencialmente ‘especiales’ y estan
hechas para un solo fin . . . En cambio, el tipo fue inventado desde el primer
momento para la repeticion” (Baines y Haslam 90).

En cuanto a caligrafia es el “término [que] suele usarse para describir
diferentes tipos de escritura. Sin embargo, puede usarse también con un sig-
nificado mas concreto: para hacer referencia a ejemplos de formas escritas
muy determinados [sic]” (Baines y Haslam 59). Seguin estos mismos autores

»]

1 “Muchos rotulistas ya estan retirados, o cerca de colgar sus pinceles; otros han cambiado
al mas facil, barato, pero deprimentemente homogéneo vinil de corte o impresion digital
de gran formato”. Traduccién propia.
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se puede reemplazar el término “caligrafia” con “manuscrito” o “escritura
manual’, pues éstos también hablan de una forma de escribir a mano.

Después de aclarar los significados de cada uno de estos términos
es importante mencionar que rétulo y tipografia no son conceptos com-
pletamente ajenos, ya que ambos trabajan con letras, palabras y caracteres.
El rétulo y la tipografia pueden beneficiarse entre si, como lo demostré el
disefiador Miguel Reyes, quien inspirado en los rétulos y con el objetivo
de producir una tipografia (digital) de trato humano, cre6 Plastilina, cuya
principal caracteristica es la de ser una fuente tipo script que aparenta estar
pintada de un sélo trazo con un pincel ancho, como lo hacen los rotulistas y
que, segin el mismo Reyes, “los ingredientes para lograrlo son las ganas de
divertirse, la paciencia, la inspiracion y las influencias para darle a su disefio
un toque mexicano” (en Cadena 5), mostrando asi que el rétulo es aceptado
y reconocido como elemento grafico mexicano y que puede ser aprovecha-
do mas alla de las paredes como fuente de inspiracion, asi como la tipografia
puede ser fuente de inspiracion para el rétulo.

Safari tipografico

Segun la Real Academia Espafiola (RAE) una de las acepciones de la pala-
bra safari es la que la define como “Excursion para ver o fotografiar ani-
males salvajes, efectuada en Africa o en otros territorios”. En relacién con
ello, los safaris tipograficos son exploraciones urbanas en la que se fotogra-
fian letras impresas, en relieve y pintadas a mano.

Actualmente, en el centro de México se realizan safaris tipograficos
organizados por el maestro Francisco Paco Calles. Esta actividad le permite
a los participantes “Entender la importancia de estos signos en la historia
.. . respetar y mantener el concepto de las ciudades como paisajes llenos
de letras, rebosantes de tipografias. . . . incorporar la tipografia dentro de la
manera de conocer y de disfrutar las ciudades” (Fernandez 39-40).

Este proyecto desarrolla la creacion de un libro que fomenta los safaris
tipograficos en los que se le dara prioridad a los rétulos. Estos safaris seran
una forma de exploracion urbana donde -metaféricamente- las calles se
convertirdn en un campo abierto y los rétulos en los animales salvajes a
fotografiar. Ademas, se alentara al lector para que, con ayuda de los medios



sociales, comparta las fotografias resultantes, sugiriéndole criterios a tomar
en cuenta para que contribuya a la divulgacion de la actividad y evidenciar
que aun existen quienes hacen rétulos a mano.

Se exhortard al lector a que la red social donde publique los resultados
de sus propios safaris sea Instagram, esto porque en ella ya existen cuentas
y etiquetas especificas para identificar la actividad, ademas de que varios
rotulistas la utilizan para promocionar su trabajo.



JUSTIFICACION

Actualmente, existe una amplia oferta de libros dedicados al pry (Do It
Yourself) y manuales de lettering y de caligrafia, pero s6lo algunos de estos
productos hablan (brevemente) de las diferencias que hay entre quirogra-
tia®, caligrafia, tipografia, lettering y rotulacién; asunto importante porque
son términos que se confunden constantemente. Asimismo, a estos libros
les falta informacion sobre la importancia del rétulo como parte de la iden-
tidad urbana del pais, de las dificultades que sufre a causa de las nuevas
tecnologias, asi como también carecen de la opinion y participacion de los
principales afectados, los rotulistas. Otro material importante que no se en-
cuentra en el mercado editorial es el que promueva los safaris tipograficos,
menos los destinados exclusivamente a rétulos; lo que muestran los libros y
revistas existentes es una coleccién variada de letras —por mencionar algu-
nas- impresas, recortadas, en relieve, de metal, luminosas, y si bien incluyen
algunos rotulos, no son prioritarios en ellos.

De las publicaciones que existen para cubrir las necesidades de los que
consumen libros relacionados con los letreros, gran parte ignoran las letras
pintadas por los rotulistas. Lo menciono sin la intencion de restarles valor,
pues juegan un papel importante en los esfuerzos para documentar y difun-
dir este tipo de grafica popular, pero al excluir una gran parte de los trabajos
hechos por los rotulistas, que ademas de plasmar personajes, comida, bebi-
das, automoviles, retratos, animales, por mencionar algunos, dejan de lado
otro de los elementos —letras— en los que estos individuos destacan por su
habilidad al intervenir muros, fachadas, toldos, vidrios e incluso lonas, con
un mensaje para que sea posible saber el nombre de un establecimiento, el
horario, el ment o cualquier otro texto que quien ofrezca sus servicios pre-
tenda comunicar a sus clientes.

2 Este término, menos conocido, se refiere a la escritura a mano pero, a diferencia de la
caligrafia éste es mas natural. Es la escritura “normal” que cada persona tiene y que se
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Ademas, identifico dos factores que producen un cambio en el de-
sarrollo del rétulo: el sincretismo cultural y las nuevas tecnologias de im-
presion. El primero aporta a la evolucion y progreso del oficio, es parte de
su naturaleza, del efecto de la globalizacion y del acceso de los clientes y
rotulistas a influencias extranjeras y modernas. Pero el segundo factor, el de
las tecnologias, es el que produce un ambiente adverso para la conservacion
y permanencia del rétulo. Incluso los rotulistas opinan que son las tecno-
logias las que provocan el declive del oficio, como indica Manuel Velasco
en entrevista con Maria Luisa Cardenas para la revista Artes de México, al
decirnos que en un futuro las computadoras son las que haran todo, que los
rotulistas por culpa de la impresion digital en lona se quedaran sin trabajo
(47); pero, al mismo tiempo este rotulista conoce las limitantes de la nuevas
tecnologias de impresion, pues afirma que no es la mejor opcion para traba-
jar sobre una pared.

Por lo tanto, mi propuesta editorial, al contrario de competir con
otras, colaborard con ellas para ayudar en la identificacion de los rétulos,
permitira conocer el papel del rétulo como parte de la identidad urbana y
grafica del pais, aprovechara un aspecto poco atendido sobre los letreros
pintados a mano y coadyuvara a la preservacion y difusion del oficio ante la
proliferacion de tecnologias que amenazan su continuidad.

Adicionalmente, la propuesta de este proyecto es generar material de
consulta que informe, inspire y motive a los lectores a descubrir rétulos y
compartirlos en los medios sociales. Se fomenta la realizacion de una acti-
vidad de identificacion y valoraciéon de rétulos, un safari, como actividad
ludica que permite encontrar, apreciar, retratar, valorar, estudiar, preservar,
documentar y divulgar las obras hechas por los rotulistas.
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OBJETIVOS DEL PRODUCTO

Objetivo general

Aportar al rescate y valoracion de la rotulaciéon como parte de la grafica
popular mexicana y factor de identidad urbana.

Objetivos particulares

o Divulgar el contexto actual de la rotulacion.

o Abrir un espacio para que rotulistas expresen su opinioén y que esto gene-
re conciencia sobre la situacion que viven.

o Compartir las nociones necesarias para la identificacion correcta de los
rétulos.

o Mostrar los conocimientos pertinentes para la apreciacion de las obras
hechas por los rotulistas y facilitar su estudio.

« Promover una actividad ladica que invite a la bisqueda de la grafica po-
pular creada por los rotulistas, para fotografiarla y compartirla en medios
sociales.

Rescate y promocion de la rotulacion como parte de la grdfica popular mexicana



PERFIL DEL LECTOR

El lector meta del producto editorial propuesto son los estudiantes de nivel
superior que cursan la carrera de disefio grafico o afines; no sélo porque
a éstos les pueda interesar la tematica del libro, también por el poder que
algunos de ellos tendran en el futuro al ser quienes tomaran la importante
decision de cuando contratar a un rotulista y recomendaran a sus clientes
cuando es pertinente utilizar un rétulo y no una lona impresa. Me parece
importante que el libro propuesto en este proyecto se les ofrezca durante
su formacion pues “..a los estudiantes de disefio se les motiva a sustituir
el maltrecho roétulo de “Tacos Lupe’ por un flamante letrero luminoso con
logotipo...” (Mena, et. al. 12).

ifica popular mexicana

grd

Un dato importante es que, segtin el imco (Instituto Mexicano para la
Competitividad A. C.), en el 2018 la Licenciatura de Técnicas Audiovisuales
y Produccién de Medios® contaba con 197,766 graduados y 61,398 estudian-
tes en México, con 555 universidades que ofertan esta carrera en el pais.

Otro nicho importante de lectores son los profesionistas con expe-
riencia e interés en la caligrafia, la tipografia, el lettering, la grafica popular
y el oficio de la rotulaciéon. Asi como, interesados en lo hecho a mano, lo he-
cho en México y aquellos que fomentan la economia y el consumo local, en
especial los comercios que utilicen o puedan beneficiarse con la rotulacién.

promocion de la rotulacién como parte de la

4

3 Esta clasificacién abarca todas las carreras de Diseno Grafico y afines, por ejem-
plo: Licenciatura en Disefio Grafico, Licenciatura en Disefio y Comunicacién Visual,
Licenciatura en Diseno de la Comunicacion Gréfica, Licenciatura en Disefio Gréfico y

Rescate y

Animacién, Licenciatura en Disefio y Creatividad Visual, entre otras.



ANALISIS DEL PRODUCTO EN

RELACION CON EL MERCADO

Para obtener mas conocimiento sobre el mercado editorial en el que se pla-
nea introducir el producto realicé visitas a distintas librerias, lo que me per-
miti6 tener una vision mas amplia de la competencia directa e indirecta, de
las fortalezas y debilidades, lo que sobra y falta en el contenido y las ventajas
competitivas de mi publicacion.

Son dos los libros que, por su tematica, serviran como referentes prin-
cipales para la creacidon del libro propuesto en este proyecto, Misceldnea.
Guia del comercio popular y tradicional del Centro Histérico de la Ciudad de
Meéxico y Sensacional de disefio mexicano, jplus mejorado! En los siguientes
parrafos describo brevemente cada uno de ellos.

El primer referente es el libro Misceldnea... de Marie-Aimée de
Montalembert y editado por El Viso, Ciudad de México, 2014. Esta guia in-
vita a recorrer las calles y consumir lo que las tiendas populares ofrecen. En
esta especie de catdlogo se presentan fotografias de los establecimientos, la
mayoria con un rétulo en su fachada. Ademas, el libro tiene en su lomo un
rétulo hecho por Melquiades Garcia, uno de los profesionales entrevistados
para mi proyecto editorial.

El segundo libro que considero como referente, el Sensacional... edi-
tado por Juan Carlos Mena, Oscar Reyes y Déborah Holtz, Trilce-Océano,
Ciudad de México, 2010. Esta publicaciéon contiene, en su mayoria, foto-
grafias de grafica popular comercial de México, entre ellas hay imagenes de
carteles, etiquetas de productos, volantes y rétulos. Existe una relacion in-
directa entre estas dos publicaciones, tal relacion es el rotulista Melquiades
Garcia. Si bien los editores del Sensacional... no incluyen sus obras en el li-
bro, si utilizan el trabajo del rotulista en proyectos personales y han hablado
de él y su trabajo, a la par del Sensacional..., en algunas de las conferencias
que han impartido en congresos de tipografia, ademas publicitan de manera
regular el trabajo de este rotulista en sus cuentas de Instagram.

Rescate y promocién de la rotulaciéon como parte de la grdfica popular mexicana



Ahora bien, de lo que carecen estos dos libros antes mencionados es
de detalles técnicos sobre las letras, como la anatomia* y la clasificacién’
de los estilos de letra; informacion que hace al libro que propongo adecua-
do para el mercado meta: estudiantes de disefio grafico y carreras afines.
Ademds, estas publicaciones no fomentan, de manera explicita, alguna acti-
vidad para encontrar, fotografiar, compartir, difundir y dar notoriedad a los
rétulos (finalidad del safari que propongo).

En las siguientes tablas se pueden ver los datos técnicos y principales
caracteristicas de los dos libros mencionados y de otras cuatro publicacio-
nes también similares en cuanto a la tematica del contenido.

Titulo: Sensacional de disefio mexicano jplus mejorado!

Autor: Juan Carlos Mena, et. al.

Editorial: Trilce-Océano

Pais: México Aio: 2010

Caracteristicas fisicas: tamafno 18.5 x 17.5 cm, 448

| == - péaginas impresas a color, papel bond, encuadernacién
| & LA PROVIDENCIA
! ) PLALA DEL CARMER i1 TiL: 6-18-10-03 tapa dura

Costo: $ 450.00

Similitudes y diferencias con mi producto editorial:
incluye fotografias de rétulos, pero no se orienta unica-
mente a éstos. No incluye la opinién de rotulistas

| .’i I

4  “Los caracteres tipograficos presentan multiples formas y atributos, y para describirlos se
emplean diferentes términos, similares a los utilizados para describir las distintas partes
del cuerpo” (Ambrose y Harris 57).

5 Roberto Zavala Ruiz nos dice que “Los caracteres suelen dividirse: a) por su figura, b) por
su estilo o familia, ¢) por sus elementos y d) por su 0jo” (26).
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Titulo: Misceldnea. Guia del comercio popular y tra-
dicional del Centro Historico de la Ciudad de México

Autor: Marie-Aimée de Montalembert

Editorial: El Viso

Pais: México Aio: 2014

Caracteristicas fisicas: tamafio 17 x 21 c¢m, 770 pa-
ginas impresas a color, papel bond, encuadernacién
rustica

Costo: $ 390.00

Similitudesydiferencias con miproducto editorial:
aun cuando en las fotografias se pueden ver rétulos
no es el tema principal de la publicaciéon. Habla de
negocios con distintos giros, no sélo de rétulos o de
gréafica popular

-y RASPADOS!

GLORIAS

2

Titulo: El otro muralismo. Rétulos comerciales

Autor: Margarita de Orellana, et. al.

Editorial: Artes de México

Pais: México Aio: 2009

Caracteristicas fisicas: tamafio 22.5 x 32 cm, 80 pa-
ginas impresas a color, papel couché, dos opciones
de encuadernacioén: tapa dura y rustica

Costo: $ 450.00

Similitudesydiferencias con miproductoeditorial:
contiene pocas fotografias de rotulos y los describe
desde una perspectiva artistica, los compara con el
muralismo. No profundiza en lo que es un rétulo

15



PESCA

08 C OISR O

F MARNE

SCIGIGRGY PUDIOT e

SALABA

Titulo: Grdfica de la calle. Letreros de Barcelona

Autor: Louise Fili

Editorial: Gustavo Gili

Pais: Espafa Afo: 2018

Caracteristicas fisicas: tamafno 23 x 16.5 cm, 264
paginas impresas a color, papel couché, encuader-
nado tapa dura

Costo: $ 640.00

Similitudesydiferencias con miproducto editorial:
contiene fotografias de rétulos, entre otras repre-
sentaciones de letras. No es de tematica mexicana
y no da la informacién necesaria para entender los
rétulos

Titulo: Tipos de la calle. Un alfabeto urbano

Autor: Simon Jennings

Editorial: Gustavo Gili

Pais: Espafa Afo: 2011

Caracteristicas fisicas: tamafno 15 x 14.8 cm, 264
paginas impresas a color, encuadernacion tapa dura
con costura expuesta

Costo: $ 312.00

Similitudesydiferencias con miproducto editorial:
muestra fotografias de letras que crean un alfabeto,
no solo de rétulos
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Titulo: El placer del lettering. Guia prdctica para ex-
plorar el mundo de la rotulacion contempordnea

Autor: Gabri Joy Kirkendall y Jaclyn Escalera

O

z . Editorial: Gustavo Gili

- Y Pais: Espafa Aiio: 2018

Caracteristicas fisicas: tamafio 22 x 29.6 cm, 144
paginas impresas a color, encuadernacion rustica

E Costo: $ 550.00

Similitudesydiferencias con miproducto editorial:
es un manual de lettering en el que no se habla del
oficio de la rotulacién pero si de la técnica de rotu-

lacién con pincel

Después de realizar el andlisis del mercado, concluyo que la mayoria
de las publicaciones con tematica similar a la del proyecto que presento se
enfocan en el lettering y se alejan de lo que es la grafica popular mexicana y
del oficio de la rotulacién, tema principal de mi propuesta. Ademas, mi pro-
ducto ofrece una guia para realizar una actividad de identificacion y valora-
cion de rétulos, un safari, contenido que no he visto en ningtin otro libro en
el mercado. Pese a las diferencias, estas publicaciones sirven como referente,
pues en su mayoria incluyen fotografias de distintos rétulos, que indepen-
dientemente de si fueron o no el resultado de un safari y aun sin promoverlo
explicitamente, son una manera de generar interés en la actividad.

Es importante tomar en cuenta las distintas publicaciones hechas,
pues quienes las compran son el mismo publico meta del libro que propon-
go. Es esto por lo que he revisado sus contenidos, formato y precio, para
crear una publicacién que no sea disonante con las que ya existen en el mer-
cado y para evitar crear un libro igual o que repita lo que proponen las pu-
blicaciones que tomé como referente.
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DESCRIPCION DEL PRODUCTO

Este proyecto propone una edicion colectiva; es decir que la obra es creada
por iniciativa propia, pero requierd del trabajo de otros profesionales para
la creacion de los contenidos, a quienes yo contacté y les propuse colabo-
rar (este tema se profundiza mds adelante, en el apartado de Derechos de
Autor). La tematica principal de la obra es la rotulacién y la importancia que
tiene como parte de la grafica popular nacional.

El producto serd un libro impreso a color (4 x 4 tintas), de 16.5 x 23 cm
de tamafo (proporcién 1:1.39), esto con la intencién de permitir su facil
transportacion y consulta. El sustrato o papel para los interiores serd couché
mate de 130 g, este gramaje ayudara a evitar la transparencia en las pagi-
nas. Se tomara en cuenta que “Asociamos los papeles de gramaje alto con
las publicaciones lujosas . . . 7 (Caldwell y Zappaterra 172) para lograr una
sensacion de calidad pero no de precio elevado. Otra de las cualidades que
ofrece este papel sobre los papeles brillantes es que permitira la consulta del
libro en lugares con mucha luz sin generar destellos que dificulten la lectura
y visualizacién de las fotografias.

La encuadernacion sera en tapa dura o cartoné. Este tipo de encua-
dernacién consiste, segin el London Centre for Book Arts, en “uno o varios
cuadernillos (tripa) dispuestos entre dos tapas duras que hacen las veces de
cubierta de apertura y cubierta de cierre (revestidas de tela o papel) y un
lomo” (127). El papel de los forros, un couché mate de 150 g, estard cubier-
to por un plastificado mate que lo protegera de liquidos, polvo y algunos
rayones.

La publicacion tiene contenidos textuales y graficos, en una relacién
aproximada de 25% texto y 75% imagenes; distribuidas en 128 paginas
(mas adelante se muestra a detalle el calculo tipografico y planeaciéon de
contenidos).

El contenido textual se obtuvo de la colaboracién y entrevistas de pro-
fesionales con experiencia en los temas propuestos; la mayoria de fotogra-
tias y el lettering utilizados para los titulos y forros fueron realizados por

Rescate y promocion de la rotulacién como parte de la grdfica popular mexicana



mi, los ejemplos de caligrafia son de autoria de Roberto Gonzalez Peralta
y algunas de las fotografias fueron otorgadas por la rotulista Alina Kiliwa.

Con el fin de crear una publicacion viable se acotaron las entrevistas
a la Ciudad de México, mientras que otros contenidos textuales, como los
resultantes de colaboraciones, no representaban limitantes ni se entorpecia
su obtencion si los autores se encontrasen en alguna otra ciudad de la repu-
blica. Cabe mencionar que por distintos factores, ajenos a los autores invita-
dos al proyecto, éstos no pudieron participar. Sin embargo, meses anteriores
tuve la oportunidad de asistir a conferencias y talleres impartidos por ellos
mismos (estos eventos trataron sobre el tema en el que se les invit6 a parti-
cipar para el libro) y con los conocimientos y experiencia compartidos pude
desarrollar el contenido necesario.

Las fotografias, tanto de forros como de interiores, fueron tomadas
por mi, en la Ciudad de México; Cuernavaca, Morelos y Taxco, Guerrero. El
resultado de acotar los lugares donde se hizo el safari fue que no se genera-
ron mds costos, lo que se ve reflejado en el precio final del libro. Otro factor
fue el tiempo, las ciudades que se visitaron estan relativamente cerca, son de
facil acceso y no hay otra ciudad de tamafo considerable entre ellas.

Para la toma de fotografias se visitaron los sitios donde los rétulos son
presentados al publico y, ademas, en algunas imagenes de rétulos se muestra
parte del entorno donde éste esta pintado. Algunas de las fotografias cubren
por completo el area de la pagina, sin tener bordes blancos; a este tipo de
tratamiento en las imagenes se le conoce como a sangre y tiene la caracteris-
tica de “lograr una sensacion expansiva que recree la ilusion de hallarse en
los lugares descritos” (Caldwell y Zapaterra 136).

Contenido y estructura

El contenido esta dividido en secciones segun el tema a tratar. A continua-
cion, las describo y las presento en el mismo orden de aparicion en el libro:
1. Introduccion (con este titulo aparece en el libro). Yo redacté la intro-
duccidn, en la cual inclui fragmentos del articulo “Rétulos México: di-
sefo, arte y oficio™, escrito por Melissa Mota para el blog del Museo

6 www.mucaroma.unam.mx/post/r%C3%B3tulos-m%C3%A9xico-dise%C3%B1o-arte-y-oficio.
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Universitario de Ciencias y Arte (Muca-Roma). Es importante men-
cionar que el museo autorizé utilizar contenido del articulo en la pu-
blicacion. En este apartado, compuesto iinicamente por texto, se habla
de la situacion actual de la rotulacion y de la importancia que tiene.
Asimismo, se presenta brevemente el contenido del libro.

2. Entrevistas. En el libro aparece titulada como “La opinién de los pro-
fesionales” Entrevisté a tres profesionales del rétulo, dos veteranos
(Melquiades Garcia” y Martin Hernandez®) y una joven (Alina Kiliwa®).
Las fotografias para esta seccion son de los pocos rétulos disponibles en
sus talleres y un retrato de ellos. Con el fin de dar a conocer el trabajo
de los entrevistados y que el lector sepa donde puede contactarlos, se
mencionay da protagonismo a la cuenta de Instagram de cada rotulista.

3. Definicion de términos afines. En el libro aparece titulada como “No
todos son rétulos”. En esta seccidn, con la colaboracién de Roberto
Gonzalez Peralta'® se define: quirografia, caligrafia, lettering, rétulo, ti-
pografia y fuente. Se incluye material grafico que respalda el texto.

4. c lasificacion y Anatomia de las letras en los rotulos. En el libro aparece
titulada como “Anatomia & clasificacion”. El contenido de este apartado
indica de manera puntual las partes de las letras y los nombres que re-
ciben, también se presenta la forma en que los rotulistas las clasifican.
El autor de la parte que habla sobre la anatomia de las letras es también
Roberto Gonzélez Peralta, mientras que el texto sobre la clasificacion
de las letras se obtuvo de la entrevista al rotulista Martin Hernandez.

5. safari fotografico (con este titulo aparece en el libro). En esta seccion, de
la que yo soy el autor, hice una descripcién de lo que es el safari y doy
consejos para que el lector pueda llevarlo a cabo. Después, se acompaia

7 Rotulista que en las décadas de los afios ochenta y noventa rotuld con estafio sobre vidrio
las paleterias La Michoacana de todo México, a diferencia de otros rotulistas él sélo rea-
liza trabajos con estos materiales.

8 También conocido como “El ultimo rotulista de Republica del Per”. Es el tinico que
queda en esta calle de la Ciudad de México, calle antes conocida como de los pintores, por
todos los talleres de rotulacion que habia.

9 Licenciada en Diseno Grafico, artista del lettering, muralista y rotulista tradicional. Su
trabajo estd inspirado por la caligrafia y por la grafica popular de los rétulos mexicanos.

10 Licenciado en Diseflo Grafico y maestro en Produccion Editorial, especializado en el
disefio y produccion tipografica.

20



el texto con una catalogacion de fotografias de rétulos, imagenes que
son el resultado de la practica de varios safaris, con diversas fotografias
relacionadas con: los rétulos que hay alrededor del taller de uno de los
entrevistados; rotulos de alimentos; rétulos que le dan identidad a las
calles de Taxco, Guerrero; rotulos que estan en malas condiciones v,
por dltimo, cualquier rétulo que se pueda fotografiar, sin categoria o
instruccion especifica.

Para la préctica del safari se dan las nociones necesarias para guiar al
lector hacia la apreciacion de los rétulos, el conocimiento sobre la situacion
actual del oficio, de lo que son las letras plasmadas en los rétulos y de como
clasificarlas. Es necesario destacar la importancia de los conocimientos que
la obra ofrecera al lector pues “En todas las artes, el placer se acrecienta con
el conocimiento que se alcanza de ellas . . . el 0jo no es mas que un instru-
mento . .. capaz de transmitir al cerebro placeres cada vez mayores, gracias
al conocimiento y a la habilidad para ver que fue adquiriendo” (Hemingway
25-26). De esta manera, al impulsar el aprecio hacia el oficio de la rotulacién
se apoya la conservacion de esta peculiar profesidn mexicana y, al mismo
tiempo, se colabora con los que dependen de ella para subsistir.

Para enriquecer los conocimientos del lector al que va dirigida la pu-
blicacidn, los textos sobre la definicién de términos afines y la anatomia y
clasificacion de las letras en los rétulos fueron redactados y corregidos em-
pleando tecnicismos de la materia con la que estan relacionados, asi como
los rotulistas entrevistados, a quienes se les pidié que utilizaran el argot de
su profesion (para mayores detalles se puede consultar el Anexo 3: Manual
de criterios editoriales).

Las caracteristicas y especificaciones de los contenidos del libro se
muestran en la tabla de la pagina siguiente.
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Numero de pa-

Secciones Autor o entrevistado Descripcion Nimero de ginas destinadas
caracteres .
en el libro
Paginas prelimi-
nares (portadilla,
legal, portada, 1,020 6
cortesias, tabla de
contenidos)
La importancia del rétulo
como parte de la identidad
Introduccién Arturo Rodriguez del p sy la situacién actual 4,928 4
del oficio y breves comenta-
rios sobre los contenidos del
libro
. Melquiades Garcia, Entrevistas a profesionales
Entrevistas a p . .
. Martin Hernandezy | para conocer su opinion y la 30,774 26
rotulistas - . o .
Alina Kiliwa situacion del oficio
Definicion de
rf)tul(?, lettefmg, €3 | poberto Gonzdlez Explicacion y d1ferer}c1as que 13,609 10
ligrafia, quirografia, hay entre estos términos
tipografia y fuente
. . . Nomenclatura de las partes
Ana}t’omla y clasifi- RObe,rtO Gon,zalez Y |delaletra y de los diferentes 2,068 12
cacion de las letras | Martin Hernandez .
estilos
Introduccién al Definicion de lo que es el
safarl tipografico Arturo Rodriguez safari, lo que se necesita para 10,658 3
orientado a los poder realizar esta actividad y
rétulos consejos practicos
Coleccién fotografica
Practicas de safari | Arturo Rodriguez res’ult.ado de cmeo dlstlnt’as 1,685 58
practicas de safari fotografico
de rétulos
Referencias 3,966 2
Paglne{ de cierre 309 5
(colofén)
69,017
Total | (38.4 cuartillas 128
editoriales*)

*Cuartillas editoriales de 1,800 caracteres, incluyendo espacios
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Titulo del producto editorial

Rétulos salvajes. Safari fotogrdfico es el titulo del producto. Este hace refe-
rencia al safari planteado en el libro, contenido que lo diferencia de otros
existentes en el mercado. Se incluye la palabra fotogrdfico porque en una
de las definiciones de safari se aclara que tomar fotografias es parte de la
actividad, ademas hace énfasis en la finalidad que propone el libro: retratar
rotulos. Dichos rétulos se encuentran en las calles, en libertad, de ahi la
metafora que los relaciona con lo salvaje.
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METODOLOGIA

La realizacion de un libro necesita cumplir una serie de pasos ordenados y
bien definidos que van desde la planeacion editorial, hasta la distribucion.
A continuacion, se presenta un diagrama que muestra el orden de los proce-
sos hechos y estimados y, después, se describe brevemente cada uno de ellos.

Planeacion editorial
«Definicién del proyecto.
«Definicién de los lineamientos para la
entrega de originales,
«Seleccion de colaboradores y

rotulistas.
«Diseno de entrevistas.
«Invitaciones.
Contenido |<— Disefio
Prop de formato, reticula y
L L \ elementos graficos.
Entrevistas ) Colaboraciones Safari +Selecclén tipografica.
Texto Texto «Planeacion,
+Ejecucion de entrevistas. +Recepcion de originales. ‘EJ'ECUCIiﬁI'I-
Transcripcién de entrevistas. «Revisidn. «Seleccion de fotografias.
+Adaptacién del texto. . Correccion de estilo. «Edicidn de fotografias.
«Correccién de astilo. L

g
‘Recepcion de imagenes.

+Recepcién de fotografias. +Creacién o adaptacién de lettering: Difusién
«Toma de fotografias: Bocetaje. Pramacién en
Retratos del entrevistado. Revision y ajustes.
Fotografia de su obra. llustraciones finales. medios
«Seleccidn y edicidn.

| Preparacion de archivos para impresion |

| Contratos |

Formacién y planillo
Lecturas de pruebas

| Pruebas finas |
Inclusién de correcciones
VoBo de colaboradores

| Produccién de maqueta |
Trémite de ISBN
Impresién y acabados
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Planeacion editorial

En este proceso se definieron las bases para saber con precision los aspectos
del proyecto: contenidos, colaboradores, lineamientos de entrega de los ori-
ginales, tiempos, entre otros. Roberto Zavala Ruiz menciona que el proceso
para producir un libro “es una danza continua del original, del autor a la edi-
torial, del jefe de produccién o coordinador editorial al corrector de estilo,
de éste al autor, al jefe de produccion, al editor, al corrector, y nuevamente al
editor” (49), lo que se puede entender como toda la comunicacion, cambios
y correcciones que hay desde la busqueda de los contenidos hasta que se im-
prime el libro. Este autor también aclara que las editoriales tienen sus pro-
pias maneras de planear una publicacion (48), lo que permite a cada editor
y editorial crear su propio proceso, adecuado al proyecto y a los medios con
los que se cuenta. Para esta publicacion se plantearon los siguientes pasos:

Contenido

Colaboraciones

Se buscd a los colaboradores que contaran con experiencia en el tema y
conocimientos del apartado donde se les pediria participar, una vez selec-
cionados se les invitd a colaborar con el proyecto. Antes de invitarlos se de-
finieron los criterios y lineamientos de entrega de originales, los cuales son
distintos para cada apartado; éstos se les hicieron llegar a los autores al mis-
mo tiempo que la invitacion. En ella se les aclaré que se trata de un proyecto
académico y que, por el momento, no es posible ofrecerles una retribuciéon
economica; sin embargo, siempre se les atribuiran los textos y se les dara el
crédito de su autoria. En caso de publicar el libro se llegard a acuerdos de
regalias, tema que se desarrolla y explica en la seccion de derechos de autor.

Por distintos motivos la mayoria de colaboradores no pudo participar
en el proyecto, aun asi se respetaron los criterios y lineamientos de entrega,
en este caso para que yo redactara los apartados faltantes.

Cuando los manuscritos fueron entregados y los apartados redacta-
dos, se revisaron para comprobar que cumplieran con los lineamientos de
entrega. Una vez terminada la revision, los manuscritos fueron corregidos
por un profesional, esta etapa es la correccion de estilo.



Durante la revision de manuscritos, realizada por el editor, se selec-
cionaron los elementos conceptuales mas importantes para definir las foto-
grafias que esclarecieran el texto.

Entrevistas

Se buscé a los rotulistas que se entrevistaria, de los que se seleccionaron a
dos veteranos y a una joven. Con los profesionales elegidos, se procedio a
disenar las entrevistas, al desarrollar las preguntas se tom¢ en cuenta la ex-
periencia, las aptitudes y el estilo caracteristico de cada uno, ademas de lo
planteado al inicio de este trabajo. El método y disenio de las entrevistas fue-
ron guiados por Yestia Molina, profesional con estudios en comunicacién
y experiencia en periodismo, que actualmente colabora en Crénica Sonora,
plataforma editorial independiente enfocada a generar noticias y opinion.
El modelo de las entrevistas no pretendi6 ser riguroso, del tipo pregunta y
respuesta con un orden obligado en serie, en cambio después de cada pre-
gunta se guid al entrevistado a la pregunta que tenia mas relacion con su
respuesta anterior.

En el siguiente paso se realizaron las entrevistas, durante este proceso
se tomaron fotografias del entrevistado. Asimismo, se le pregunté por obra
cercana para fotografiar e incluir en el libro, lo que cambi6 parte de la pla-
neacion, pues los rotulistas entrevistados no se interesan por frecuentar los
trabajos hechos, al igual que no estan de acuerdo en compartir informacién
sobre sus clientes. Las fotografias que pudieron tomarse durante las entre-
vistas (retrato del entrevistado y un poco de la obra disponible en su taller)
pasaron por un proceso de seleccion y edicion.

Las entrevistas se transcribieron y después se adaptaron para su revi-
sion. Con esto, el texto resultante logra: a) cumplir con el lenguaje apropia-
do para el libro y b) que dicha adaptacion, a tercera persona, no le atribuya
al entrevistado un vocabulario que no es de él; sin embargo, si se preserva-
ron algunos fragmentos literales de las respuestas, los cuales estaran presen-
tados entre comillas. Tampoco se pusieron las preguntas exactamente como
fueron hechas en la entrevista, se optd por sustituirlas con un subtitulo, el
cual representa de manera corta el contenido de los parrafos que le siguen.
Una vez adaptados los textos, se enviaron a un profesional para ser revisadas
y corregidas, al igual que los textos de los colaboradores.
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Safari

Para poder ejecutar este ejercicio se determinaron los lineamientos preci-
sos a seguir durante la actividad: opciones de rutas a seguir, horario de la
actividad, equipo necesario y qué tipo de rétulos se buscaba retratar fueron
las pautas a respetar. Las imagenes tomadas durante el safari se revisaron
para seleccionar las que representaran al rétulo mexicano y las que fueran
aptas para ser editadas e impresas, posteriormente se retocaron y se hicie-
ron los ajustes necesarios. Cabe mencionar que se tomaron mas fotogra-
fias de las necesarias, para que al depurarlas no faltaran, de acuerdo con la
planeacion realizada.

Elaboracion del disefio

En esta etapa se definieron las caracteristicas fisicas y visuales del libro: el
formato, el tamaiio, la reticula, los elementos graficos, la tipografia, el papel,
la encuadernacion y los acabados; cada uno de estos aspectos se realizé to-
mando en cuenta el objetivo del producto y el lector. En esta etapa también
se decidieron las jerarquias del texto y de los paratextos, y se plane¢ la es-
tructura de la pagina y la posicion de los distintos elementos en ella. Como
resultado de estas decisiones se obtuvo una plantilla, en la que posterior-
mente se formaron los contenidos del libro.

Formacion y creacion del planillo

Con los contenidos finales listos (textos corregidos e imagenes editadas), se
procedié a maquetarlos en la plantilla previamente disefiada. Ademas,
se realiz6 un planillo de todo el libro para visualizar las paginas en conjunto
y poder hacer cualquier ajuste necesario y acercarse al producto final. El pla-
nillo es un “diagrama al detalle, similar al storyboard de una pelicula, per-
mite . . . ver las paginas, su ordenacion, el contenido, los pliegos . . . y la
paginacion de un solo golpe de vista” (Caldwell y Zappaterra 168).



Ejecucion de las lecturas de pruebas

Con la formacién completa (ya con todos los textos, lettering para titulos y
fotografias finales) se hizo una revision y lectura de todo el documento. Se
buscaron errores de particion silabica, rosarios, viudas y huérfanas, espacios
entre palabras y letras, rios, calles, errores ortograficos, de ortotipografia y
de formacion. Como menciona Zavala, estas lecturas corrigen, ademas de
los errores de formacion, “los errores que se hayan pasado al revisar los ori-
ginales” (390). Ahora bien, se llevaron a cabo el numero de pruebas que el
proyecto requirio, en este caso se realizaron dos de éstas.

Realizacion de pruebas finas

En estas pruebas, ademas de corregir erratas que pudieron haber pasado
desapercibidos, se corrigieron cuestiones de color en las imagenes.

Obtencion del visto bueno

Durante la adecuacion de los textos se generaron cambios y es posible que
los autores y entrevistados estén disconformes con las alteraciones en sus
textos. Para solucionar este problema, después de agregar las correcciones
resultantes de las lecturas de pruebas, se le enviara a cada autor y entrevis-
tado la parte en la que sus textos aparecen en el libro, esperando obtener el
visto bueno o conseguir indicaciones para realizar cambios pertinentes para
que estas correcciones sean incluidas en el libro. También pasard por el visto
bueno del editor, corrector y disefiador.

Produccion de maqueta
Con todas las correcciones y cambios realizados a los textos e imagenes, se

procedio a preparar el archivo final para la impresion de maquetas. En este
archivo estan incluidos todos los cambios hechos en procesos anteriores.
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Para cumplir con los requerimientos de la Maestria en Produccion
Editorial (MPE) se imprimiran dos maquetas con procesos digitales, con
las caracteristicas fisicas descritas anteriormente y con los ajustes necesa-
rios para que el producto impreso cumpla con las caracteristicas necesarias
de color.

Gestion de los Derechos de autor

Se hicieron los contratos necesarios para la autorizacion del uso de los tex-
tos enviados por los autores y de los resultantes de las entrevistas. Ademas,
para proteger al producto de cualquier uso ilicito se hard el registro de la
obra ante el Instituto Nacional del Derecho de Autor (Indautor) y, una vez
cumplidos los procesos anteriores y habiendo gestionado los recursos nece-
sarios para la produccion del tiraje comercial propuesto, quince dias antes
de entrar a prensa se podra tramitar el 1SBN (International Standard Book
Number) y un codigo de barras, éstos son necesarios para que el libro pueda
venderse en librerias (estos tramites se realizaran fuera de los tiempos de
la MPE).

Preparacidn de archivos para impresion de tiraje comercial

Una vez que se cuente con el ISBN, se prepararan los archivos para la impre-
sion del libro. Cada imprenta trabaja de forma distinta y con requerimientos
diferentes, es por eso que una vez seleccionado el lugar donde se imprimi-
ra y con las instrucciones de la empresa elegida, se haran las adecuaciones
necesarias para que el libro pueda ser impreso sin contratiempos por los
profesionales dedicados a dar este servicio.

Impresion y acabados
Para imprimir tirajes grandes la mejor opcion es el sistema de impresion

offset, este tipo de impresion sera el que se utilizara para la produccion del
libro. Una vez impresos, los pliegos son doblados, cosidos y encolados para
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formar los interiores. Normalmente mientras se esta haciendo este ultimo
proceso, se realizan las impresiones de los forros que después seran lami-
nadas para posteriormente ser pegadas en piezas rigidas de cartén, lo que
permitira continuar con el proceso de encuadernacion cartoné.

Difusion, distribucion y comercializacion

Después de tener el libro terminado se realizaran los procesos necesarios
para su comercializacion, entre ellos estan incluidos la difusién y promo-
cion en distintos medios, y la distribucién a los distintos puntos de venta
(para mas detalles, consultar la seccion de Difusion, distribucion y comer-
cializacion en Estrategia administrativa). Respecto a la difusién o promo -
cion de la obra es necesario mencionar que este proceso no necesita de tener
el libro terminado pero si en sus tltimas etapas.



CRONOGRAMA

En la siguiente tabla se muestran, ordenados por meses, el desarrollo y fe-
chas de ejecucion de los procesos vistos en la metodologia (durante la MPE).
La ejecucion del trabajo se concentrd entre junio del segundo semestre y di-
ciembre del tercero, esto por el desarrollo de la planeacién del proyecto, en
el primer semestre, y por los inconvenientes resultantes por la contingencia
sanitaria del coronavirus (iniciada en marzo de 2020). Es importante obser-
var que varias de las tareas pudieron realizarse al mismo tiempo, de forma
paralela, sin necesidad de esperar a que se cumplieran otras.

PRIMER SEMESTRE SEGUNDO SEMESTRE TERCER SEMESTRE CUARTO SEMESTRE

CRONOGRAMA

AGO
E
0

DIC

[EN)
=
()

E
A
B
A
JUN
JuL
G
E
C
0
DIC
N
E
A
B
A

Definicion del proyecto

Definicion de los lineamientos para la entrega de originales

Selecciéon de colaboradores y rotulistas

Invitaciones

Planeacion editorial

Disefio de entrevistas

Propuesta de formato, reticula y elementos graficos

Disefio

Seleccidn tipografica

Ejecucién de entrevistas

Transcripciéon

Adaptacion del texto

Entrevistas

Correccion de estilo

Texto

Recepcion de originales

Revision

Colaboraciones

Correccion de estilo

Retrato del entrevistado

Fotografia de su obra

Fotografia

Contenido

Imagen

Seleccién y edicion

Bocetaje

Revisién y ajustes

Lettering

Finales

Planeacion

Ejecucion

Safari

Seleccion de fotografias

Edicidn de fotografias

Formacion y planillo

Lecturas de pruebas e inclusién de correcciones (x2)

Pruebas finas e inclusién de correcciones (x2)

Revision y Vo. Bo. de colaboradores

Produccién de maqueta

Preparacion de archivos para impresion

| Disenador . | Fotografo . Lettering | Corrector de estilo | | Colaboradores
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DISENO

Formato

Como se mencion6 anteriormente, el producto sera un libro impreso a color
con un formato vertical de tamafo 16.5 x 23 cm, proporcién 1:1.39.

Reticula

Una reticula es un sistema de “medidas usadas por los disefiadores para
ayudarse a asegurar la consistencia en la formacion” (Bridgewater 129), en
este caso, la formacion y composicion de un producto editorial. La impor-
tancia de trabajar con una reticula es que ésta “permite al disefiador orde-
nar los textos, las fotografias, los diagramas, etc., segun criterios objetivos
funcionales. Los elementos visuales se reducen a unos pocos formatos de
iguales dimensiones. El tamao de las ilustraciones se establece en funcién
de su importancia tematica” (Miiller-Brockmann 13).

Hay muchos métodos para poder trazar la reticula, algunos clasicos
y ortodoxos, otros modernos que no se rigen por las reglas convencionales;
estos se pueden seguir al “pie de la letra” o se pueden tomar algunas liber-
tades, como fue el caso de la propuesta para este proyecto. A continuacién
describo los pasos que se siguieron para la obtencion de la reticula en la
composicion de este libro:

Primero, con el formato y tamafio del libro definidos, necesité una
guia para comenzar con los margenes internos. Recurri a uno de los pro-
cedimientos mas clasicos, el diagrama de Villard de Honnecourt (figura 1),
en el que, trazando varias lineas a puntos especificos de la doble pagina, los
margenes se marcan por la interseccion de algunos de los trazos.
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Figura 1. Trazo de margen interno

Después de obtener el margen interno de la pagina, lo repeti en el
margen de cabeza y de corte (figura 2). El margen inferior o de pie lo defini
de acuerdo con el numero lineas y el valor del interlineado determinados
para la caja de texto de la pagina.

Figura 2. Trazo de margen de cabeza y de corte
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Con los tres margenes establecidos inicialmente (interior, de cabeza y
de corte) comencé a trazar la reticula con algunas de las instrucciones del
“Principio de la Modernidad” de Phil Baines y Andrew Haslam:

2 Dividir el area de textos entre el numero de columnas que se
consideran necesarias, dibujando entre ellas los espacios entre
columnas requeridos. 3 Convertir las divisiones en columnas en
areas de ilustracion homogéneas, separandolas mediante una linea
vacia. 4 Tomar decisiones claras sobre el tamafo de la tipogratia y
el interlineado para que puedan finalizarse las mediciones precisas
delareticulainicial . .. 5 La reticula base horizontal y las columnas
verticales trazan los campos [0 mddulos]. (150)

El proceso anterior dio como resultado una reticula modular que
permite distribuir ordenadamente los contenidos textuales e imagenes
(figura 3).

Figura 3. Ejemplo de distribucién de elementos en la reticula

[
i

Se opt6 por utilizar una reticula de cuatro columnas, que a su vez estan
divididas en cuatro filas, obteniendo 16 mddulos en cada pagina (figura 4).



Figura 4. Muestra de reticula con mddulos y rejilla o cuadricula base

Al disefiar la reticula, con sus respectivos modulos, y una vez definida
la fuente y el tamano del cuerpo de texto, de 10 pt y con interlineado de 13
pt (se explica mas adelante), tuve cuidado en cumplir con la recomendacién
de caracteres por linea de Robert Bringhurst, de entre 45 y 75 caracteres
para cajas de texto de una sola columna (39). Asi, con la tipografia y cuerpo
definidos el promedio de caracteres por linea en el cuerpo de texto del libro
es de 64.

Otros elementos, presentes fuera de la cuadricula base pero alineados
alareticula, en el margen externo son los folios y cornisas (figura 5), en estas
ultimas se acostumbra repetir informacion sobre la obra, como el titulo, el
autor o el capitulo (Zavala 35). En este caso, en pagina par se presentan el
folio y el titulo del libro, mientras que en la pagina non se muestra el folio y
el titulo del apartado, en la figura 6 se muestra un acercamiento de los folios.

W
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Figura 5. Folios y cornisas dentro de la pagina

MABTIN ' 48

ROTULISTA SOBREVIVIENTE

P r—

Rétulos salvajes. Safari fotogrdfico

No es comun que los rotulistas agreguen formas extras a sus trabajos,
como florituras o garigoleos, sin embargo, en escasas ocasiones subrayan,
agregan una sombra o encierran dentro de una forma sélida algunos ele-
mentos del rotulo (figura 7), por esta razon se optd por tomar esos ejemplos
para adornar el folio.

Figura 7. Ejemplo de rétulos con adorno

TOCINERIA
CREMERIA

SOLO MAYOREO

L g

La decision para colocar los folios en ese lugar fue inspirada en algu-
nas de las fachadas donde se pueden encontrar los rétulos, estos ultimos se
encuentran en el centro y en la parte superior y abajo de ellos, a los lados, es
comun encontrar el numero del local que el rétulo promociona. Muestro un
ejemplo en la figura 8. Coloqué los folios alineados horizontalmente con las

7]

Clasificacién y anatomia

Figura 6. Acercamiento de folios y cornisas
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cornisas, a la mitad del margen exterior; verticalmente, en el espacio entre
las dos primeras filas de la reticula.

Figura 8. Fotografia de fachada como inspiracién para la disposicion del folio en las paginas

CORRECIDORA

oz | 0 = |
NIT | H_ : o N

Tipografia

Criterios de seleccion tipografica

Antes de seleccionar la o las familias tipograficas que se usaran en una pu-
blicacién es necesario revisar el texto disponible o lo que se planea publicar
para descubrir secciones o jerarquias que se puedan presentar y sea necesa-
rio diferenciar en el producto final (Bringhurst 31), ademas de los requeri-
mientos del idioma y medio de publicacion (digital; impreso en papel bri-
llante, mate, gramaje alto o bajo, etc.), de esta manera, se tuvieron en cuenta
las caracteristicas que la tipografia deberia cumplir para este proyecto.
Existen diferentes perspectivas para elegir una fuente coherente con la
publicacion. Para el proyecto propuesto se decidié poner en practica el
enfoque conceptual, donde se “busca la idea genial [0 concepto] que englo-
be el mensaje. . . . el grafismo concpetual apela a la inteligencia y confia en
establecer la complicidad entre disefiador y publico” (Baines y Haslam 124),
también es el tipo de orientacion que se utiliza en varias ramas
de disefio grafico, al considerar al lector meta del producto en la toma de
decisiones. Otra perspectiva importante al momento de escoger la tipografia
para el proyecto fue “seleccionar un tipo determinado por razones historicas”
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(Baines y Haslam 125). Considerando los criterios anteriores fue que elegi
las tipografias Gandhiy Fry Speedy Casual, descritas mas adelante’’.

FTY Speedy Casual

Disefiada por la fundidora digital The Fontry en 2013, con un precio de
$ 499.80 por la familia, es una fuente script, con una familia disponible de
s6lo mayusculas inclinadas y rectas o upright. Se eligio esta tipografia guia-
do por la perspectiva conceptual, porque sus formas estan basadas en las
letras hechas con pincel, como las que realizan los rotulistas (figura 9), lo
que da la opcién de utilizar esta tipografia inicamente en titulos y folios.
Es imprescindible que cuente con tildes, virgulilla, signos de admiracion
e interrogacion; exigencias que esta tipografia cumple. Los sombreados y
efecto bicolor no son parte de la tipografia, son alteraciones hechas para je-
rarquizar el contenido en el que se utilizan, dichas alteraciones la convierten
en lettering; esto tltimo le dara mayor jerarquia al ser utilizada en los titulos,
ademas sera usara, sin modificaciones, en subtitulos y folios.

Figura 9. Muestra de las variantes de la fuente FTY Speedy Casual version inclinada

FTY SPEEDY CASUAL

PARA TITULOS

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
AEIOUI234567890
M&@*-—-¢2?j!s$

Y SUBTITULOS

11 Enla Hoja de Estilo, del Manual de Criterios Editoriales (Anexo 3), se pueden consultar
las especificaciones y caracteristicas de las jerarquias, elementos textuales y graficos.
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Familia Gandhi Sans
Las razones histdricas y conceptuales fueron las que influenciaron la se-
leccion de esta tipografia. Histdricas en su version sans porque esta fuente
comparte le ideologia minimalista relacionada con la frase “menos es mas”
popularizada por el arquitecto Ludwig Mies van der Rohe, la cual se nos re-
pite a los diseniadores cuando iniciamos la formacion profesional en la uni-
versidad, accion que busca perpetuar el minimalismo como la mejor opcién
de diseno y como ejemplo de modernidad. Podemos encontrar estas ideas
en la tipografia suiza de los afios sesenta, que defendia una “composicién
asimétrica sobre una caja rigida representada por la Helvetica u otro carac-
ter sin remates [sans serif/” (Unger 19). En cuanto a la perspectiva concep-
tual, el proyecto habla sobre la grafica mexicana y la identidad que otorgan
los rétulos al pais, por esta razén se buscé una tipografia hecha en México,
por mexicanos; lo que es la stper familia Gandhi.

Esta stuper familia tipografica fue disefiada por Cristobal Henestrosa
y Raul Plancarte, con la colaboracion de Gabriela Varela y David Kimura
en el ano 2012. Tiene dos familias: sans y serif, con las fuentes regular, italic,
bold y bold italic. Fue “Pensada y creada por un equipo de tipografos y dise-
nadores mexicanos . . . avalada por un grupo de oftalmélogos, neurélogos,
editores e impresores, la Gandhi es la tipografia que facilita la lectura de los
mexicanos” (Librerias Gandhi). Un dato importante es que es gratuita y de
uso libre.

La version sans (figura 10) fue elegida para esta publicacion, para el
cuerpo de texto, notas al pie, cornisas y pies de foto.

Figura 10. Muestra de la tipografia Gandhi Sans

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LIMm Nn Oo
Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz A4 Eé i
06 Ui 1234567890 T&@*——?i!$ “ © "o
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo
Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz Ad Eé I
06 Ui 1234567890 J&@*——7j!$ “ © o
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Cuerpo o tamaio del texto

Para Phil Baines y Andrew Haslam es normal un tamafio menor de 14 pt en
los textos de los libros, pues esto permite ser discretos para leer las palabras
y no los rasgos de la tipografia (123-125). Con este consejo, sin descuidar al
lector meta y después de realizar pruebas de impresion, decidi utilizar un
cuerpo de 10 pt para el texto principal. Asimismo, como se menciond antes,
se cuidé cumplir con las recomendaciones de Robert Bringhurst en cuanto
a caracteres por linea.

El interlineado utilizado es de 13 pt, esta medida define el incremento
de la linea base a la que se ajustan las lineas de texto. Al igual que con el
cuerpo del texto se realizaron pruebas de impresion para decidir cudl era el
interlineado mas adecuado. En la figura 11 se muestra un ejemplo de parrafo
con texto falso y formato de 10/13 pt, con sangria de 1p7 y justificado.

Figura 11. Texto falso con la fuente Gandhi Sans de 10 pt con interlineado de 13 pt

Nem as aut lic te ium, am, quasita eperion sequis alique
velit alitias aspis est, iuntiam ex et litem veligendae volupi-
cae viduntempos moluptas aut harchil iusti ullitiaerae. Ut eos
maiorentias earumqu iandis de officiis et ad mos dem quiati as
enis nobis dolessed maximi, con cus eius ex et vellore si is id
modi odio berio. Pore, apeditibus vendae es quataquam re, op-
tibearum sa volo voloriae iniminv elest, quatas vendunt audae
vidi omnimi, cuptatu reriamet lanimu.

Otros textos donde también se utilizard la tipografia Gandhi Sans son
los pies de foto, de 8/9 pt, en parrafo francés; las notas al pie, 8/10 pt; las
cornisas, en italicas, de 8 pt; la pagina legal, 9/13 pt, en parrafo alineado a
la izquierda y parrafo francés; y en el colofén, 10/13 pt, en parrafo alineado
al centro. Para consultar todas las jerarquias y formatos de texto se pude
consultar el apartado de “Especificaciones de estilo” del Manual de criterios
editoriales, dentro del Anexo 3.
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Otros elementos de diseno

Color

Ellibro Rétulos salvajes, Safari fotogrdfico contiene textos de Roberto Gon-
zalez, Arturo Rodriguez, y entrevistas a tres rotulistas (Melquiades Garcia,
Martin Herndndez y Alina Kiliwa). Para sefalar el espacio e identificacion
de cada colaborador se utilizaron colores especificos para cada seccion, de
esta manera se tiene una pista sobre en qué contenido se esta en el libro. Lo
que define el color para cada seccion es la primera pagina de la misma,
donde se presenta el titulo de capitulo inspirado en el disefio de algiin
rétulo seleccionado (figura 12 y 13).

Figura 12. Ejemplo de rétulo seguido por el ejemplo de inicio de capitulo inspirado en él

SAFARI

TIPOGRAFICO

Sabada y DOimngal
Abendidos pcir_f_.f ran].hﬂenuufz.z ‘_g_an_r}lfzi_
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Figura 13. Ejemplo de rétulo seguido por el ejemplo de inicio de capitulo inspirado en él, después el
ejemplo de la pagina con los colores utilizados

r:ﬁf STAURANTE

. COSMOSsS —

| SWBA AL 1 PISO ’

CLASIFICACION
&
ANATOMIA

Como se pudo observar en las figuras anteriores, los titulos corres-
ponden a los colores de la primera imagen del apartado. Pero también hay
otros elementos como flechas, conectores, lineas, palabras, diagramas, pies
de foto, llamados a pie de foto que seguiran el mismo estilo grafico de color.

A continuacidn, en las siguientes figuras muestro la cubierta o pri-
mera de forros y algunos ejemplos de paginas formadas con lo descrito
anteriormente:

Figura 14. Cubierta o primera de forros

) Cslilo Mexicano 548 Sam
L SANTA PRISCA fence
s = LESt RECASGAS

GTE A 3 SOFTVMARE |
vgs ACCESORICH

saLoqu|
SARACIO|

[ed10L08]
sALVAJES| =
SAFARI|"

£

FOTOGRAFICO}

o — . ™ NIALI|
i 5 Balerio Gl e Froalia Anr eE - =

[
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Figura 15. Doble pagina de entrevista

MELQUIADES

EL MAESTRO DE LA ROTULACION CON ESTARO

Cincusrta y o 3fos de experiencis on o aficia respaldan o
tituks d “matstro” de don Melydades Gartia Ackntara
roeukacion_aris rotdista de T afos de edad que ha
it acads cormo wed de bor rikaimos exporente de L sotulacin
n México, principalmente por 54 trabajo con timinas de estafic
selben widrio, therica g utilind en su trabujo para lay paliterian
La Michoucand,
 enel £

ot ve i prevents Wiocs, tu phjars carpintens, comparti con-
Qo experencias y opiniones iobre o pasado y o presente del
oficho. A continuackin, e resultado de dicho encaentro,

Sus iniclos en ¢l oficlo de b ronutacikin

Antes de lon réculon, Meluisdes er3 cbewn, Sin ambarge
—den. paradly e e nte-
resados en la rotutackin—, ese trabajo n e propoecionaba ks
gremcn ufichentn. ko que be bz tormar s decisibn de empren-
der enel e de 1585,
TesuRados, GraCas & QUe 18 contats con experiencia en akunas
activicaches artesarules; sdermii de g s mbereid on U rotuli-
citn desde antes de adentrarse en ella de manera formal

En los afcn wetenes decidid dedicarse 3 b recutscién de
manera exchiiva, & que abrid s propic taller en s Colonia
Argenina de ta Alcakdia Miguel Midaigo, en 1a Ciudad de Méxkos
(conen). Al o dadicaba & ermar ko rSukon que s clantes bo
encargaban para diversos negotion, como chinkcat veterinaris,
Konchertas, borterias y cantinas. Pard estas (iimas, hacl cuadros
sclben Kok cictobis e oléucian: ol Hierbu Busna, of Conejo y o
Blocdy Mary son akgunos de los que don Melquisdes recusnta
slegrerente por 1s Bbertad qo un chentes b concedlin pars
realizar s trabajo.

Figura 16. Doble pagina de final de entrevista
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Figura 17. Doble péagina de clasificaciéon

RENTA=MAQUINARIA PESADA
ADMINISTRADORES
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COMERCIO, S.C.

LAVADO DE @Eﬁi

INYECTORES
AFINACION
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CLUTCH

SUSPENSION. GRANEL

B TINTORERIA..

CURSIVAS O SCRIPT

Se pod woomou
Erazan, parecen hechan s mare. En ellss predorming of
mnvno.ammmhmmhmh
"ok,

¥
uetan ser descartads para escrbi trabajos seios. Por s ras
o, b beeras o Careasl Forman parte di Lis curibas.

Figura 18. Doble péagina de Safari Fotogréfico
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Figura 19. Doble pagina de Safari Fotografico
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ESTRATEGIA ADMINISTRATIVA

Calculo de costos

Ficha técnica

Aqui presento, de manera breve, las caracteristicas principales para la pro-
duccién del libro. Estos datos sirvieron para realizar los calculos de costos
fijos y variables, presentados mas adelante.

FICHA TECNICA
Titulo Rétulos salvajes. Safari fotogrdfico
Editor Arturo Rodriguez

Tamaiio final

16.5x 23 cm

Tamaiio extendido

Interiores: 33 x 23 cm | Forros: 35.4 x 24 cm

Paginas totales

128 paginas (en 4 pliegos de 32 paginas)

Papel para interiores

Couché mate de 130 g, en hojas de 72 x 102 cm

Papel para forros

Couché mate de 150 g, en hojas de 70 x 95 cm

Descripcién cromatica

Interiores 4 x 4 | forros 4 x 0

Encuadernacion Tapa dura (cartoné)
Acabados Laminado mate
Tiraje 1,000 ejemplares
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Las siguientes imagenes muestran como se ajustan las paginas interio-
res y los forros del libro en cada hoja de papel para su impresion. Con ello se
corrobora que la produccién del tamano del libro propuesto es viable.

Figura 21. Distribucion de paginas interiores en hoja de impresion
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Figura 22. Distribucion de forros en hoja de impresion
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Costos fijos

La siguiente tabla muestra los costos fijos, estos a diferencia de los costos
variables, permanecen igual durante mas tiempo y no son afectados por el
tiraje de la obra. Los conceptos que generalmente se toman en cuenta como
costos fijos son los servicios (excluyendo los servicios de impresion) y tra-

mites ante el Instituto Nacional de Derechos de Autor (Indautor).

COSTOS FIJOS

Registro de obra ante el Indautor $271.00
Tramite del ISBN ($ 233.00) y codigo de barras ($ 168.00) $ 401.00
Correccion de estilo, se paga por cuartilla editorial de 1800 ca-
racteres (en total se tendran 38 cuartillas de texto y cada cuartilla $2,470.00
se pagd a $ 65.00)
Diseiio de interiores y forros $ 10,000.00
Diagramacion por pliego de 16 paginas
(a $700.00 cada pliego de 16 paginas. En este caso son pliegos de

. . . ., $ 5,600.00
32 paginas (el doble). Entonces, para la diagramacién de las 128
paginas, en 4 pliegos de 32, se multiplica $ 700.00 por 8)
Lecturas /dg pruebas (2) N $11,520.00
(en 128 paginas con texto a $ 45.00 por pagina)
Correcciones finas
(de 128 paginas totales a $ 55.00 por pagina) §7,040.00
Fotografia
(para este tipo de trabajo se cobra $ 1,500.00 por hora, duran-
te la cual se pueden obtener, aproximadamente, 20 fotografias $ 24,000.00
buenas. Se necesitan 300 fotos, entonces se necesitaron 15 horas,
dando un total de $ 22,500.00 + $ 1,500 por retoque sencillo)
Compra de la licencia tipografica de la fuente FTy Speedy Casual $499.80

Total | $61,801.80

Los precios de los servicios fueron calculados segtn el tabulador de produccion de Versal y

cotizaciones hechas con las especificaciones del trabajo (tomando en cuenta que es un proyecto

académico)
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Costos variables

Los costos que se muestran en este apartado son afectados de manera di-
recta por los precios del papel” (el cual cambia constantemente) y por los
costos de produccion de la obra que generan los servicios de impresion y
encuadernacion, directamente relacionados con el tiraje de la obra.

¢ Ost Os vARiABles

Papel para forros

(tiraje + numero de forros por hoja=

X + 20 % de merma= X + millar de hojas=
X x costo por millar= costo del papel)

1000 + 4= 250 + 20 %=
300 + 1000= 0.3 x $ 2,317.00=
$695.10

Papel para interiores

(tiraje x numero de pliegos por libro=

X + 10 % de merma= X + millar de hojas=
X x costo por millar= costo del papel)

1000 x 4= 4,000 + 10 %=
4,400 + 1000=4.4 x $ 2,216.00=
$9,750.40

Impresion de forros

([entradas a maquina (por millar): nimero
de tintas) X costo por millar]) + (placas:
nimero de tintas X costo por placa)

(4 x $590.00= $ 2,360.00) +
(4 x $ 420.00=$ 1,680.00)=
$ 4,040.00

Impresion de interiores

([entradas a maquina por hoja (por
millar): nimero de tintas por los dos

lados x costo por millar] + [placas: nimero
de tintas x costo por placa] x nimero de
pliegos)

[(8 x $590.00=
$4,720.00) + (8 x $420.00=
$3,360)] x 4= $ 32,320.00

Acabados
(laminado mate: tiraje x costo de m* por
millar)

1 millar x $ 1,400.00= $ 1,400.00

Encuadernacion
(tiraje x costo por ejemplar)

1,000 x $ 30.00= $ 30,000.00

Total

$78,205.50

12 Los costos del papel tomados en cuenta son de Papel S.A. vigenteS hasta el 28 de marzo
de 2021, sin embargo, atin no han renovado sus datos. Para los servicios de impresion se

considerd a cvc Impresos de la Ciudad de México.
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A continuacion se utilizan los costos fijos y los costos variables para
obtener el precio de venta al publico del libro.

Precio de venta al publico

La siguiente tabla muestra como llegué al precio de venta al publico (pvp)
y qué factor editorial’ tomé en cuenta para lograr que sea un libro com-
petitivo respecto al precio de otras publicaciones similares en el mercado.
También presento el desglose del pvp, sefialando el porcentaje y el total por
ejemplar que se invierte en cada uno de los procesos e involucrados en la
realizacion del libro.

PVP
Costos fijos ($ 61,801.80) + costos variables ($ 78,205.50)= $ 140,007.30
PVP con factor editorial 4
([suma de costos fijos y varia- - ([$ 140,007.30 =+ 1000= 140.00] x 4) =
bles + ejemplares= costo unitario de
. - $ 560.00
produccién] x factor editorial)= costo
unitario de produccién
Porcentaje y concepto Total
25 % Costos de produccion $ 140.00
10 % Regalias para los autores $ 56.00
0, 1 { -
40 % D'escElentf)’para librerias o cana $224.00
les de distribucion
10 % Gastos generales de la editorial $56.00
15 % Utilidad para el editor $ 84.00

13 Con el factor editorial “se calcula cudnto sale fabricar el producto (costes). También qué
precio deberia tener y se estiman las ganancias que con ¢l se obtendran . . . [El factor edi-
torial] sirve para determinar el precio de coste o de venta de una mercancia con relacién
a los factores que lo integran” (Eguaras).

Rescate y promocion de la rotulacién como parte de la grdfica popular mexicana



Factor editorial 4

Normalmente el factor editorial utilizado es el cinco, pero si hubiese aplica-
do ese factor, el pvP seria de $ 700.00, lo que hace que el precio del libro sea
mayor al costo de libros similares (los mostrados en el apartado de Analisis
del producto en relaciéon con el mercado). Es por eso que utilicé el factor
editorial cuatro, para reducir el pvPp del libro; de esta manera el precio se
ajusta al precio medio de la competencia, de entre $ 312.00 y $ 640.00. Si
bien el precio final de $560.00 no esta entre los mas asequibles, esta sélo
$ 95.00 por arriba del promedio de los referentes analizados, esto hace que
el producto sea competitivo.

Esta estrategia me permiti6 reducir el descuento para el canal de dis-
tribucién (librerias) un 5 % y utilizar ese porcentaje en la inversiéon mo-
netaria que producen los gastos de produccion. Como ya mencioné antes,
con un factor editorial cinco el precio seria mas elevado y los porcentajes
quedarian: 45 % para las librerias y s6lo 20 % para los costos de produccion,
ahora se utiliza parte del dinero en producir el libro y se sacrifica una peque-
fia cantidad de lo destinado a las canales de distribucién. El factor editorial
cambi6 de manera favorable el precio del libro hacia el mercado meta, pero
no modificé de ninguna manera el costo de produccién de la publicacion.

El tiraje de la obra estd relacionado con los costos y precio del libro.
Generalmente las imprentas offset manejan un nimero minimo de impre-
siones para aceptar trabajar en algun proyecto, el cual estda cominmente li-
mitado a mil impresiones, especialmente para impresiones en cuatricromia.
Ahora bien, con el tiraje propuesto, los costos y el pvP que implica, se tiene
la ventaja de poner a la venta un libro con un precio competitivo en relacion
con el mercado editorial, ademas de que los gastos de almacenaje generados
por dicho tiraje no seran excesivos por las obras no vendidas; se toma en
cuenta que dependiendo del impacto del producto en el mercado, se puede
negociar la reimpresion de la obra.



Punto de equilibrio

El punto de equilibrio indica el momento en el que no hay perdidas ni ga-
nancias por la venta del producto editorial. Para saber cuantos ejemplares se
deben vender para llegar al equilibrio antes mencionado se toman en cuenta
varios factores como el pvp, el descuento a librerias, los costos y los gastos
generales de la editorial. Después de superar este numero de libros vendidos
los ingresos se consideran ganancias.

En la siguiente tabla se muestra como calcular el punto de equilibrio
y cudl corresponde al del producto editorial planteado segun, el tiraje pro-
puesto de mil ejemplares.

PUNTO DE EQUILIBRIO
PVP $560.00
40 % de descuento a librerias $224.00
Ingreso bruto $ 560.00 - $ 224.00=
(PVP - descuento a librerias) $336.00
10 % de gastos generales de la editorial $ 56.00
Beneficio Bruto $ 336.00 - $ 56.00=
(ingreso bruto - gastos generales) $ 280.00
($61,801.80 + $ 78,205.50)

Punto de equilibrio + $280.00= 500.02
([costos fijos + costos variables] + beneficio bruto) | (se redondea)=

500 ejemplares

Por lo tanto, sera necesario vender la mitad del tiraje propuesto para
llegar al punto de equilibrio, pasando los quinientos ejemplares vendidos es
cuando se tomaran los ingresos como ganancia monteria.

——Difusion, distribucién y comercializacion———

Es necesario cumplir algunos requerimientos legales para poder vender el
libro (al menos en librerias) y proteger la publicacion de la pirateria y otros
usos indebidos, por lo tanto, se registrara la obra en el Indautor, tramitar el
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ISBN y un cddigo de barras, al cumplirse los requisitos anteriores serd facti-
ble proceder por la via legal para defender la obra en caso de sea plagiada o
se use indebidamente.

Dada la tematica que se aborda en el libro sobre identidad y grafica
mexicana, una posibilidad es financiar la producciéon de la obra median-
te algiin organismo gubernamental. Algunas otras oportunidades son las
convocatorias, como las ofertadas por el Fondo Nacional para la Cultura
y las Artes (Fonca), el Programa de Fomento a Proyectos y Conversiones
Culturales, y la de Jévenes Creadores. También es viable la Beca de Arte
BBVA, de Fomento Cultural de Fundacidn BBvA, conocida anteriormente
como proyecto Bi.

Una vez impreso el tiraje propuesto, un medio de distribucién adecua-
do son las cadenas de librerias comerciales y librerias independientes, éstas
son el lugar mas comun para distribuir libros. Ademas, una de las razones
de colocar el producto en librerias es para estar donde la competencia, prin-
cipalmente en Librerias Gandhi, El Sétano, Fondo de Cultura Econémica
(rce) y Educal, ya que estas cadenas ofrecen publicaciones de tematica, con-
tenido y acabados similares al libro que planteo. Asimismo, por el perfil del
lector al que esta dirigido también se contemplan como punto de venta las
librerias universitarias.

Hay otras opciones de distribucion, como la venta en ferias del libro
y congresos especializados; la asistencia a éstos y la renta del stand que me
permita ofrecer el libro se pagaria con lo destinado como concepto de des-
cuento a librerfas como canal de distribucion, es importante mencionar
que dicho lugar para la venta de la publicacién podria, preferentemente, ser
compartido con otros editores, editoriales, autores y creadores. También se
pueden lograr ventas en las tiendas de museos de arte y disefio y en cursos
relacionados con la temdtica de este producto.

[9)]
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DERECHOS DE AUTOR

La obra Rétulos salvajes. Safari fotogrdfico es, por el momento, un proyecto
académico que tiene la funcién de conocer y poner en practica todos los
procesos de edicion de una publicacion, en este caso un libro impreso. Aun
asi, la intencion a futuro es que el libro sea publicado. Por lo tanto, se aca-
taran todas las normativas que exige la ley para la publicacion oficial y legal
de una obra.

Esto, ademads, permitira que las colaboraciones de los distintos autores
y entrevistados queden claramente establecidas (permisos y aclaraciones de
uso y modificaciones, temporalidad), en los respectivos documentos legales.

En resumen, la obra planteada es un libro impreso que trata sobre
la importancia de la rotulaciéon en México. Los contenidos textuales fue-
ron realizados, principalmente, por dos autores: Roberto Gonzalez Peralta
y por mi, Arturo Rodriguez. Asimismo, se incluye un apartado de Martin
Herndndez Robles extraido de su entrevista, como también entrevistas a él
y a dos rotulistas mas. En cuanto a los contenidos graficos (fotografias), yo
soy el autor.

Comenzaré presentando algunas de las definiciones necesarias que, si
bien no son todas, seran ttiles al momento de definir la obra o los requeri-
mientos legales de ésta.

Normas y Derecho

Normas

Para Garcia Guinea, una norma es “una regla que regula la conducta de
personas en una determinada sociedad, por lo que todas las personas estan
vinculadas a diversas clases de normas, como las juridicas, morales, religio-
sas, del trato social y técnicas”. Aqui presentaré solo una breve definicion de
las normas sociales, morales y juridicas.

Rescate y promocién de la rotulacién como parte de la grdfica popular mexicana



Tipos de normas

Normas juridicas

Cano Melgoza comparte que las normas juridicas son el conjunto de man-

datos que se aplican exclusivamente a las relaciones del hombre que vive en

sociedad, éstas las pone el Estado, a través del Poder Legislativo. Ademas,
estas normas tienen las siguientes caracteristicas:

« son bilaterales, esto quiere decir que una obligacién juridica a cargo de
determinada persona trae aparejado un derecho a favor de otra persona
para exigir el cumplimiento de la misma;

« son exteriores, exigen una conducta fundamentalmente externa;

« son coercibles, si no son cumplidas por los obligados, el Estado puede
exigir su cuamplimiento;

« son heterénomas, el creador de la norma es un ente distinto del destina-
tario de la misma.

Existen dos tipos de normas juridicas, las generales y las individuales.
Las normas juridicas generales son las que aluden a una conducta atribuible
a un nimero indeterminado de individuos, mientras que las normas juri-
dicas individuales son las que estan dirigidas a uno o varios individuos de
manera personal, como por ejemplo: un contrato de prestacion de servicios
profesionales o una carta de cesion de derechos, de éstas se realizaron cartas
de cesion de derechos para los contenidos textuales y contrato de prestacion
de servicios profesionales para las fotografias.

Normas sociales

Las normas sociales permiten desarrollar una vida social mas amena y cor-
dial, también nos permiten comportarnos adecuadamente en ciertas cir-
cunstancias o momentos. Hay sanciones al no cumplir estas normas, pero
no son de caracter legal, sélo de caracter social (Cano Melgoza 2).

Normas morales

La caracteristica de las normas morales es la unilateralidad, pues no hay
quien obligue el cumplimiento de éstas, tampoco hay quien obligue a aca-
tarlas. Estas normas no exigen el cumplimiento de deberes u obligaciones,

o)
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tampoco conceden derechos. Son internas, quien las cumple lo hace de ma-
nera voluntaria y no por la consecuencia de poder recibir represalias legales
(Cano Melgoza 3).

Propiedad Intelectual (p1)

Para la Organizaciéon Mundial de la Propiedad Intelectual (ompr) la pro-
piedad intelectual esta relacionada con todas las creaciones de la mente:
“invenciones, obras literarias y artisticas, asi como simbolos, nombres, ima-
genes utilizadas en el comercio”. Esta se divide en dos categorias: propiedad
industrial y el derecho de autor, me enfocaré sdlo en esta ultima porque es
la que abarca los productos editoriales (;Qué es la propiedad intelectual? 2).

Derecho

El Derecho se define como “el conjunto de normas juridicas que regulan la
conducta de los hombres en sociedad” (Reyes 10). A diferencia del Deber,
que se puede definir como las actividades o conductas que las personas es-
tan obligadas a cumplir o si no seran sancionadas, el Derecho es lo que re-
gula estas conductas en la sociedad. Entonces el Derecho es lo que se exige
y el Deber son las conductas (ibid 11).

Derecho de autor

Para Parra Trujillo este tipo de Derecho es “una serie de facultades, tanto de
orden econdémico como de orden personal, que conceden los Estados a las
personas fisicas que han creado una obra de caracter intelectual, con el obje-
tivo de que dichos individuos puedan beneficiarse del fruto de su actividad
creativa y puedan controlar ciertos usos de sus obras” (4).

Entre la amplia variedad de tipos de obras que son protegidas por los
Derechos de autor, las aplicables para este proyecto, son las obras literarias y
las fotograficas. Pues en su sitio web, la omP1 indica que estos Derechos son



los que describen los Derechos de los creadores de obras literarias y artisti-
cas (Derecho de autor).

Afortunadamente, la finalidad de los Derechos de autor no sélo se
limita en controlar el uso de las creaciones, ni de cobrar regalias o recibir
ganancias, pues estos Derechos, ademads de estimular y fomentar la creativi-
dad e innovacidn, permiten que quien sea titular de una obra (autores, sus
herederos y los derechohabientes) tenga exclusividad para utilizarla como él
lo desee, respetando condiciones previamente acordadas (omPI ;Qué es la
propiedad intelectual? 19).

Los Derechos de autor se dividen en Derechos patrimoniales (de los
cuales se hablé un poco en el parrafo anterior) y Derechos morales, mas
adelante se explicara sobre éstos, pero antes aclaro que es la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA)" la que se encarga de regir estas leyes en la
Republica Mexicana.

Derecho moral

El autor es el tnico propietario del derecho moral sobre sus obras, como se
explica en el Capitulo II, De los Derechos Morales de la LEDA. En este capi-
tulo, que abarca desde el Articulo 18 hasta el Articulo 23, se expone que este
tipo de Derecho es inalienable (que no se puede transmitir, ni heredar), irre-
nunciable e inembargable (Articulo 19); las decisiones que el autor puede
tomar sobre su obra, el poder de publicarla como anénima, con un seudoni-
mo o bajo su propio nombre; modificarla; retirarla del comercio (cuando el
autor sea el inico titular de los Derechos patrimoniales); entre otros.

Derechos patrimoniales
Son estos los que se centran en que el:
titular de los derechos obtenga compensacion financiera por el uso

de sus obras por terceros . .. [Ademas] los derechos patrimoniales
contemplados en el marco del derecho de autor estan protegidos

14 La LFDA se puede consultar en la siguiente direccion: http://www.ordenjuridico.gob.
mx/Documentos/Federal/html/wo17068.html#:~:text=%2D%20E1%20derech0%20
de%20autor%20es,de%20car%C3%A 1cter%20personal%20y%20patrimonial.



durante un plazo determinado previsto en los tratados pertinentes
de la OMPI, y que comienzan a correr con la creacién o fijacién de
la obra y se extiende como minimo a 50 afios contados a partir de
la muerte del creador. (omPp1, Derecho de autor)

En México la duracion de los Derechos patrimoniales es mas am-
plia en comparacién con el minimo establecido por la omP1 y otros paises,
pues abarca durante la vida del autor y, a partir de su muerte cien aflos mas.
Cuando la obra tenga mas de un autor los cien aflos comenzaran a contarse
después de la muerte del dltimo (Indautor).

La LrDA dice en el Titulo III, “De la Transmision de los Derechos
Patrimoniales” que cuando en un contrato no se estipule la duracién de la
propiedad intelectual de la obra esta transmision de derechos patrimonia-
les terminaré en cinco anos (Articulo 33). Ademds, se indica en el Articulo
26, del Titulo antes mencionado, que el autor es el titular original del dere-
cho patrimonial y sus herederos o causahabientes por cualquier titulo seran
considerados titulares derivados.

Derechos conexos

Para el Instituto de Derecho de Autor'® los derechos conexos son “aquellos
que otorgan proteccion a quienes, sin ser autores, contribuyen con creativi-
dad, técnica u organizacién en el proceso de poner a disposicion del publico
una obra”. Agrega el Indautor sobre los Derechos conexos que son los “dere-
chos concedidos para proteger los intereses de los . . . editores de libros . . .
en relacion con sus actividades referentes a la utilizacion publica de obras de
autores, toda clase de representaciones artisticas . . . informacién y sonido o
imagenes”. Algunas de las obras que pueden ser protegidas por este tipo de
derecho son:

Las obras sujetas a la proteccion de los Derechos conexos son
las traducciones, adaptaciones; compendios; transportaciones;

15 Instituto espafol dedicado a la promocion y difusion del estudio de la Propiedad
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arreglos; instrumentaciones; dramatizaciones; transformaciones;
compilaciones; interpretaciones; ejecuciones. Personajes ficticios,
personajes simbdlicos en obras literarias, historietas graficas o en
cualquier publicacion periddica, con tal que sean originales y se
utilicen habitualmente o de manera periddica. Titulos de publi-
cacién o difusion periddica ya sea revista, periodico, noticiero ci-
nematografico. Caracteristicas graficas que sean distintivas de los
editores de periddicos o revistas, asi como de los productores de
peliculas. (Rangel 95)

La ompI declara que los Derechos conexos estan relacionados con los
Derechos de autor y que pueden tener derechos similares o iguales, pero
que éstos a su vez son limitados y tienen una duraciéon menor (;Qué es la
propiedad intelectual? 18). Los beneficiarios de los Derechos conexos pueden
ser: los artistas intérpretes y ejecutantes; los productores de fonogramas; las
organizaciones de radiodifusion y los editores.

Para comprender la relacién de Derechos patrimoniales y conexos
que hay entre autores y editores, la LFDA define a estos ultimos como “la
persona fisica o moral que selecciona o concibe una edicion y realiza por
si 0 a través de terceros su elaboracion” (Articulo 124). Se identifica asi al
autor como unico duefio del derecho moral y patrimonial de su obra, pero
al editor como el propietario del derecho conexo en relacién con las obras
del autor y, posiblemente, también se le cedan los derechos patrimoniales.

Tipo de obra

El Articulo 13 de la LEDA dicta las ramas a las que pueden pertenecer las
obras sujetas de proteccion. Es aqui donde se indica que las obras literarias
son dignas de la proteccion del derecho de autor. Para identificar la obra se
seguiran los lineamientos dados en el Titulo I, “ Disposiciones Generales”
de la LEDA, desde el Articulo 1 hasta el Articulo 10.

En el Articulo 4 de la LFDA es donde se definen las obras que pueden
ser protegidas, aqui cito textualmente las descripciones que aplican para el
libro Rétulos salvajes. Safari fotogrdfico:



A Segun su autor
I. Conocido: Contienen la mencién del nombre, signo o firma con que se
identifica a su autor.

B Segun su comunicacion:
II. Inéditas: Las no divulgadas [las que no han sido publicadas
anteriormente].

C Segun su origen:

I. Primigenias: Las que han sido creadas de origen sin estar basadas en otra
preexistente, o que estando basadas en otra, sus caracteristicas afirman su
originalidad [en otras palabras, las obras que no son una copia, reedicion,
traduccion, adaptaciéon u otra transformacién de una obra primigenia, o
que en caso de inspirarse y compartir elementos con otros libros, sean obras
notablemente distintas].

D Segun los creadores que intervienen:

III. Colectivas: Las creadas por la iniciativa de una persona fisica o moral
que las publica y divulga bajo su direccién y nombre . . . [la obra es de ini-
ciativa propia y seré el responsable de publicarla].

Los involucrados

El editor

Sumado a lo expuesto en el parrafo anterior, sobre las obras colectivas, en
el Articulo 124 se define como editor a “la persona fisica o moral que se-
lecciona o concibe una edicién y realiza por si o a través de terceros su ela-
boracion” (LEDA), con estas ultimas dos descripciones se entiende que por
iniciativa propia soy el editor del libro Rétulos salvajes. Safari fotogrdfico.

Los autores

El Articulo 30 dice que “El titular de los derechos patrimoniales puede, li-
bremente, conforme a lo establecido por esta ley, transferir sus derechos
patrimoniales u otorgar licencias de uso exclusivo o no exclusivas” (LEDA),
de acuerdo con este articulo se elabor6 una carta de cesion de derechos para
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las aportaciones de los autores a la obra y para los entrevistados, para que
estos ultimos otorguen el permiso de publicar los resultados de la entrevista,
el modelo de carta de cesién de derechos se puede encontrar en el Anexo 1.
Los entrevistados son Melquiades Garcia Alcantara, Martin Hernandez
Robles y Alina Soria Blanquel (quien utiliza el seudénimo de Alina Kiliwa
y es asi es como se le nombrara en el libro) y los autores, Roberto Gonzalez
Peralta y José Arturo Rodriguez Ruiz. En este proyecto, ademas de ser autor
también soy editor, por lo que estoy exento de firmar una carta de cesion
de derechos, esto porque las cartas de cesion traspasan los derechos de las
obras hacia al editor, es decir, a mi.

También existe otro tipo de contrato, el de prestacion de servicios pro-
fesionales, para distintos involucrados en la obra, el corrector de estilo; el
disefiador encargado de interiores, forros y diagramacion; el responsable de
las lecturas de prueba, quien realice las correcciones finas y el fotdgrafo; este
contrato esta mas adelante, en el Anexo 2.

ISBN

Ya firmadas las cartas de cesién de derechos, los contratos de prestacion
de servicios, con la obra registrada ante el Indautor y teniendo la version
dinal, corregida y revisada, quince dias antes de enviarla para la impresion
del tiraje comercial es necesario tramitar el 1SBN (por sus siglas en inglés,
International Standard Book Number), este cddigo es descrito por Thomas
Woll como el niimero que:

identifica cada edicién especifica de su libro, incluyendo los dife-
rentes tipos de presentacion, tales como tapa dura o tapa blanda.
Una vez utilizando un 18BN, éste nunca es utilizado nuevamente,
aun si el libro se agota. El numero se compone de una serie de
diez digitos [actualmente son trece digitos], agrupados en cuatro
grupos separados por guiones, que identifican el pais o la region
lingtiistica de origen, la editorial y la edicién del titulo. El ultimo
nimero del 1sBN es un digito de control, a través del cual las com-
putadoras pueden determinar rdpidamente si el 1ISBN completo es
“verdadero” o si no lo es. (en Lépez, Edgardo 559)
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Algunos de los nimeros que tendria el 1sBN del libro Rétulos salvajes.
Safari fotogrdfico serian los siguientes: 978-607-xxxx-xx-x (la x representa
un numero que es distinto en cada edicién). Los primeros tres digitos son
los que se le dan a todos los libros (978); después siguen los correspondien-
tes al pais donde fue editado, el de México es el 607; la serie siguiente es la
que identifica al editor o editorial (xxxx); le sigue el correlativo al titulo (xx)
y por ultimo el de control (x).
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ANEXO 1




CARTA-CESION DE LA PROPIEDAD

DE LOS DERECHOS DE AUTOR s

Ciudad, Estado, Paisa___de _ de202_.

A QUIEN CORRESPONDA
PRESENTE

Por medio de la presente, con fundamento en lo dispuesto por los Articulos
24,25,26,27, 30,31, 32, 33,35y 36 de la Ley Federal del Derecho de Autor,
el que suscribe , autoriza a _José Arturo
Rodriguez Ruiz, editor de la obra literaria Rotulos salvajes. Safari fotogrdfico,
para que reproduzca, publique, edite, fije, comunique y transmita publica-
mente en cualquier forma o medio, en caso de ser aprobado o aprobados los
textos de mi autoria, o mis conocimientos y palabras editadas concedidas
durante una entrevista o platica, titulados o titulado:

>

) , mismo que es pro-
ducto de mi autoria, resultado de mi formacién y experiencia como

También autorizo su distribucién al publico en el nimero de ejemplares que
se requieran y su comunicacién publica, en cada una de sus modalidades,
incluida su puesta a disposicion del publico a través de medios electronicos,
opticos o de cualquier otra tecnologia, para fines exclusivamente cientificos,
culturales, de difusion y sin fines de lucro. En caso de que se lucre con los

16 Lo que muestro es la plantilla utilizada para generar las cartas de cesion de derechos en
la que los autores me permitan, de manera legal y comprobable, la libertad de reprodu-
cir y publicar su obra. En ella se tocan distintos puntos importantes, uno de ellos (por
la naturaleza académica del proyecto) aclara que, en caso de publicar la obra con fines
lucrativos, se hard un nuevo contrato donde se especifique el pago de regalias.



textos de mi autoria se hard un nuevo contrato de cesion de derechos en el
que se establecerd una paga de regalias, cantidad y modo de pago.

La autorizacion de esta carta sera por 10 afios a partir de la fecha de firma
de la presente licencia de uso, en el entendido de que los derechos morales
sobre la titularidad del articulo de mérito quedan a salvo del autor, asimis-
mo estoy de acuerdo con que se utilizara sin fines lucrativos, por lo que se
me reconoceran y otorgaran los derechos autorales de conformidad a la Ley
Federal del Derecho de Autor, lo que se formalizara a través del instrumento
juridico correspondiente.

Si alguna de las partes decide dar por terminada la presente cesion de de-
rechos de autor, debera notificar a la otra dicha decisidn, lo cual se hard a
través de comunicado por escrito con una anticipacion de cuando menos
treinta dias antes a la fecha en que proceda la revocacion.

En virtud de lo anterior, manifiesto expresamente que no me reservo nin-
gun derecho en contra de:

ATENTAMENTE

(nombre y firma del AUTOR/ENTREVISTADO)



DATOS DE CONTACTO DEL AUTOR/ENTREVISTADO:

Por medio de la presente se requiere al autor que conceda la propiedad de
los derechos de autor al editor )
para que sus obras y materiales sean reproducidos, publicados, editados,
fijados, comunicados y transmitidos publicamente en cualquier forma o

medio; asi como su distribucion al publico en el nimero de ejemplares que
se requieran y su comunicacion publica, en cada una de sus modalidades,
incluida su puesta a disposicion del publico a través de medios electrdnicos,
opticos o de cualquier otra tecnologia, para fines cientificos o culturales,
de difusiodn sin fines de lucro. Para ello el autor, debe remitir, el formato de
CARTA-CESION DE LA PROPIEDAD DE LOS DERECHOS DE AUTOR
debidamente requisitado y firmado por el autor. Este formato (enviado di-
rectamente a cada autor) se puede enviar por correspondencia o por correo
electrénico en archivo pdf con rubrica o preferentemente firmado digital-
mente con firma electrdnica.



ANEXO 2




CONTRATO DE PRESTACION DE

SERVICIOS PROFESIONALES"

Ciudad, Estado, Paisa___de _ de202_.

Contrato de prestacion de servicios profesionales que celebran por una par-

te, por su propio derecho y por
la otra, . Representada
en este acto por , partes a las que

en lo sucesivo se les denominara como “el prestador del servicio” y “el clien-
te”, respectivamente, sujetdndose a las declaraciones y cldusulas siguientes:

DECLARACIONES:

“El PRESTADOR DEL SERVICIO” declara que:

1. Es de nacionalidad mexicana, mayor de edad y declara, bajo protes-
ta de decir verdad que se encuentra inscrito en el Registro Federal de
Contribuyentes del Servicio de Administracion Tributaria, con el RFC:

17 Esta es la plantilla del contrato que deberan firmar todos los prestadores de servicios
brindados para el proyecto. En el apartado de CLAUSULAS, en la PRIMERA.- OBJETO.
donde se especifican los servicios a ofrecer, estan enlistados los que el fotografo ofrece,
que para este proyecto soy yo. Estas clausulas cambiardn segn los requerimientos de
cada prestador de servicios o del mismo proyecto de Rétulos salvajes. Safari fotogrdfico.



2. Tiene capacidad juridica para que se le contrate y obligarse a la presta-
cion de los servicios profesionales independientes en materia de ejecu-
cion de proyectos del sector editorial, comercial, artistico y de disefio.

3. Cuenta con la capacidad, los conocimientos profesionales, técnicos y la
experiencia necesaria en la materia para realizar los servicios objeto de
este contrato.

4. Sudomicilio para los efectos del presente contrato se encuentra ubicado
en:

“EL CLIENTE” declara que:

1. Esuna persona moral, debidamente constituida por las leyes mexicanas,

segunconstaenlaEscrituraPublicanimero de
fecha de del ,
otorgada ante la fe de , Notario Publico
Numero de Ciudad, Estado e inscrita en el Registro Federal

de Contribuyentes del Servicio de Administracion Tributaria (SAT) con
RFEC: .

2. El domicilio que sefiala para los efectos del presen-
te contrato se encuentra ubicado en

Declaran las partes que:

El presente contrato se celebra sin vicios en el consentimiento de las partes,
siendo licito su objeto.



De conformidad con las anteriores declaraciones, las partes reconocen su
personalidad juridica y la capacidad legal que ostentan, asi mismo conocen
el alcance y contenido de este contrato y estan de acuerdo en someterse a
las siguientes:

CLAUSULAS

PRIMERA.- OBJETO.

Los servicios profesionales consistentes en:

1. Latoma de fotografias en el espacio publico a rétulos pintados a mano,
de cualquier clase, motivo, color, técnica, medio.

2. La edicion, correccién y mejoramiento de las fotografias tomadas para
una buena impresion de las mismas, segun las especificaciones otorga-
das por “EL CLIENTE”

3. Dar seguimiento y atencion a las fotografias después de entregadas,
para que, en caso de ser necesario, se puedan retocar o modificar para
cumplir con los requerimientos de “EL CLIENTE”.

Ellugar donde se llevaran a cabo los servicios contratados son en las ciuda-

des: Ciudad de México; Cuernavaca, Morelos y Taxco de Alarcén, Guerrero.

SEGUNDA.- OBLIGACIONES DEL “PRESTADOR DEL SERVICIO”

Para el cumplimiento del presente contrato el “PRESTADOR DEL SERVI-

CIO” se obliga a:

a) Desarrollar los servicios profesionales sefialados en la Clausula Prime-
ra, dedicandole las horas semanales necesarias durante la vigencia de
este contrato, garantizando que la prestacion de los mismos sea de for-
ma Optima y que cumpla con los requerimientos de “EL CLIENTE”.

b) Guardar absoluta confidencialidad con respecto a los datos y documentos
que “EL CLIENTE” le proporcione para las actividades a desarrollar, ni
dar informes a personas distintas a las autorizadas por “EL CLIENTE”.



c) Las demas necesarias para el adecuado cumplimiento del objeto esta-
blecido en el presente Contrato.

TERCERA. PAGO DE LOS SERVICIOS.

Los honorarios pactados por las partes son la cantidad de $
( ) por hora, incluyendo viaticos, después de im-

puestos, a cubrirse inmediatamente después de entregar las fotografias to-
madas y editadas.

Dicho pago se realizara contra la prestacion de la factura que cumpla con
los requisitos fiscales.

El PRESTADOR DEL SERVICIO conviene en que la remuneracioén que per-
ciba por la realizacion de los servicios materia de este contrato serd las inica.

CUARTA.- TERMINACION ANTICIPADA.

Ambas partes podran dar por terminado anticipadamente el presente con-
trato sin necesidad de justificar esta determinacion, previa notificacién por
escrito a la otra parte, dentro de un término no mayor de diez dias naturales
a la fecha que se determine para tal terminacion. Al terminar el contrato
antes de la finalizacion de éste, se pagaran los servicios realizados hasta la
fecha de notificacion sélo cuando los servicios realizados hasta el momento
por el “PRESTADOR DE SERVICIO” sean entregadas como se acordo an-
teriormente.

QUINTA.-RELACION LABORAL
El “PRESTADOR DEL SERVICIO” no sera considerado en ningun caso

como trabajador de “EL CLIENTE” para los efectos de las disposiciones la-
borales y de seguridad social vigentes.



Queda expresamente convenido que cuando el “PRESTADOR DEL SERVI-
CIO” utilice ayudantes o personal auxiliar en el ejercicio de sus actividades,
atendiendo el trabajo que se le encomienda, dicho personal dependera ex-
clusivamente de el “PRESTADOR DEL SERVICIO?, sin que se establezca
ningtn vinculo entre “EL CLIENTE” y el referido personal.

SEXTA.- MODIFICACIONES.

El presente contrato podra ser modificado o adicionado con comun acuer-
do de conformidad con los términos establecidos en la legislacion aplicable,
y s6lo seran validas cuando hayan sido hechas por escrito y firmadas por las
partes.

SEPTIMA. RESCISION.

“EL CLIENTE” podra rescindir el presente contrato, sin responsabilidad

para €l en los siguientes casos que de manera enunciativa se sefialan:

a) Siel “PRESTADOR DEL SERVICIO” incumple con cualquiera de los
términos y condiciones establecidos en el presente contrato.

b) Siel “PRESTADOR DEL SERVICIO” no realiza los servicios en las fe-
chas convenidas y conforme al programa de trabajo estipulado.

c) Siel “PRESTADOR DEL SERVICIO” suspende injustificadamente los
servicios.

d) Cuando las diversas disposiciones aplicables asi lo sefialen.

OCTAVA.- SUSPENSION.

“EL CLIENTE” por causas justificadas podra en cualquier tiempo suspen-
der temporalmente todos o parte de los servicios contratados, sin que ello
implique su terminacion definitiva o la terminacion del contrato. El pre-



sente contrato podra continuar produciendo sus efectos legales una vez que
hayan desaparecido las causas que motivaron dicha suspension.

NOVENA.- CASO FORTUITO Y FUERZA MAYOR.

Ambas partes estaran exentas de toda responsabilidad civil, en caso de re-
traso, mora e incumplimiento total o parcial del presente contrato, debido
a causas de fuerza mayor o caso fortuito, entendiéndose por esto a todo
acontecimiento presente o futuro, ya sea fendmeno de la naturaleza o no,
que esté fuera del dominio de la voluntad, que no pueda preverse y que aun
previéndolo no se pueda evitar. Pero a la parte que se le presente cualquiera
de las causas arriba mencionadas, en cuanto le sea posible debe notificar por
escrito a la otra, o al término de dicha causa en forma fehaciente.

En tales casos, deberan revisar de comun acuerdo el avance de los trabajos
para establecer las bases del convenio de terminacion anticipada.

DECIMA.- CONFIDENCIALIDAD.

El “PRESTADOR DEL SERVICIO” se obliga a preservar y guardar la confi-
dencialidad de la informacién, datos o documentos a los que tenga acceso,
derivados de la prestacion objeto del presente contrato por ser propiedad
exclusiva de “EL CLIENTE”, por lo que no podra usarlos, revelarlos y/o ha-
cerlos accesibles a cualquier tercero por medio impreso, electrénico, con-
ferencias, publicidad o cualquier otra forma o medio, ya sea en parte o en
su conjunto. La obligacion de confidencialidad sera durante la vigencia del
contrato y subsistira ain después de haber concluido la prestacion de sus
servicios. Se podra utilizar el material creado por el “PRESTADOR DEL
SERVICIO” durante la celebraciéon de este contrato con permiso de “EL
CLIENTE”, pero sélo se podra otorgar dicho permiso una vez publicada la
obra y bajo las limitantes que “EL CLIENTE” decida.

En caso de que el “PRESTADOR DEL SERVICIO” contravenga esta dis-
posicion, se reserva el derecho de rescindir el presente contrato y aplicar la

6



pena correspondiente, con independencia de las demas acciones que pueda
ejercer en su contra.

DECIMA PRIMERA.- PLAZO DE EJECUCION.

El “PRESTADOR DEL SERVICIO” se obliga a iniciar la prestacién de sus
servicios, el dia de mes de afo y terminarlos el dia de mes de aiio, de con-
formidad con lo establecido en el presente contrato.

DECIMA SEGUNDA.- COMPETENCIA Y JURISDICCION.

Para todo lo relativo a la interpretacién y/o cumplimiento del presente Con-
trato, ambas partes convienen someterse a las Leyes y jurisdiccion de los
Tribunales de la Ciudad de donde este contrato es celebrado, por lo que
renuncian a cualquier otro fuero que por razén de sus domicilios presentes
o futuros les llegara a corresponder.

Previa lectura y con pleno conocimiento del alcance legal del contenido
del presente contrato, las partes lo suscriben, por duplicado en la ciudad
,aldia__ del mesde del afio 202_.

POR POR
EL CLIENTE El PRESTADOR DEL SERVICIO
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INTRODUCCION

El libro Rétulos salvajes. Safari fotogrdfico, dirigido a estudiantes universi-
tarios, es una propuesta que tiene como fin apoyar en la divulgacion y la
apreciacion del cambiante oficio de la rotulacion, el cual estd en peligro por
causa de las nuevas tecnologias de impresion en gran formato. En la publi-
cacion se invitara al lector a documentar y difundir el trabajo de los rotu-
listas, trabajo que es una parte importante de la grafica popular mexicana.

La finalidad de este manual es guiar a todos los involucrados en el proce-
so editorial de Rdtulos salvajes. Safari fotogrdfico (editor, editor de adquisi-
ciones, autores, revisor técnico, corrector de estilo, disefiador y formador),
para la toma de decisiones adecuadas segun los criterios definidos para la
publicacion de este libro.

En varias ocasiones hay mds de una manera de escribir correctamente algo,
es aqui cuando entra en juego este manual. Se te recuerda que “ante la duda,
mejor preguntar’, asi cuando no estés seguro con un enunciado o palabra
puedes consultar con el editor tu inquietud. También es bueno mencionar
que si alguin criterio no se aborda en este manual, se seguiran las reglas de la
Real Academia Espaiiola (RAE).

Una de las cualidades de los textos incluidos en la obra Rétulos salvajes.
Safari fotogrdfico es que los autores de éstos son profesionales con experien-
cia en el drea donde se requieren sus conocimientos. Algunos de los conte-
nidos son entrevistas hechas a rotulistas, profesionales de un oficio popular,
y es posible que el vocabulario de estas personas no sea el adecuado para la
publicacion. Por eso las entrevistas seran transcritas y adaptadas'® antes de
enviarlas a la correccion de estilo. Por ello, se comenzara con las normas y
después con los criterios para la publicacion del libro.

18 Con la adaptacion, a tercera persona, se pretende no atribuir al entrevistado un voca-
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Aunque el manual estd dirigido principalmente a quienes manipularan el
texto y tendran el permiso de modificarlo, también servira al coordinador
editorial, a disefiadores y formadores, para que en caso de encontrar alguna
errata puedan sefalarla y que después pueda ser corregida, ademas sera una
guia para la correcta disposicion de jerarquias de texto, como se podra ver
en la Hoja de Estilo.

Proceso para la publicacion del libro

Es importante respetar y aplicar lo descrito en este manual, pues esto facili-
tard la correcta ejecucion de los procesos considerados para la publicacion
del libro, sobre todo si tenemos en cuenta que la correccion de estilo esta
mucho antes del proceso de impresion. El empleo del manual comenzara
desde antes, desde la adaptacion del texto de las entrevistas y la elaboracion
de los textos por parte de los autores, inmediatamente seguido por el res-
ponsable de la revision de los manuscritos.

A continuacion, se presentan los pasos a seguir, a partir de los criterios es-
tablecidos en este manual:
1. Solicitud de textos a los autores
Recepcion de los manuscritos de los autores
Revisién de manuscritos
Planeacion de entrevistas
Ejecucién de entrevistas
Transcripcion de entrevistas
Adaptacion del texto de entrevistas
Correccidn de estilo de manuscritos y entrevistas
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Formacidn de interiores y forros
. Lectura de pruebas e inclusion de correcciones

—
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. Pruebas finas e inclusién de correcciones
. Visto bueno de colaboradores

. Preparacion de archivos para impresion

. Produccién de maqueta
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NORMAS EDITORIALES

Como ya se mencion6 anteriormente, el libro esta dirigido a estudiantes
universitarios, en su mayoria jovenes, pero esto no quiere decir que sea
aceptable utilizar o imitar su lenguaje, palabras y expresiones.

Ahora bien, no se impide el uso de albures, en caso de que aparezca uno
en el texto de los entrevistados, pero si se prohibe el lenguaje soez y extre-
madamente vulgar, asi como también las groserias. Si se puede cambiar la
redaccion se optara por esa solucion; si no, se eliminara la frase o palabra. Es
importante no confundir con el uso de apodos o ironias de las que se habla
en el apartado de los usos de las itdlicas. Cuando una expresion esté prohi-
bida por las normas aqui descritas, pero sea imprescindible para la idea pro-
puesta por el autor o entrevistado, se cambiara la redaccion del enunciado
de tal manera que la idea principal del mensaje siga presente.

Es conveniente que, para lograr obtener un libro atemporal, utilicemos un
lenguaje llano, es decir lenguaje sencillo y claro. Esto también facilitara la
comprension de los textos, ya que algunos de ellos incluyen tecnicismos;
la facilidad para identificar la informacién importante y ayudard a que la
lectura sea comprensible.

En algunas partes del manual encontraras letras o palabras de color verde
o naranja, el motivo para esto es que las de color naranja indican usos in-
correctos o prohibidos, mientras que las verdes sefialan lo contrario, usos
recomendados, correctos y permitidos. Otra forma de destacar partes del
texto es con itdlicas, uso descrito en el respectivo apartado.

Manual de criterios editoriales



Barbarismos

Lo mds probable es que éstos se den al querer transcribir una entrevista tal y
como se escucha, pero “no escribimos como hablamos y no hablamos como
escribimos’, o no deberfamos de hacerlo. Por esta razén el haiga se escribird
como haya, el vdyamos como vayamos, el vistes como viste, el ambas dos
como las dos, el suyo de él como suyo, el shile como chile, los pieses como
pies, y otros mds.

Plural mayestatico

Evitar en cualquier circunstancia, excepto cuando esté comprobado que los
sujetos estan de acuerdo con lo que se dice. Solucién: Hablar en primera
persona singular (yo) y no en primera persona del plural (nosotros):

Incorrecto Correcto
Es como a nosotros nos gusta trabajar Es como a mi me gusta trabajar

Indicaciones para los autores

Debido a la planeacion del texto, cada apartado implica distintas instruc-
ciones para la creacion del contenido requerido, por lo tanto, se redactaron
distintas instrucciones para el texto y, de ser necesario, los originales grafi-
cos de cada uno de los autores.

Introducciéon

Titulo en el libro: “Introduccion”

En este texto se hablard sobre la importancia del rétulo como parte de la
identidad del pais y la situacion actual del oficio de la rotulacion, también
se mencionaran los otros contenidos del libro. Los lineamientos son los
siguientes:
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 Texto de entre 1,000 y 4,000 caracteres, incluyendo espacios, utilizando
lenguaje llano. En caso de requerirse, favor de utilizar el estilo de citacion
Chicago.

o En archivo de Word (.doc), nombrado: introduccién-nombre del autor

« No es necesario incluir fotografias, pero si se considera importante in-
tegrarlas, deberan ir dentro del archivo de Word identificadas de forma
progresiva con nimeros arabigos seguin el orden de aparicién en el texto.
Ademids, junto con el archivo .doc se enviaran las imagenes con las si-
guientes caracteristicas: resoluciéon de 300 ppp o mayor, tamafio minimo
de 20 cm o 2,700 pixeles del lado mas largo, en formato .jpg y en modo
de color rGB. Es indispensable que se entreguen de esa manera o no se
les podra incluir en la publicacién. En caso de que las fotografias no sean
de su autoria, se debera a) obtener los permisos necesarios para poder
editarlas y reproducirlas, por lo que también se tendra que enviar la au-
torizacion escrita de los respectivos propietarios de dichos materiales; b)
enviar en el archivo de Word, inmediatamente después de la imagen, la
mayor informacién posible sobre donde fue obtenida o ¢) compartir la
informacion de contacto del propietario de las imagenes, minimo el nom-
bre, teléfono y correo electrdnico.

o Fecha limite de entrega: 15 de noviembre de 2020.

« Enviar al correo: jarturorz@hotmail.com

Definicion de quirografia, caligrafia,
lettering, rétulo, tipografia y fuente

Titulo en el libro: “No todos son rétulos”

Este apartado debe incluir las definiciones de rétulo, lettering, caligrafia,

quirografia, tipografia y fuente tipografica; también se deben explicar las

diferencias y similitudes que hay entre estos términos. Los lineamientos son
los siguientes:

o Texto de entre 10,000 y 15,000 caracteres, incluyendo espacios, utilizando
lenguaje académico. En caso de requerirse, utilizar el estilo de citacién
Chicago.

o En Word (.doc), nombrado: definiciones-Nombre del autor



» Pensando en que el libro contendrd ejemplos visuales, favor de enviar
imagenes que expliquen de manera gréfica el texto. Estas pueden ser bo-
cetadas a lapiz, dibujos lineales hechos a mano o digitalmente, a color o
blanco y negro, con una resoluciéon de 300 ppp o mayor; de un tamafio
minimo de 20 x 20 cm y en formato .jpg. Deben ir dentro del archivo de
Word identificadas de forma progresiva con numeros arabigos, segun el
orden de aparicion en el texto. Ademas, se enviaran los archivos de las
imdgenes en .jpg.

o Fecha limite de entrega: 15 de noviembre de 2020.

o Enviar al correo: jarturorz@hotmail.com

Clasificaciéon y anatomia de las letras

Titulo en el libro: “Clasificacion & anatomia”

Este contenido describira la anatomia y clasificacion de las letras. Los linea-

mientos son los siguientes:

« Texto breve de entre 1,000 y 3,000 caracteres, incluyendo espacios, utili-
zando la terminologia especifica utilizada en México. En caso de requerir-
se, utilizar el estilo de citacién Chicago.

o En Word (.doc), nombrado: Anatomia_Clasificacion-Nombre del autor

» Pensando en que el libro contendrd ejemplos visuales, favor de enviar
imagenes que expliquen de manera grafica el texto, las cuales seran sus-
tituidas por fotogratias inspiradas en las imagenes que el autor propor-
cione. Estas pueden ser bocetadas a lapiz, dibujos lineales hechos a mano
o digitalmente, a color o blanco y negro, con una resolucién de 150 ppp
o mayor; de un tamafno minimo de 800 x 800 pixeles y en formato .jpg.
Deben ir dentro del archivo de Word identificadas de forma progresiva
con numeros arabigos, segun el orden de aparicion en el texto. Ademas, se
enviaran los archivos de las imagenes en .jpg.

o Fecha limite de entrega: 15 de noviembre de 2020.

« Enviar al correo: jarturorz@hotmail.com



Introduccion al safari

Titulo en el libro: “Safari fotografico”

Esta sera una breve guia para la realizacion de una actividad de identifica-

cion y valoracidn de rétulos, el safari. Aqui se explicara lo que es el safari

tipografico (tomando en cuenta que para la publicacion sera dirigido a rétu-
los), lo que se necesita para realizar esta actividad y consejos practicos. Los
lineamientos son los siguientes:

« Texto de entre 5,000 y 10,000 caracteres, incluyendo espacios, utilizando
la terminologia especifica utilizada en México. En caso de requerirse uti-
lizar el estilo de citacién Chicago.

o En Word (.doc), nombrado: safari-Nombre del autor

o Pensando en que el libro contendrd ejemplos visuales, favor de enviar
imagenes que expliquen de manera grafica el texto, las cuales seran sus-
tituidas por fotografias inspiradas en las imagenes que el autor propor-
cione. Estas pueden ser bocetadas a lapiz, dibujos lineales hechos a mano
o digitalmente, a color o blanco y negro, con una resolucién de 150 ppp
o mayor; de un tamafno minimo de 800 x 800 pixeles y en formato .jpg.
Deben ir dentro del archivo de Word identificadas de forma progresiva
con nimeros arabigos, segn el orden de aparicion en el texto. Ademds, se
enviaran los archivos de las imagenes en .jpg.

o Fecha limite de entrega: 15 de noviembre de 2020.

« Enviar al correo: jarturorz@hotmail.com



Guia para las entrevistas

A continuacidn, se muestran las preguntas recomendadas para las entrevis-
tas. Recuerda que no se plantea una entrevista del tipo pregunta y respuesta
con un orden secuencial obligatorio. Las preguntas que aqui se presentan

son una guia para obtener la informacion requerida del rotulista a entrevis-
tar, ya que la entrevista esta disefiada para que sea posible para el entrevista-
do responder a mas de una pregunta en una sola respuesta es necesario que
el entrevistador esté atento para que no repita una pregunta ya contestada.

1. Iniciar preguntando por el nombre y edad del rotulista

2. ;Desde cuando te dedicas a la rotulacion?

3. ;Cdémo iniciaste y por qué?

4. ;Cualquiera puede aprender a rotular?

5. ;Qué cualidades necesitan?

1. ;Crees que tenfas mas trabajo antes?

2. ;Desde cuando notaste el cambio?

3. 3Qué crees que causo el cambio?

4. ;Cuantos rotulistas conoces que hayan dejado de trabajar por causa de
la falta de trabajo?

5. ;Puedes nombrarlos?

6. Actualmente ;qué tipos de clientes tienes?

7. ;Qué es lo que mas te piden?

1. ;Qué opinas de la impresion digital en gran formato y los plotters de
corte de vinil?

2. ;Qué ventajas ofrecen los rétulos frente la impresion digital a gran
formato?

3. ;Crees qué la rotulacion este proxima a desaparecer?

4. ;Por qué?

5. ;Coémo visualizas el futuro del oficio?

1. ;Qué opinas del interés de algunos jovenes sobre la rotulacion
tradicional?

2. ;Vesen ellos la forma de mantener vivo el oficio?
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;Qué opinas de que en varias cuentas de Instagram se compartan fotos
de rotulos?

;Crees que actualmente exista un rétulo moderno o que esté cargado de
influencias extranjeras o de otras épocas?

Ml

;Cual es la importancia de tu trabajo para México?

s Ves al rétulo como parte de la grafica popular mexicana?

;Crees qué los rétulos dan identidad a las calles del pais?

sQué los hace tan distintivos?

sPor qué crees que no se le ha dado el reconocimiento que merece?

11



CRITERIOS EDITORIALES

Ortografia
Acentuacion

Demostrativos
Estos pueden ser pronombres o adjetivos, dependiendo su uso llevardn o
no tilde. Seran adjetivos cuando estén inmediatamente acompafnados del
sujeto (en este caso no se acentian). Cuando el sujeto esté ausente seran
pronombres (llevaran tilde):
Adjetivo: Este carro es rojo | Pronombre: Este es rojo
Adjetivo: Yo pinté este rotulo | Pronombre: Yo pinté éste (también ése y aquél)

Tilde diacritica
Como el ejemplo anterior, dependera del uso de la palabra. Su trabajo es di-
ferenciar dos palabras que se escriben igual pero tienen distinto significado:

Con tilde Sin tilde
Ta= pronombre Tu= adjetivo
(tii eres el mejor) (todo tu equipo para pintar)
El= pronombre El= articulo
(él me pidi6 que lo hiciera) (le puse el color que pediste)
Mi= pronombre Mi= adjetivo
(estoy seguro de que a mi me conviene) (ese fue mi primer dia en el trabajo)
Si=afirmacioén o sustantivo Si= conjuncién
(si, quiero ir) (solo si llego temprano)
Dé= del verbo dar De= preposicién
(dile que se lo dé ya) (es hora de salir)
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Sé= del verbo saber o ser
(yo sé como se hace)

Se= forma reflexiva de pronombre
(se fue sin pagar)

Mas= adverbio que denota superioridad o aumento,
adjetivo, pronombre, suma
(pinta mads despacio, esta pintura mds ésa completan un litro)

Mas= equivale a pero
(dijo que vendria, mas no ha llegado)

Aun= adverbio de tiempo, sinénimo de todavia
(atin no seca la pintura)

Aun= aunque
(aun a mitad de precio quieren seguir
regateando)

Sélo= adverbio, condicién, significa solamente
(puedes irte sélo si terminas el trabajo)

Solo= adjetivo, significa sin compaiiia,
en soledad, tnico
(te quedas trabajando solo, todos nos
vamos)

Versalitas

Sélo se podran utilizar cuando las versalitas de toda la familia tipografica en
uso sean reales y no falsas versalitas, estas tltimas seran notablemente mas
delgadas que las minusculas normales.

Su uso esta permitido en los nimeros romanos de los siglos, dinastias, vo-

limenes y tomos:
siglo xx | Enrique xv | Capitulo 111

En las siglas también se utilizaran versalitas:
ISSTESON | UNICEF | UNAM | SEDESOL | BTL | MDF

Mayusculas

Todas las mayusculas se acentuaran cuando la palabra lleve tilde en su letra
inicial. Unicamente serd mayuscula la primera letra después de un punto
cuando no esté después de una abreviatura o de puntos suspensivos que no
terminen la oracidn.



La primera letra de todos los nombres propios, apellidos, apodos, seudé-
nimos, nombres de dinastias derivadas de un apellido, menos cuando se
utilice como adjetivo:

El es Miguel Hidalgo | El es s6lo un Hidalgo

Epocas y periodos histéricos:
Es dela Edad Media | Es como se anunciaban durante el Porfiriato

Se utilizardn para los tratamientos de cortesia, en los honorificos y en los
titulos que no estén acompanados del nombre de la persona:
Buenas tardes, Sefior
Aqui estd su Excelencia, el Rey
Buenas tardes, Don
Es la firma del Licenciado
Asilo dijo el Presidente

Hay dos excepciones: a) cuando los tratamientos de cortesia estén acom-
panados del nombre, esto se describe en el apartado de las minusculas, y
b) cuando el tratamiento de cortesia o grado académico esté abreviado y
seguido por el nombre o apellido de la persona:

Es la firma del Lic. Herndndez

Cuando un sustantivo acompafie nombres propios de lugares, locaciones
o direcciones, se escribira con inicial mayuscula, como si fuera parte del
nombre:

Avenida Reforma | Estadio Azteca | Plaza Galerfas | Lago de Chapala

Nota: si el nombre no acompana al sustantivo éste se escribira con minusculas.

Mintsculas

Los dias de la semana y los meses se escribiran siempre con minuscula ini-
cial, excepto cuando estén al principio de un parrafo o después de un punto
(revisar seccion de Puntuacion).
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Se utilizaran para los tratamientos de cortesia, en los honorificos y en los
titulos cuando la oracién incluya el nombre del sujeto y que no estén fun-

cionando solamente como adjetivos:

Correcto

Incorrecto

Se lo digo a usted, Alberto

... a Usted, Alberto

Hola, sefior Alberto

Hola, Sefior Alberto

Asi lo dijo don José

... dijo Don José

Buen dia, licenciado Alfredo

..dfa, Licenciado Alfredo

El presidente Andrés

El Presidente Andrés

La excepcidn sera cuando los tratamientos de cortesia no estén acompana-
dos del nombre, esto se describe en el apartado de las mayusculas.

Simplificacion de las palabras

Union de palabras con prefijos

Cuando se encuentren palabras que tienen dos formas correctas de ser es-
critas y utilicen prefijos (obs, trans, post, etc.) se optara por no utilizar la

forma simplificada:

obscuridad | oscuridad
postproduccién | posproduccion
substancia | sustancia
transparente | trasparente

En caso de que el prefijo encuentre después la misma letra con la que éste
termina, se utilizard solamente una:
postemporada | posttemporada

Abreviaturas

Es obligatorio poner un punto después de cada abreviatura y un espacio
después de cada punto. También se continuard en minuscula si el enunciado
sigue, excepto que el texto siguiente sea un nombre propio o cualquier pala-

bra que se tenga que escribir con mayuscula segtin este manual:
Art. tercero
J. Arturo R. Ruiz
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No confundir abreviaturas con simbolos, se explica mas sobre este caso en
el apartado “Cifras acompariadas de simbolos”.

Iniciales

Las iniciales abreviadas de nombres propios inicamente llevaran la primera
letra del nombre en mayusculas, seguida de un punto y éste de un espacio
para separar la siguiente palabra, nombre o abreviatura de nombre:
J. A. Rodriguez
E.Soto
Nota: cuando dos palabras pertenecientes a un nombre vayan abreviadas y seguidas, seran
separadas por un espacio “de pelo” después del punto, este espacio es mas corto que el espa-

cio normal.

Contracciones

Solo se permitiran las contracciones a el - al, de el - del. Las que no estan
permitidas son de esta - desta, de esto - desto, como se mencioné en los
barbarismos de las normas editoriales.

Acrdénimos

Los acréonimos son abreviaciones o siglas que se pronuncian como palabras,
éstas iran escritas con las mismas reglas de las palabras y la puntuacién, no
como siglas:
Unesco (United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization)
Ovni (Objeto volador no identificado)
Nascar (National Association for Stock Car Auto Racing)
Indautor (Instituto Nacional del Derecho de Autor)
Laser (Light amplification by stimulated emission of radiation)
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Listas

Se escribirdn en italicas las letras minudsculas de las listas o apartados verti-

cales u horizontales:

a) 1 litro de agua, b) 2 tazas de azucar

En las listas verticales se escribiran con mayuscula inicial las palabras des-

pués de dos puntos (:):
Correcto

Incorrecto

Los materiales son:
Pinceles
Brochas
Pintura
Solvente

Los materiales son: Pinceles,
Brochas, Pintura, Solvente

Nota: no se pondréd punto al final de los

elementos de las listas verticales.

Nota: es incorrecto usar mayuscula inicial
después de dos puntos (:) en las listas que
sean horizontales o parrafos en prosa.

Iran en mindsculas iniciales las palabras después de dos puntos (:), con
excepcion de las listas verticales (como se mencion6 en el punto anterior):

Correcto

Incorrecto

Los materiales son: pinceles, brochas,
pintura, solvente.

Los materiales son:
pinceles
brochas
pintura
solvente
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Ortotipografia
Guarismos, cifras y nimeros

Guarismos o cifras"’
Dentro del texto, entre minusculas, se utilizaran las cifras o guarismos no
alineados, de ojo antiguo (old style) o elzevirianos.

1,2,3,4,56,%8,9,0
Cuando el texto esté en mayusculas, los nimeros que se utilizaran seran
alineados.

1,2,3,4,5,6,7,8,9,0
Cuando la cifra se represente con un sélo digito (1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8, 9, 0)
se escribiran con letra (uno, dos, tres, cuatro y asi sucesivamente), cuando
sea de dos digitos o mayor se utilizaran los guarismos, cumpliendo con las
instrucciones antes vistas en el uso de cifras dentro de minusculas o mayus-
culas, ejemplo en texto con minusculas: estaba contando asi uno, dos, tres,
después el 20, 21, 22 hasta el 28, 29. Ejemplos con texto en mayusculas: LOS
TRES ANOS Y LOS 54 MURALES.

Se escribiran con letra los numeros cuando sean utilizados en nombres de
lugares o calles:
Calle del Tercer Dia | el parque de la Trescientos
Se escribiran con cifras cuando, aun siendo sélo un digito y nombre de lugar
o calle, se refiera a una fecha:
Colonia 5 de mayo | Parque 2000

Cifras acompaiiadas de simbolos

La Real Academia Espafola define al simbolo como una “Representacion
grafica invariable de un concepto de caracter cientifico o técnico, constitui-
da por una o mas letras u otros signos no alfabetizables, que goza de difu-
sién internacional, y que, a diferencia de la abreviatura, no se escribe con
punto pospuesto’, éstos pueden ser glifos o dibujos especiales de cada tipo-

19 Esimportante que solo se utilicen fuentes tipograficas que tengan numeros alineados y

no alineados (de ojo antiguo, old style, o elzevirianos).
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grafia como: %, $, entre otros, o también los que se utilizan en las unidades
de medida como: pt (punto), km (kilémetros), g (gramos), kg (kilogramos),
cm (centimetro), °C (centigrado), m?* (metro cuadrado), 1 (litro), por men-
cionar solo algunos.

Nota: no pluralizarlos, cms (centimetros), Is (litros), ms (metros) y llevaran punto sélo cuan-

do terminen una oracién.

Cuando se utilice el simbolo después de las cifras éste estara “separado” por
un espacio inseparable (también conocidos como espacio de no separacion,
non-breaking space, duro y fijo), escribiendo la cifra con nimeros alineados:

2 kg | 2kg

3°C|3°C

$ 100.00 | $100.00
30 cm | 30cm
25 % | 25%

Dentro del texto, en oraciones, se prefiere el uso de palabras:
Faltan 2 cm | Faltan dos centimetros
Y pedi 1 | de pintura | Y pedi un litro de pintura
Pero si se estd dando una férmula o una receta se usara la cifra y el simbolo.
1 | de pintura x 2 | de thinner

No se permite mezclar guarismos con letras o numeros escritos en palabras
con simbolos:

23 gramos | veintitrés g
En caso de varios rangos de cifras consecutivas, el simbolo ira después
altimo:

Asistieron solo entre el 20 y 27 % | Las medidas son de 8, 16 y 20 cm

Se utilizara un punto, sin espacio antes ni después, para separar las partes
enteras de los decimales:
150.50 | 150. 50

Se utilizara una coma, sin espacio antes ni después, para separar los miles y
millones:
$1,250,321.50
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Ordinales
Sélo se permite el uso de palabras para nimeros ordinales:
Fue el segundo en llegar
Nunca utilizar un nimero con una abreviatura en superindice o un glifo
especial:
ler lugar | fui el 4°

Fechas, décadas, edades y horarios
Siempre se escribiran con numeros de ojo antiguo los dias y los afos; con
letra los meses:
26 de diciembre de 1980
El afio no llevara articulo, a menos que la palabra afio esté presente:
26 de diciembre del ano 1980

Para las décadas se utilizara la palabra en singular:
Naci en los noventa
Década de los afios ochenta
Nunca escribir las décadas con guarismo (década de los 60) ni con
apostrofo (707s).

También se escribiran con cifras la edad de las personas, animales u objetos:
Yo tenia 27 afios cuando empecé
Pero con letra la antigiiedad de las cosas:
en el taller que tiene cincuenta afios abierto.

Cuando se hable del horario exacto siempre se hara en formato de veinti-
cuatro horas 0 24 h: alas 10:30 h, 17:00 h. Si la hora referida es una suposi-
cion se utilizaran palabras: llegaré, aproximadamente, a las cuatro.

Puntuaciéon

Punto y seguido
Nunca terminar un enunciado con una abreviacién y después punto y se-
guido, punto y aparte o punto final:

Excepto cuando sea el caso explicado en el parrafo sig.
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Si lo que termina el enunciado que necesita cerrarse con un punto es un
simbolo o sigla esta permitido hacerlo, como terminar el parrafo escribien-
do 60 km.

Punto final

Se aplica las mismas instrucciones de los criterios del punto y seguido, en
cuanto terminar el parrafo con una abreviacion, un simbolo o una sigla. Del
mismo modo, se repite lo que se explico en los criterios de las Listas: no se
pondra punto al final de los elementos de las listas verticales

Punto en abreviaciones

Nunca empezar con inicial mayuscula después de una abreviacién con pun-
to, salvo que a este punto le siga un nombre personal o alguna otra de las pa-
labras que forzosamente se escriban con inicial mayuscula (revisar apartado
de Mayusculas). Para mas informacion revisar el apartado de Abreviaturas.

Puntos suspensivos

Evitar el uso de puntos suspensivos (...) o el etcétera (etc.). En estos casos
sera mejor cambiar la redaccion o contactar a los autores para que comple-
ten la informacion faltante. Se recomienda sustituir el etc. y los puntos sus-
pensivos por: otros mds, entre otros, alguna oracion que signifique lo mismo.

Coma del vocativo
Se usara esta coma, porque no es lo mismo: Miguel, cierra la puerta que,
Miguel cierra la puerta.

Et o Ampersand (&, &)

No emplear dentro de texto, para estos casos se utilizara la letra y, con ex-
cepcioén de nombres de empresas, dos términos que estén relacionados y se
reconozcan como nombre:

H&M o Hennes & Mauritz | Batman & Robin | AT&T

21



Pero, cuando los nombres separados por & sean abreviaturas no se separa-
ran del glifo con espacios, lo contrario cuando el nombre no esté abreviado.
Hay ocasiones en las que es oficial que el nombre de una empresa tenga dos
variantes, and y &, en estos casos se optara por el vocablo and (sin itédlicas)
cuando se encuentre dentro de un pérrafo en prosa, como por ejemplo ha-
blar de la tienda de ropa Pull and Bear o del movimiento de Arts and Cratfts,

muy diferente a cuando estos nombres se presentan fuera de un parrafo:
Pull & Bear
Arts & Crafts

Signos horizontales

Guion -
Se utilizara cuando se requiera unir dos palabras relacionadas, sin crear una
nueva:

Fizsico-matematico

El guion también se usara para separar elementos en una misma linea de
texto, puede remplazarse con el punto alto o volado, o también la barra,
siempre con espacio antes y después:

siglo xx « Enrique xv « Capitulo 111
Nota: no combinar el volado, guion y barra; limitarse sélo a uno en la misma linea:

BTL - MDF | Avenida Reforma - Estadio Azteca

Menos -

En algunas tipografias el glifo designado para el simbolo menos es el mismo
o muy parecido al guion. Pero éste unicamente se usara como signo mate-
matico cuando esté entre cifras: 5 - 5=0. Cuando el enunciado esté escrito
con palabras se utilizara la palabra menos: Trae aquellos tres pinceles, menos
los de color rojo.

Guion medio -
Su aplicacioén sera para unir nimeros o conceptos estrechamente relaciona-
dos, consecutivos o no. Cuando este guion esté entre dos nimeros no tendra
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espacio antes ni después, lo contrario a cuando se encuentre entre letras o
palabras, ahi si llevara espacios:
1990-1991 | mayo - junio
En algunos casos este guion sustituira la palabra hasta o a:
abierto de 10-19 horas

Raya —
Se pondra en el texto para sefalar los interlocutores en los didlogos:
—Abrele—
Dijo Maria —este color no me gusta para nada—
La raya estara pegada a la palabra o enunciado que encierra.

Nota: No confundir su uso para didlogos con el uso de las comillas para las citas.

Signos de exclamacion (j!) e interrogacion (;?)

Siempre se utilizard el signo de apertura y el de cierre:
iSi hay!
;Qué te paso?

Se escribira la primera letra de la oracién en mayusculas s6lo cuando ésta
se encuentre al inicio de un parrafo y en el caso de que esté precedida por
un punto:
;Coémo llegaste? no hay transporte hasta acd. ;Por eso tomaste un taxi?

Si al signo de cierre le sigue un punto y seguido o un punto final este puntos
sera suprimido, dejando sélo el signo de cierre. Después del signo de cierre
(!0 ?) se seguiran las mismas reglas del uso de mayusculas:

Sefora, ;es verdad lo que me contaron? Porque no es que yo sea chismoso pero lo

que escuché hoy...

Debe haber una coma (,) al separar distintas oraciones exclamativas o

interrogativas:
sHoy no vendras?, ;mafana tampoco?, ;hasta cuando?



Comillas

« »

Sélo se aceptan las comillas inglesas o dobles (“”) y sencillas (). Su uso serd
3 : « » . . . .

para citar, comenzando por las comillas dobles (“ ”), y si la cita tiene comi-

llas dentro de ella, éstas se cambiaran por comillas sencillas (“’):
En la fuente: compro esa pintura, porque para él era la que “secaba mas rapido y
tenia mayor opacidad’, pero nunca decidi6 buscar otra opcién

ita en el texto: “compro esa pintura, porque para él era la que ‘secaba mds réapido

Cit | text p pintura, porque p leralaq b pid
y tenia mayor opacidad;, pero nunca decidié buscar otra opcién”

Nota: las comillas no tendran espacio entre lo que citan, ni al principio ni al final.

El punto siempre se colocara afuera de las comillas, sin importar que en la
fuente la frase termine con un punto, esto para evitar, en caso de citar al final
de una oracién o un pérrafo una variacién en la mancha tipografica:
Incorrecto: “Se ve raro el cierre de comillas encerrado entre dos puntos.”. Por eso
se utilizara el otro
Correcto: “Asi ya no se ve raro ni parece que los puntos encierran a la comilla” Por
se utilizara éste

Cuando la palabra o frase sea irénica, burlesca o cuando tenga un significa-
do distinto al original de la palabra utilizada:
Se nota que eres el mas “inteligente” de aqui
Vieron a don Chuy que pasé “volando” en su camioneta (refiriéndose a que don
Chuy iba muy répido)

Italicas

Se utilizaran para nombrar titulos de obras de arte, libros, peliculas, revistas,
entre otros.

Para escribir palabras en otro idioma, sélo cuando éstas no estén incorpo-
radas oficialmente al castellano, como la palabra: /etfering. En caso de que la

palabra tenga una version castellanizada se preferird ésta ultima:
Plotter | Ploter
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Cuando se refiera a alguien utilizando su apodo se aplicaran italicas (in-
cluyendo al articulo, cuando lo lleve), siempre y cuando este pseudénimo
acompaiie el nombre propio:
Jorge Alonso EI Rojo
Cuando el apodo no esté acompafiado del nombre éste ira en redondas:
Fue El Rojo quien se entramp6 los dedos en la puerta

Para los nombres propios aplicados a objetos, vehiculos u animales:
El perro Solovino | El Titanic

Para destacar palabras dentro del texto, cuidando que no se confunda con la
aplicacion de las italicas o de las comillas dobles en este manual.

En el metalenguaje, cuando la palabra va seguida de su definicion:
Fonograma: “simbolo escrito, letra, caracter u otra marca escrita que representa un
sonido, una silaba, un morfema o una palabra” (Ambrose y Harris 14).

Cuando un simbolo, cifra, puntuacion, signo, letra u otro elemento esté in-
mediatamente junto a una palabra en italicas, sin que haya un espacio entre
ellos, también estard en itdlicas:
Correcto: (;El Chino?, no lo conozco)
Incorrecto: (;EI Chino?, no lo conozco)

Para las onomatopeyas:
Estaba pintando una barda cuando ;pum! se escuchd una explosion
Se cay0 la pintura, splash, mancho el piso

Negritas (bold)

Se usaran sélo para agregar jerarquias en titulos, subtitulos. Otro uso permi-
tido es en la primera oracion de un parrafo (siempre y cuando éste describa
la palabra u oracién):
Las negritas. Estas letras que se perciben como mds gruesas y obscuras. Aun
cuando su uso es limitado, si se aplican de manera creativa, siguiendo este manual,
pueden ser muy ttiles. Sobre todo, para este tipo de parrafo y ejemplos.



HOJA DE ESTILO

——Instrucciones generales para disefiadores y ——
formadores

o Utilizar las guias, y cuando sea posible, con ayuda del acomodo de las
imdagenes y cajas de texto que éstas destaquen.

« El ancho de la caja de texto para cada pagina, incluyendo la prosa, titulos
y subtitulos es de 22p5 x 42p3.

o Posicionar, preferente, los pies de imagen alejados del lomo en la parte
inferior dentro de los margenes. Pero se le dara prioridad al blanco de la
pagina, asi que en ocasiones sera necesario modificar el ancho de caja de
los pies de imagen y también el lugar donde se dispongan en la pagina.

o No se permiten rosarios con mas de dos repeticiones de la misma letra,
glifo o guion.

« Ordenar las imdgenes tomando en cuenta los siguientes criterios: a) por
tema, b) por forma, ¢) por color.

o Repetir la numeracién de las imdgenes en cada seccion o subtema.

« Numerar las imagenes en la parte inferior derecha.

 Las cornisas y folios no deben yuxtaponer las fotografias rebasadas o a
sangre.

o Utilizar las paginas impares o nones para colocar las fotografias rebasa-
das, en algunos casos se podran utilizar las dobles paginas para sangrar
las imagenes o también la pagina par, usar este ultimo recurso lo menos
posible.

« Controlar el uso de colores, ya hay demasiados por los rétulos y esos son
los importantes.

o Serd posible proponer cambios adecuados y trabajar tomando en cuenta
la ficha técnica y diagramas de la reticula que se muestran en la siguiente
pagina:

Manual de criterios editoriales



t amaiio final

Tamaiio extendido
paginas totales

Papel para interiores
Papel para forros
Descripcidon cromatica
Encuadernacion
Acabados

Tiraje

FICHA TECNICA
16.5 x 23 cm
Interiores: 33 x 23 cm | Forros: 35.4 x 24 cm
128 paginas (en 4 pliegos de 32 paginas)
Couché mate de 130 g, en hojas de 72 x 102 cm
Couché mate de 150 g, en hojas de 70 x 95 cm
Interiores 4 x 4 | forros 4 x 0
Tapa dura (cartoné)
Laminado mate

1,000 ejemplares

14 p4

—
4p4 |

“77;38

—
1 4p4
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Titulos de seccion

Letras modificadas (lettering) inspi-

radas en rétulos

Alineacion horizontal: centrada

Alineacion vertical: sin alinear a
linea base

Espacio antes: 0

Espacio después: 0

Color: utilizar los colores del
rétulo y que el texto con-
traste con el fondo

Ancho de caja: 30p3

Especificaciones de estilo

Antetitulos primera linea

Lettering de la tipografia

FTY Speedy Casual

Cuerpo: 47 pt

Interlineado: 28 pt

Tracking: 24

Alineacion horizontal: centrada

Alineacion vertical: sin alinear a
linea base

Espacio antes: 0

Espacio después: 0

Color: utilizar los colores del
rétulo que inspird el titulo
de seccién

Ancho de caja: 22p5

Antetitulo segunda linea
Tipografia: FTy Speedy Casual
Cuerpo: 13 pt
Interlineado: 16 pt
Tracking: 0
Alineacién horizontal: centrada
Alineacion vertical: sin alinear a

linea base
Espacio antes: 2p6
Espacio después: 0
Color: negro 100 %
Ancho de caja: 22p5

Subtitulos
Tipografia: Gandhi Sans Bold
Cuerpo: 10 pt
Interlineado: 13 pt
Tracking: 0
Alineacion horizontal: centrada
Alineacion vertical: alinear a

linea base
Espacio antes: 1pl
Espacio después: 0
Color: negro 100 %
Ancho de caja: 22p5
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Cuerpo de texto
Tipografia: Gandhi Sans Regular
Cuerpo: 10 pt
Interlineado: 13 pt
Tracking: 0
Alineacion horizontal:

justificada
Alineacion vertical: a linea base
Tipo de parrafo: ordinario
Sangria (nunca en el primer
parrafo): 1p6
Espacio después: 0
Color: negro 100 %
Ancho de caja: 22p5

Notas al pie
Tipografia: Gandhi Sans Regular
Cuerpo: 8 pt
Interlineado: 10 pt
Tracking: 0
Alineacién horizontal:
justificada

Alineacion vertical: sin alinear a
linea base

Tipo de parrafo: francés (san-
gria de 1p1) justificado

Espacio antes: 0

Espacio después: 0

Color: negro 80 %

Ancho de caja: 22p5

Pie de foto
Tipografia: Gandhi Sans Regular
Cuerpo: 8 pt
Interlineado: 10 pt
Tracking: 0
Alineacion horizontal: a la
izquierda

Alineacidn vertical: sin alinear a
linea base

Tipo de parrafo: francés (san-
gria de Op7) sin justificar

Espacio antes: 0

Espacio después: 0p2

Color: negro 70 %

Anchos de caja: 6p9, 14p7 y
22p5

Folio o nimero de pagina
Tipografia: FTy Speedy Casual
Cuerpo: 12 pt
Tracking: 0
Alineacion horizontal: al centro
Color: C-100, M-72,Y-1, K-0
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Cornisas
Tipografia: Gandhi Sans Italic
Cuerpo: 8 pt
Tracking: 0
Alineacion horizontal: a la
izquierda

Alineacion vertical: sin alinear a
linea base

Color: negro 70 %

Pagina legal
Tipografia: Gandhi Sans Regular
Cuerpo: 10 pt
Interlineado: 13 pt
Tracking: 0
Alineacién horizontal: a la
izquierda

Alineacion vertical: sin alinear a
linea base

Tipo de parrafo: francés (san-
gria de 1p10) sin justificar

Espacio después: 0p8

Color: negro 100 %

Referencias
Formato: estilo Chicago (respetar el
original después de la correccion de
estilo y de las lecturas de pruebas)
Tipografia: Gandhi Sans
Cuerpo: 9 pt
Interlineado: 11 pt
Tracking: 0
Alineacion horizontal:
justificada
Alineacion vertical: sin alinear a
linea base
Tipo de parrafo: francés (san-
gria de 2p1) justificado
Espacio después: 0p8
Color: negro 100 %
Ancho de caja: 22p5

Colofon
Tipografia: Gandhi Sans Regular
Cuerpo: 10 pt
Interlineado: 13 pt
Tracking: 0
Alineacion horizontal: al centro
Alineacion vertical: sin alinear a

linea base
Espacio después: 0p8
Color: negro 100 %
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Cuernavaca, Morelos, a 19 de noviembre de 2021.

Dr. Rodrigo Bazan Bonfil

Coordinador Académico de la Maestria en Produccién Editorial
Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades
Instituto de Investigaciéon en Humanidades y Ciencias Sociales

Universidad Autonoma del Estado de Morelos

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis «Rescate y promocién de la

rotulaciéon como parte de la grafica popular mexicana» que presenta el alumno:

José Arturo Rodriguez Ruiz

Para obtener el grado de Maestro en Produccién Editorial. Considero que dicha tesis esta

terminada, por lo que doy mi voto aprobatorio para que se proceda a la defensa de la misma.

Baso mi decisién en lo siguiente:
El proyecto editorial presentado es original y de calidad. La planeacién, desarrollo y
produccién del libro Rétulos salvajes. Safari fotogrdfico implicaron una serie de tareas
editoriales que el estudiante realizé6 de manera adecuada y completa, cumpliendo asi con los
requisitos de la maestria.

Reconozco el esfuerzo de Arturo durante este proceso. A pesar de las dificultades y
retos surgidos, atendié las sugerencias y terminé en tiempo. Espero que contintie con los

ajustes y gestiones necesarios para la publicacién de su libro.

Sin mas por el momento, quedo de usted.

Atentamente

Mtra. Zazilha Lotz Cruz Garcia
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26 de abril 2021

Dr. Rodrigo Bazan Bonfil

Coordinador de la Maestria en Produccion Editorial

Centro Interdisciplinario de Investigaciéon en Humanidades
Instituto de Investigacion en Humanidades y Ciencias Sociales

Universidad Auténoma del Estado de Morelos
PRESENTE

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis Rescate y promocion de la
rotulacion como parte de la grafica popular mexicana que presenta:

José Arturo Rodriguez Ruiz
para obtener el grado de Maestro/a en Produccion Editorial.
Considero que dicha tesis estd terminada por lo que doy mi voto aprobatorio para que se

proceda a la defensa de la misma. Baso mi decision en lo siguiente:

e El proyecto es valioso a nivel de revaloracion cultural de la préctica de la rotulacion.

e Lainvestigacion esta correctamente ejecutada, es suficiente y coherente para los objetivos
de la maestria.

e Los contenidos del producto editorial, asi como el disefio, estdn adecuadamente
ejecutados, ademas de planteados y justificados en la tesis.

e Los contenidos generados para el producto editorial cubren una necesidad cultural.

» \I'|'/<-
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Marina Ruiz Rodriguez
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL
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HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES

abril 26 del 2021
Dra. Beatriz Alcubierre Moya
Encargada de Despacho de la Direccion del
Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades
Universidad Auténoma del Estado de Morelos
PRESENTE
Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis “Rescate y promocion de la
rotulacion como parte de la grafica popular mexicana” que, para obtener el grado de
Maestro en Producciéon Editorial, presenta el alumno José Arturo Rodriguez Ruiz.; que
considero que dicha tesis estd terminada y que, en conscecuencia, otorgo mi voto
aprobatorio para que se proceda con su defensa, toda vez que el trabajo del Lic. Rodriguez

cumple cumple a cabalidad con lo que se espera de una tesis de grado en un programa

profesionalizante como la Maestria en Produccién Editorial.

Sin mds por el momento, quedo de usted

Dr. Rodrigo Bazan Bonfil
mped / cith / ithes / uaem

Universidad 1001, Chamilpa 62210, Cuernavaca, Morelos / (01-777) 329 7082



UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL
ESTADO DE MORELOS

Se expide el presente documento firmado electronicamente de conformidad con el ACUERDO GENERAL PARA
LA CONTINUIDAD DEL FUNCIONAMIENTO DE LA UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL ESTADO DE MORELOS
DURANTE LA EMERGENCIA SANITARIA PROVOCADA POR EL VIRUS SARS-COV2 (COVID-19) emitido el
27 de abril del 2020.

El presente documento cuenta con la firma electronica UAEM del funcionario universitario competente,
amparada por un certificado vigente a la fecha de su elaboracion y es valido de conformidad con los
LINEAMIENTOS EN MATERIA DE FIRMA ELECTRONICA PARA LA UNIVERSIDAD AUTONOMA DE
ESTADO DE MORELOS emitidos el 13 de noviembre del 2019 mediante circular No. 32.

Sello electrénico

RODRIGO BAZAN BONFIL | Fecha:2021-04-26 14:40:34 | Firmante
DWYyThu9gH/wJgs9z8EoUfIE5SP0/+pDyMQ1fn7ks1TrumOBdTBFg5KaVj220FKPbHAtkY GUEL+YsTeXLcBAhFi8wzIWcG+FznXLIYRiSwSdrt/4mc7HATI/8pUAHzMC+r+usXSVZK
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Cuernavaca, Morelos, a 29 de noviembre de 2021.

Dr. Rodrigo Bazan Bonfil

Coordinador Académico de la Maestria en Produccién Editorial
Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades
Instituto de Investigaciéon en Humanidades y Ciencias Sociales

Universidad Autonoma del Estado de Morelos

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis «Rescate y promocion de la

rotulacion como parte de la grafica popular mexicana» que presenta el alumno:

José Arturo Rodriguez Ruiz

Para obtener el grado de Maestro en Produccién Editorial. Considero que dicha tesis esta

terminada, por lo que doy mi voto aprobatorio para que se proceda a la defensa de la misma.
Baso mi decisidén en lo siguiente:

El libro y la tesis son adecuados. Se trata de un producto pertinente y con unidad de sentido,
que cumplié con los objetivos planteados. Para llevar a cabo el proyecto, el alumno tuvo que
solventar problemas de gestidn de contenidos, todo lo cual logré sin menoscabo de la calidad

del producto. La tesis y el producto cumplen los lineamientos establecidos.

Sin mas por el momento, quedo de usted.

Atentamente

Dra. Irene Catalina Fenoglio Limén,
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Hermosillo, Sonora a 26 de agosto de 2021

Dr. Rodrigo Bazan Bonfil

Coordinador Académico de la Maestria en Produccion Editorial
Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades
Instituto de Investigacion en Humanidades y Ciencias Sociales
Universidad Auténoma del Estado de Morelos

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesis «Rescate y promocion de la rotulaciéon como parte de
la grafica popular mexicana» que presenta el alumno:

José Arturo Rodriguez Ruiz
Para obtener el grado de Maestro en Produccion Editorial. Considero que dicha tesis esta terminada, por lo que
doy mi voto aprobatorio para que se proceda a la defensa de la misma.

Baso mi decision en lo siguiente: El documento de tesis se encuentra bien redactado, estructurado y fundamentado.

Sin mas por el momento, quedo de usted.

Atentamente

—_—
-
| =

Mtro. Andrés Abraham Elizalde Garcia
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