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Introduccion

La importancia del disefio editorial en la actualidad parte de su presencia en todo tipo de publicaciones,
desde los medios impresos mas comunes como el periédico, el libro y la revista, hasta publicaciones
digitales que se adapten a cualquier dispositivo. Las herramientas que nos ofrece el disefio editorial no
solo nos ayudan a comunicar el mensaje visual y escrito mediante estructuras internas que ayudan a la
composicion y jerarquizacion de los elementos, sino que también en si misma nos apoyan para

desarrollar el valor estético de las publicaciones.

El disefio editorial puede dotar de expresién al contenido, dar estructura al material, atraer la atencion
del publico. Es también el reflejo de la época en la que se produce (Cath Caldwell, Yolanda Zappaterra,
2014)

Objetivo General

- Describir el proceso del disefio editorial de tres productos editoriales: Revista, Periddico y Libro,
mediante la profundizacion de las bases teoricas, tematicas y conceptuales, enriqueciendo los
conocimientos tedrico-practicos para la planeacién, estructuracion y ejecucion de proyectos de disefio

editorial.

Objetivos Particulares

- Justificar el disefio de tres productos editoriales: revista, periédico y libro.
- Fortalecer las competencias de la direccién de arte editorial para medios impresos y digitales en

concordancia con las LGAC de la EDE, del director y codirector de tesina.

Justificacion

Como artista visual identifico que actualmente existen pocos medios de registro y difusion cultural en
la ciudad de Cuernavaca. Es por tal motivo que estoy interesada en especializarme en el area editorial,
para la creacion de piezas editoriales que promuevan, difundan y registren informacion cultural en la

Ciudad de Cuernavaca.



Antecedentes

Jorge del Buen considera a la imprenta como el parte aguas del disefio editorial como lo conocemos en
la actualidad. Sin embargo, a la produccién de libros en imprenta la anteceden otros eventos como el
origen y la evolucion de la escritura, los primeros registros sobre tablillas, papiros y pergaminos, la

invencion del de papel, el grabado, el sello, los tipos maviles, entre otras.

En el libro Manual del Disefio Editorial, del Buen introduce el texto comentando que a partir de
Gutenberg y hasta hace un par de décadas, la historia del disefio editorial a transcurrido con pocos
sobresaltos. Considero la postura de del Buen debido a las cualidades del disefio editorial que aunque
presenta una inmensa posibilidad de recursos y combinaciones visuales, su formato y objetivo hacen de

la evolucion de esta area un proceso sereno pero constante.

En un inicio las imprentas en Europa, las cuales fueron implementadas a partir del afio 1460,
Unicamente producian libros, es en el afio 1600 cuando aparecen las primeras publicaciones semanales
que hoy conocemos como periddico. Otros acontecimientos relevantes que han surgido en relacion al
disefio editorial es la aprobacion del copyright en Reino Unido en 1709, la invencion de la prensa a
color por Jakob Le Blon (amarillo, rojo y azul), la obtencién de la patente de la maquina de escribir por
parte de Henry Mill en 1719. La aparicion de la primer revista moderna en Inglaterra llamada The
Gentleman’s Magazine (la revista de los caballeros) en 1731, asi como American Magazine en Estados
Unidos de America en 1741, la invencién de la maquina de impresién plano-cilindrica accionada por
vapor en 1811 por Friedrich Koening, y en 1814 la prensa tampdn que producia The Times a un ritmo
de 1100 copias por minuto. En 1850, Andreas Hamm crea la primera prensa Heidelberg y en 1851 sale
a la venta el famoso periddico New York Times. La empresa Remington empezé la produccion de sus
primera maquina de escribir en Nueva York, 1872, un afio después se fabrica el primer modelo
industrial el cual estaba montado sobre una maquina de coser estandar. En 1880 se utiliza por primera
vez la fotografia en un periddico en el Daily Graphic y Otto Mergenthaler construye y perfecciona la
maquina del Linotipo entre 1884 - 1886. En 1887 Tolber Lanston inventa el Monotipo, en 1900, se
estima que en Estados Unidos se publicaban cerca de 1800, revistas, en 1904, se descubre la litografia
offset gracias a Ira W. Rubel. La cual al tener una plancha de caucho obtiene la cualidad de ser blanda

y elastica lo que ayuda a que el papel se adopte mejor y se transfiera la tinta de forma mas homogénea.



El nuevo milenio trajo consigo una nueva ideologia de consumo, una nueva perspectiva de las artes y
la imagen y por ende nuevas visualidades que comenzaron a verse reflejadas en publicaciones
editoriales como Photoplay: primera revista sobre cine, 1912, en los cambios en el disefio editorial
debido a los aportes sobre el uso asimétrico de la reticula propuestos por la Bauhaus en 1919, en la
aparicion de la revista Time en 1923 y Esquire en 1933 o la primer TV Guia en Estados Unidos de

América en 1953.

Entre los avances tecnologicos que mas influyeron son el primer sistema de fotocopiado en seco de

papel comdn en 1955, la aparicion del primer disco duro por IBM en 1956.

En 1960 el Modernismo toma importancia en la evolucion del disefio editorial. Esta corriente artistica
esta basada en la linea y el dibujo expresivo que opta por temas fantasticos y de ensuefio. En 1965 se
lanza la primera revista adolescente Twen y en 1967 se empieza a utilizar el ISBN (International

Standar Book Number) en Inglaterra.

En 1968 aparecen revistas que aun permanecen vigentes en la actualidad como Rolling Stone y New
York Magazine o la revista Interview lanzada por el artista visual Andy Warhol. Con el lanzamiento del
microordenador Apple Il el disefio se traslada al espacio virtual y en 1981 sale a la venta el primer libro

electronico, el Random House"s Electronic Dictionary por Random House.

(2016), Portada revista New
York, Recuperado de
https://nymag.com/press/2019/
ﬁfﬁés 09/on-the-cover-of-new-york-
il tavi-gevinsons-life-on-
instagram.html
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(2014), Portada revista
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pin/296956169164500761/
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En 1982 se publico el primer manual grillas denominado Sistemas de reticula por Josef Muller-
Brockmann y se crearon los primeros programas para disefio editorial por Mac y PostScript. Con la
llegada de los softwares para disefio como Pagemaker (el primer programa de autoedicion, 1985) se
inicia el desktop publishing o autoedicion en espafiol, que se refiere a los sistemas de tratamiento
gréfico que combinan un equipo personal y un software de diagramacion de paginas, impresora e
instrumento de encuadernacion para crear documentos de publicidad, programas tales como Adobe
InDesign, RagTime, QuarkXPress el cual fue considerado el programa de referencia en 1987,

PageMaker, entre otros.

En 1991 comienza a funcionar el World Wide Web lo que propicio la invencién de los ebooks gratuitos
por la Online Books Pages en 1993. Posteriormente aparecen los primeros lectores de libros

electrénicos en 1996.

En 1999 Adobe InDesign suple a QuarkXPress como el software de referencia en el disefio editorial.
En el afilo 2000 Google creo la biblioteca virtual mas grande del mundo la cual contiene hoy en dia mas

de 130 millones de libros.
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(2018) Imagen extraida de TUTORIAL VIDEO EN PDF
INTERACTIVO DE INDESIGN CC 2017, Recuperado de https://www.youtube.com/watch?v=Pc0g0JCvePk
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En 2004 el periodico The Independent abandona el formato sabana por el tabloide y en 2005 The

Guardian se pasa al formato berlinés a todo color.

En la actualidad con la llegada de la nueva tecnologia se utilizan plataformas como yompu o youblisher
que contienen formatos pdf de lectura. En 2007 Amazon presenta la Kindle, el cual funciona
especialmente para leer libros electronicos gracias a la simulacion de papel impreso que presenta su
pantalla, otros equipos que se utilizan son computadores individuales, tabletas, teléfonos celulares y
ipads. Sin embargo recursos como el ebook impactan en los costos de venta de las publicaciones al
bajar considerablemente los precios entre la compra fisica de la publicacion a una electrénica, al igual
que en el disefio de la publicacion ya que reduce las posibilidades fisicas que puede presentar un libro
fisico que complemente el discurso de la publicacion. (Mendoza Salazar, Angélica Nadjejda Isadora,
2020).

(2020), fotografia de ebook, Recuperado de https://www.sociment.com/que-es-un-ebook-y-para-que-funciona/

¢Queé es el disefio?

Se entiende por disefio a la actividad creativa que tiene como fin la creacion de objetos Utiles y
estéticos, sin embargo, en la actualidad el disefio no s6lo comprende la produccion de objetos sino

también ha desarrollado otras ramas como el disefio grafico, textil, industrial, editorial.


https://www.sociment.com/que-es-un-ebook-y-para-que-funciona/

Dentro del disefio grafico existen especialidades de la comunicacion visual como el disefio tipogréafico,
publicitario, de sefialética, editorial, entre otros. En la introduccion del libro El disefio grafico, una
historia abreviada de Richard Hollis, cometa que el disefio grafico “puede consistir en signos, como las
letras del alfabeto, o formar parte de un sistema mayor, como las sefiales de trafico. Cuando se juntan,
los elementos gréaficos, las lineas de un dibujo o los puntos de una fotografia forman imagenes. El
disefio gréafico es el arte de concebir proyectos de expresion visual” (2000, introduccidn), por otra parte,
el disefiador de libros William Addison Dewiggins (1922), acufid la expresion “diseno grafico” para
determinar al individuo que aporta orden estructural y forma visual a las comunicaciones impresas.
Dentro de la creacion grafica, existen herramientas de apoyo que nos ayudan no solo a la creacion sino
también a la comprension del signo. Algunas de las herramientas de comunicacién visual también son
utilizadas dentro del disefio editorial. Es importante para el disefiador tener presentes tanto las
herramientas como los elementos graficos que podemos usar en el desarrollo de las publicaciones o

productos que estemos trabajando para poder entregar el mensaje preciso al lector.

“No puedes sostener un disefio en tu mano. No es una cosa. Es un proceso. Un sistema. Un modo de
pensar.” (Bob Gill, 2003). Sobre esta afirmacion se entiende que el disefio es un proceso iterativo que
se plantea en cada fase del disefio. ... se puede decir que el proceso de disefio consta de siete fases:
definicion, investigacion, ideacion, prototipo, seleccion, implementacion y aprendizaje...” explican

Ambrose - Harris en Metodologia del disefio. A continuacién se describe cada paso:

Definicién

Primero se establece el problema. El disefiador presenta los requerimientos del cliente sobre la
publicacién. Entre mejor sea la comunicacion se asegura que ambas partes tengan la misma
expectativas sobre el producto. Ambrose - Harris proponen las siguientes preguntas como lista de

control para resolver exitosamente esta parte del proceso: ¢Entiendes lo que el cliente pide?

¢Entiende el cliente lo que pide? ¢Estas de acuerdo con la definicion de los términos? ;Contiene el

encargo algun defecto? ¢Puedes satisfacer las expectativas del cliente?

Al contestar estas preguntas sabremos el objetivo de la publicacion o encargo. Los objetivos son las

expectativas del cliente sobre el disefio que engloban los limites y materiales. Aunado a las preguntas
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anteriores existen “Las cinco preguntas” (tomadas del ambito periodistico) las cuales ayudan a obtener

detalles que el equipo de disefio puede usar durante el proceso: quién, qué, cuando, donde y por qué.

La propuesta se utiliza para plantear ideas generales y los valores del disefio. La propuesta la posible
resolucion de la maqueta que ayuda a identificar de forma clara qué elementos quedan y cuales se

descartan del disefo.

Investigacion

Cuando el encargo es aprobado comienza la siguiente fase del proceso: la investigacion. La
investigacion puede ser cuantitativa en razén a los datos estadisticos sobre el tamafio y la composicién

del publico objetivo, o cualitativa, con informacion sobre el estilo de vida del publico.

La investigacion puede comenzar haciendo feedback a partir de proyectos previos llevados a cabo con
el mismo cliente o similar. Posterior a esta retroalimentacion buscamos informacion de fuentes
indirectas como investigacién de mercado. Las preguntas propuestas para la lista de control son:
¢Dispones de feedback de proyectos previos?, ¢dispones de una composicion estadistica del publico
objetivo? ¢Entiendes el mercado objetivo? ;Cudl es el nivel de educacion del publico objetivo? ;Cuél
es el estilo de vida caracteristico del publico objetivo? ;Cuales son las aspiraciones del publico

objetivo?

Ideacion

Con ayuda de los datos recopilados y las restricciones definidas en la definicion comienza el proceso de
ideacion o creacion de posibles soluciones al disefio. Los métodos de ideacion comprenden la
adaptacion del disefio aprobado (encargo) centrado en el producto o servicio que brinda la empresa
(cliente) o centrado en el cliente o consumidor. La lista de control se compone de las siguientes
preguntas: ¢entiendes él encargo? ¢Dispones de suficiente informacion recopilada? ;Qué métodos se

utilizaran para la generacion de ideas?
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Prototipo

(2014) Fotografia de prototipo, Recuperado de https://pulsosocial.com/2014/12/05/prototipo-taller/

En el paso anterior se generar una serie de posibles soluciones al disefio. El prototipo nos ayuda a
aproximarnos al objeto final, este nos permite probar su viabilidad técnica y funcionalidad. También

nos ayuda a visualizar tanto al cliente como al disefiador su apariencia fisica y cualidades tactiles.

El prototipo pone a prueba las soluciones que hemos tomado hasta ahora en el disefio. Las preguntas de
control que ayudan a facilitar la exitosa resolucion de este paso son: ;todas las soluciones posibles
requieren la creacion de un prototipo? ¢(Qué elementos pondra a prueba el prototipo? (Qué

funcionalidad tendréa el prototipo?

Seleccion

En esta etapa del proceso se escogen las soluciones de disefio que se han propuesto anteriormente. El
criterio de seleccién debe basarse en cumplir las necesidades y metas del encarno, y que logré

comunicarse con el publico dirigido. A la par se plantean otros factores como el costo.
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Aunque el disefiador consideré que él es quien propone una mejor solucion que el cliente, éste debe
prestar atencion a las opiniones que reciba del cliente. La lista de preguntas de control para la seleccién
son: ¢El disefio cumple las necesidades definidas del encargo? ¢EI disefio encaja con el publico
objetivo? (El disefio se puede producir en el plazo y dentro del presupuesto disponible? ;Hay otros

factores que deban tenerse en cuenta? ¢El cliente ha dado su aprobacion del disefio?

Implementacion

Llevar a cabo la solucion para el encargo de disefio. En esta etapa se entrega el material grafico del
disefio y las especificaciones del formato para quienes vayan a producir el producto final. El fin es
asegurar que todas las expectativas de disefio se logren en tiempo y forma. En el caso de que el
disefiador deba encargarse de la supervision de la impresion se deberan hacer pruebas que ayuden a

probar la funcionalidad y la apariencia visual.

Las preguntas que propuestas para esta etapa son: ¢;el cliente ha probado los disefios? ;Se ha contratado
a los impresores o a los profesionales que se ocuparan de la produccion? ¢EI material grafico ha sido
entregado a estos profesionales? ¢EIl trabajo ha sido verificado con el disefio? ¢Se ha entregado el

trabajo final?

Aprendizaje

La fase final del proceso de disefio es aprender sobre el propio proceso. Es una etapa de

retroalimentacion tanto para el disefiador como para el cliente.

Aprender sobre los aciertos y errores que se llevan a cabo en cada proceso de disefio nos ayudaran en
un futuro a mejorar el trabajo. Finalmente se plantean las siguientes preguntas: ¢se ha dialogado con el
cliente sobre el éxito de la implementacion?, ;cuanto éxito obtuvo la implementacion?, ¢qué feedback

ha recibido o ha aportado el cliente?, ;qué aspectos se pueden mejorar?

En conclusion, la evolucion comienza en los nuevos métodos utilizados por los disefiadores para
generar o perfeccionar ideas creativas “...El proceso del disefio implica un alto grado de creatividad,

pero de un modo controlado y dirigido por el proceso mismo, de modo que sea canalizado hacia la
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produccién de una solucion préctica y viable para el problema de disefio, cumpliendo o superando las

expectativas del encargo.” (Ambrose - Harris, 2010, p.11)

¢ Qué es el Disefio editorial?

El disefio editorial es una disciplina encargada de disefiar el contenido de publicaciones como libros,
revistas, periodicos, suplementos, catalogos, entre otros medios de forma fisica o digital. En el libro
Disefo editorial Periddicos y Revistas/Medios impresos y digitales se expresa que “una manera sencilla
de definir el disefio editorial es considerarlo una forma de periodismo visual, pues es este rasgo el que
lo distingue méas facilmente de otras disciplinas del disefio grafico y de formatos interactivos. Una
publicacion editorial puede entretener, informar, instruir, comunicar o educar, o puede articularse como
una combinacién de todas esas acciones” (Zaparreta, Cathwell, 2014, p.8) Por lo tanto, el disefiador
editorial debe ser capaz de conjugar los elementos editoriales y la direccion conceptual de la

publicacion de manera especifica y objetiva.

“La aspiracion final de casi cualquier muestra de disefio editorial es comunicar una idea o contar una
historia mediante la organizacién y presentacion de palabras (dispuestas en destacados y cuerpo de
texto) y de imagenes. Cada uno de estos elementos desempefia una funcion diferente: en una revista, el
titular casi siempre se redactard y maquetara de manera que atraiga la atencion del lector, mientras que
un diagrama servira para clarificar o apoyar la informacion contenida en el cuerpo de texto (contenido
narrativo). En las publicaciones digitales, los titulares y otras vias de acceso al texto hacen enlaces en la
navegacion, y los elementos tipograficos invitan a tocar y deslizar el dedo por la pantalla, ademas de a
leer” (Zaparreta, Cathwell, 2014, p.8)

El concepto de disefio aparecio en la época del renacimiento en el siglo XV, mucho tiempo antes de la
invencion de la imprenta, invento atribuido a Johannes Gensfleisch Gutenberg (1398- 1468), gracias a

este invento el libro se convirtié en difusor de la cultura occidental.

La publicacion Manual de tipografia por John Kane describe brevemente en la linea temporal al texto
los eventos precedentes al disefio editorial como disciplina y la invencion de la imprenta los cuales

sirven de apoyo para la recopilacién de informacién descrita a continuacion.

Historia del disefio editorial
14



Antes de la imprenta los copistas fueron los encargados de producir a mano los libros de aquella época,
era un trabajo muy pesado que incluso hacia perder la vista a algunos y tardaban mucho tiempo en
concluir una publicacion. Sin embargo, el valor estético en estas reproducciones manuales ya era una
caracteristica importante, comenzaron a hacer uso de la composicion a partir de la tipometria que es la
medicion del texto a partir del tipo, estos tipos eran pequefas piezas de metal que representaban cada
uno un signo o letra, primero se componia el texto a partir de estos tipos moviles para imprimirlos
después, la creacion de estos tipos dio pauta a la invencidn de la tipografia, ademas, se crearon las
tintas y papeles que fueron usados junto a este sistema. La tipometria ayudo al reconocimiento de la
armonia entre el texto y el formato del papel, generando asi la caja tipografica. También se
ornamentaban los textos con dibujos hechos a mano por los iluminadores. La reticula se convirtié en
parte fundamental en la creacion de caracteres, debido a que aportaban proporciones armonicas en el

espacio impreso, ofreciendo nuevas posibilidades expresivas.

Posteriormente con la creacion de la imprenta y la prensa rotativa la produccion editorial se simplifico.
La cantidad de reproducciones crecid. La composicion de los textos también evoluciono gracias a la
invencion de la Linotipia, nombre que proviene de su caracteristica al producir una linea completa de
tipos maviles de metal a la vez, esta maquina inventada por Ottmar Mergenthaler en 1884 componia
textos completos de una pagina mediante una barra metalica con una sola linea de tipos cuyos

caracteres se introducen mediante un teclado similar a una maquina de escribir.

En un periodo mas cercano al nuestro, la revolucién industrial hizo surgir la industria mecanizada, esto
significd un cambio importante en nuestra forma de vivir. La gente del campo migro a la ciudad donde
trabajaban en las nuevas fabricas que prometian ser el futuro de la civilizacion. Los procesos dentro del
disefio también sufrieron cambios como la llegada del Art Nouveou que consideraba era importante
preservar y producir objetos, arquitectura e imagenes organicas en oposicion a nuestra nueva forma de
produccidén industrial, por otro lado, también nacieron vanguardias como el Art Deco, el futurismo,
constructivismo que abogaba por este momento de transicion politica y productiva. A la par nacieron
las primeras zonas comerciales de venta en masa, la publicidad, entre otros medios que provocaron la
necesidad comercial de profesionalizar los conocimientos necesarios para trabajar con diversos
elementos visuales como los textos, formas, ilustraciones, fotografias, que debian comunicar

masivamente, ideas particulares a los consumidores, asi es como nacen los primeros disefiadores
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gréficos y, la comunicacion publicitaria y paulatinamente la especializacion del area de disefio grafico

en diferentes ramas como el disefio editorial.

Desde el siglo XI los sistemas de impresion han ocasionado constantes cambios en el disefio editorial

aportando nuevas tendencias.

Importancia del disefio editorial

El disefio editorial convierte a las publicaciones, a partir de la ejecucion de sus elementos en un
diferenciador de producto y jerarquiza la informacion escrita y visual.

Las publicaciones, libros, revistas, periddicos, ayudan al hombre a preservar su historia de manera
escrita y visual. Basta con hojear una revista de hace mas de 10 afios para comprender que la

publicacion perpetua la época de su creacién en su visualidad.

A su vez es un medio de comunicacion que a pesar de los cambios tecnologicos que han surgido los
ultimos afios los cuales han desplazado un poco no s6lo a la industria musical o de entretenimiento sino
que también a la produccion fisica de publicaciones, se ha adaptado a este nuevo medio y encontrado

nuevas formas de interconexion de informacion y posibilidades visuales.

Desde mi perspectiva, la importancia en el disefio editorial radica en su responsabilidad con el manejo
de la informacion. La tarea del disefiador es distinguir el trabajo escrito y visual que se presenta para

trabajar.

La siguiente informacion fue recopilada del libro Disefio editorial, manual de conceptos basicos por
Laura Silvia Ifiigo Dehud y Antonio Makhlouf Akl .

En la actualidad existen diferentes géneros de impresos y publicaciones que podemos dividir en:

Publicitarios: Volantes: generalmente de formatos pequefios como media carta, estos se distribuyen de
mano en mano Yy son utilizados como medios de mensajes breves para anunciar, pedir o hacer constar

algo.

Folletos: este impreso sirve como medio de divulgacion o publicidad. Se puede distribuir en un punto

de venta, mediante correo, o incluido en otra publicacion. Son de un ndmero reducido de hojas,
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incluyen fotografias o ilustraciones, contenido resumido y sobre los beneficios del producto o

contenido del mensaje. Existen en dipticos, tripticos, o multipagina.

Espectaculares: el espectacular es de gran dimension expuesto usualmente al exterior en zonas

concurridas.

Carteles: el cartel transmite mensajes integrados a imagenes y poca cantidad de texto. Tienen como
propdsito apoyar campafias comerciales, conciertos, presentaciones, etc., aunque también sirven como

medio de protesta o propaganda. Existen dos tipos de cartel:

Informativo: presentan mensajes de apoyo para acercar al publico a que conozca, acuda o participe.
Formativo: propician educacion.

Publicaciones

Gaceta: la gaceta nace en el siglo XVIlI como medio periddico donde se presentaban textos sobre
politica, noticias, eventos teatrales etc. En la actualidad la gaceta funciona en algunos lugares como
medio de comunicacién periddica que tratan de un tema especifico, como medio del gobierno para dar
a conocer las disposiciones al publico o como en las universidades donde se le llama gaceta a la

publicacion oficial de la institucion.

Revista: la revista es una publicacion periddica que contiene textos breves y directos y forma parte de
los medios graficos. El disefio editorial apoya el producto mediante elementos como destacados,
articulos, iméagenes, entre otros. La diagramacién de las publicaciones periodicas es mas orientativa e
informal. La revista tiene como fin entretener o educar ya sea su intencion. El financiamiento de las
revistas es generalmente por medio de la publicidad que contiene la publicacion, esta es otra de las
diferencias con el libro. Al igual que los libros existen diferentes tipos de revistas: periodistica, de ocio,
cientifica o especializada. La revista es una publicacion periodica que ofrece contenido de segunda
revision, presentando en ella textos mas amplios sobre los temas presentados, a diferencia del

periddico.

Libro: el libro, a diferencia de la revista, tiene un caracter mas formal debido a su falta de publicidad.
En la historia de la literatura el libro se categorizaba en tres divisiones: género épico, lirico y
dramatico, y subgéneros que tenian relacion con su época y contexto social, en la actualidad los

géneros literarios contemporaneos o posteriores al modernismo carecen de caracteristicas formales que
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determinen a que genero pertenecen. Un ejemplo es la novela, que despues de cierta evolucion se
convierte en el siglo XX y comienzos del XXI en la forma literaria por excelencia. Se considera como
libro a la publicacion impresa o digital que cumpla con la caracteristica de poseer 49 0 mas paginas en

su interior ya que un namero menor lo definiria como folleto.

Periodico: el periddico tiene como objetivo informar, formar opinién, educar, entretener y promover
informacion. Es al igual que la revista una publicacion periodica, que tiene como cualidad presentar
informacidn breve y de hechos inmediatos. Nacieron juntos con la creacion de la imprenta y pueden ser

semanales, mensuales o anuales.

En la actualidad hemos adaptado el medio impreso del disefio editorial a plataformas digitales, de ahi

han surgido vertientes como el ebook o libro digital.

Existen otro tipo de publicaciones como suplementos, catalogos, publicaciones independientes como

los microzines/fanzines o revistas para clientes.

La finalidad de las publicaciones editoriales, ya sean libros o revistas es comunicar y difundir mensajes
escritos y visuales al lector. La diferencia entre uno y otro es el publico, recordemos que el trabajo
editorial es para publicos especificos y para disefiarlos es necesario conocer las necesidades del

consumidor.

Objetivos y funciones

El disefiador editorial es el encargado de organizar y conceptualizar los elementos en la publicacién a
partir de la creacion de reglas y reticulas objetivas y coherentes dirigidas a nuestro lector. El siguiente
ejemplo muestra dos publicaciones de la misma rama de mercado. Los elementos visuales de la revista
Teen Vogue estan dirigidos a un publico mas juvenil, la disposicion de los textos es dinamica, los
colores son brillantes y la postura de la figura principal es casual y relajada, en conjunto la portada es
alegre y llamativa, por otra parte los elementos de la revista Vogue son serios y elegantes, menos
informacidn escrita pero presenta informacién visual mas impactante, la paleta de colores es palida y la
postura de la modelo (que es la misma que aparece en Teen Vogue) es dura y retadora. Las decisiones
editoriales se toman en razon al lector y de esto depende que el mensaje sea entendido por el mismo,

nuestro cerebro codifica el conjunto de los elementos y recibe la informacidn connotativa, esto también
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depende de la alfabetidad visual del consumidor, los elementos que utilizamos como el color, la
tipografia, imagenes, formato y espacios en blanco son parte del lenguaje de nuestras piezas editoriales
y cada uno trabaja en diferentes niveles cognitivos. Nuestro objetivo es crear productos atractivos y

funcionales que cumplan con las caracteristicas que los diferentes grupos de consumo esperan.

El disefio editorial es una actividad creativa. Aunque debamos seguir algunas reglas fundamentales en
nuestro proceso, puede resultar bastante libre, el proceso puede partir de una estructura base, pero
también puede ser mas intuitivo que racional segin se explica en Disefiar con y sin reticula. Una de las
funciones de esta tarea es darle personalidad y expresion al contenido, llamar la atencion del lector y
hacer el material claro y facil de leer. Todas estas cualidades deben convivir en armonia, el resultado
debe ser un producto principalmente legible y comprensible, Util o informativo y sobre todo estético
para que este tenga éxito. Entendamos que el disefio editorial es un area en constante evolucion, abierto

a nuevas innovaciones fisicas, digitales y estilisticas.
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Perfil de usuario/ldentificador de conectores

Uno de los procesos que acompafan al disefio de nuestras publicaciones es la creacion del perfil de
usuario que se utiliza para tener una idea mas clara del lector para el cual estamos disefiando. Los
indicadores o datos demograficos son: edad, sexo, nivel socioeconémico, situacién laboral,
pasatiempos, habitos y necesidades de consumo, grado escolar, comportamientos, creencias,
necesidades, objetivos/motivaciones. Una vez identificamos a un individuo bajo estas particularidades
sera mas sencillo tomar decisiones practicas. La razon por la cual se decidieron sobre estos rubros
especificos es porque a partir de ellos podemos tener una nocion méas cercana de alfabetidad visual del
lector y por ende hasta que nivel visual podemos llegar en nuestra publicacion. Otro factor importante
es el econémico, si conocemos su nivel de ingresos y practicas de consumo podemos definir el precio
de las piezas y con base en ello saber qué tanto se puede invertir en acabados especiales, mejor

impresion, papel, formato, etc.

Ambrose - Harris explican en el libro Metodologia del disefio el concepto conectores. “Los conectores
son el conocimiento y las condiciones que inician y apoyan las actividades para las que el disefio fue
creado. El conocimiento y las condiciones pueden incluir términos de referencia como fuerzas del
mercado, modas y tendencias musicales del momento”. (2010, p.36) Identificar los conectores el

disefiador logra una mejor apreciacion de los estimulos.

Por otra parte tambien debemos identificar las barreras para evitar que el disefio tome otra direccion.

Las barreras pueden ser por ejemplo sistemas de estandares diferentes en cada pais.

Proceso editorial

Costos

Todas las publicaciones editoriales significan un costo anterior y posterior al proceso de disefio. La
cantidad de dinero que nuestro cliente esté dispuesto a invertir en el producto se reflejara en las

nuestras posibilidades de acabados, papeles, tintas especiales, entre otros elementos utilizados en la

produccidn fisica del objeto editorial.
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Los costos también se implican en la contratacién de otros especialistas como fotdgrafos, correctores
de estilo, modelos o cualquier persona que sume desde su area de conocimiento elementos para la

publicacién en caso de ser requeridos.
Inspiracion y referencias

“La inspiracién es esencial en cualquier actividad creativa y el disefio no es la excepcién. La
inspiracion es la clave para la generacidn de ideas de disefio emocionantes y los profesionales de disefio

obtienen la inspiracion de numerosas fuentes.” (Ambrose Harris, 2010, p. 60).

Un creador visual debe estar en contacto con su entorno, tener un amplio bagaje visual que le permita
construir su linea propia de disefio pero también implementar nuevas posibilidades de creacion. Una
publicacion, por ejemplo, puede estar conceptualizada bajo las cualidades de una corriente artistica

especifica, una pintura u otra publicacion que tengo objetivos similares.
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Proceso

Antes de comenzar el proceso de disefio entendamos que los disefiadores a menudo se enfrentan a
encajar grandes cantidades de informacion en formatos limitados. Las siglas KISS en inglés son un
acronimo moderno que significa Keep it Short and Simple o Keep it Simple Stupid o en su traduccién al
espafiol: mantenlo simple. Este acronimo se utiliza para tener en mente la idea de reducir el disefio a

sus elementos escenciales.

Por otra parte el proceso del disefio editorial es multidisciplinar y consta de varios especialistas en
diferentes areas que trabajan en conjunto para construir la publicacion, ademas de pasos jerarquicos en

el desarrollo de la edicién los cuales son los siguientes:

Autor: es el creador de la obra o contenido. Su obra debe ser original para poder ser publicada.

Editor: es quien dirige el proceso editorial.

Disefiador: maqueta el contenido con el objetivo de ser claro y llamativo para el lector. También es
quien decide el concepto visual, la tipografia, el color, materiales, ritmo, entre otros elementos del
disefio editorial.

Corrector: es el encargado de corregir la ortografia, orto tipografia, gramatica del contenido y pautas
de disefio respetando la idea del autor.

Preprensa: en este punto del proceso editorial se da salida a los archivos para su impresion o
produccion electronica. Algunos de los destinos son: impresion offset, digital, o Internet (ebook). Se
divide en las siguientes areas: composicion del texto y la compaginacion. Actualmente se puede
imprimir en preprensa convencional y preprensa digital. Antes de realizar la impresion debemos
conocer las caracteristicas de la publicacién como las medidas finales, sistema de impresion, tipo de
papel, cantidad de tintas, barnices y acabados. Desde la maquetacion debemos tener en cuenta y estar
muy claros en el uso de perfiles de color, si usaremos tintas directas, tener los archivos completos y
vinculados, tener lista la compaginacién y los rebases listos para evitar problemas en el corte.

Impreso: posterior a la preprensa, es quien imprime la publicacion a partir de negativos o positivos o
por medios digitales. Una vez impresa la publicacion regresa con el editor para pasar por una ultima
revision.

Acabados y embalaje: en esta parte del proceso se decide el acabado que tendra, que tipo de forro se

utilizard, si es de tapa dura o blanda, brillante 0 mate, que encuadernacion, etc.
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Distribucion: cuando nuestra publicacion esta impresa es momento de llevarla mediante distribuidores
a los puntos de venta convenientes de acuerdo al tipo de publicacidn.

Librero: el librero es quien vende los libros o publicaciones. Exhibiendo de mejor manera el producto
en espacios disefiados para ser apreciados. También serd guia del lector para encontrar lo que busca o

encontrar otras alternativas.

Elementos visuales del disefio editorial

Como se menciona anteriormente, los elementos basicos del disefio editorial deben ser objetivos,
atractivos, coherentes y claros. Estos elementos deben proyectar unidad en la publicacion, transmitir el
mensaje adecuado a partir de un orden ldgico del contenido dando prioridad a la informacién que se
quiere comunicar. Cada elemento connota informacion especifica, el producto no sélo debe funcionar
en disefio visual, sin embargo, desde el momento en el que empezamos a concebir el producto debemos
pensar en su forma final, en cuanto se convierta en un objeto sus cualidades fisicas comenzaran a
comunicarse con el usuario y su entorno, en este punto sabremos si nuestras decisiones se convirtieron
en un producto de éxito. A continuacion, se describen las caracteristicas de cada elemento, su

funcionalidad y como se ven reflejadas en la publicacion comenzando por la reticula.
Tipografia

La tipografia es parte esencial de nuestra vida, es la culminacion de siglos de evolucion en los que las
letras que conforman la palabra escrita se desarrollaron en los alfabetos de uso comun. La tecnologia ha
modificado la manera en la que se forman y representan los caracteres y gracias a ellos los métodos de
impresion han evolucionado para dar paso a la tipografia, es decir, a las maltiples representaciones de

un mismo conjunto de caracteres. (Ambrose - Harris, 2010 p.12)
Breve historia de la tipografia

El alfabeto latino moderno es resultado de la transicion del lenguaje y la escritura. El libro
Fundamentos de la tipografia, Ambrosse-Harris (2009, p.13), presenta el ejemplo de la letra “A” que
en su origen pertenecia a la representacién pictografica de la cabeza de un buey (imaginemos la letra A
invertida de apice abajo), posteriormente los fenicios que escribian de derecha a izquierda la colocaron
a un lado (&pice hacia la izquierda) y los griegos que los hacian de izquierda a derecha de forma
contraria (&pice hacia la derecha). Finalmente, los romanos son quienes dan vuelta a la letra dandole su

forma actual (&pice arriba).
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Ambrose — Harris (2010) Pictogramas, Recuperado del libro Fundamentos de la tipografia

Antes de los fenicios (1500 a.C) el lenguaje escrito era representado por signos que significaban una
palabra completa, para poder comunicarse de esta manera era necesario conocer los millares de marcas

que representaban las cosas del mundo.

El primer sistema de escritura fue el cuneiforme y data del afio 4000 a.C. hasta el afio 100 a.C. en la
antigua Mesopotamia. Este sistema se realizaba sobre una tabla de arcilla himeda, los signos o marcas
se escribian con un estilete en forma de cufia. En un principio se componian en columnas descendentes
y posteriormente en renglones de izquierda a derecha. La escritura cuneiforme comenzé a desaparecer

con la aparicion de otros sistemas como la escritura fenicia o el arameo.

Los fenicios (1000 a.C.) pertenecian al Mediterraneo dénde actualmente se encuentra Libano. Este
pueblo fundamento las bases del alfabeto latino actual a partir de dar origen a muchos sistemas de
escritura como el hebreo, el latin y el arabe, formalizando el sistema en veintidos simbolos fonéticos.
Estos simbolos tenian la cualidad de combinarse entre si y formar palabras, a pesar de que en esta
época solo existian las consonantes. La creacion de estos veintidos simbolos es considerada uno de los
inventos mas importantes de la humanidad, por su parte lograron expresar el lenguaje en veinte signos,
este sistema de escritura dio pauta a los griegos (900 a.C.) haciendo algunos cambios en forma y
sonido. Los griegos también modificaron la direccion de la escritura y lo nombraron bustrofedon que
consistia en escribir la direccion de las lineas de izquierda a derecha y viceversa intercalada. No
utilizaban espacios ni signos de puntuacion. Paulatinamente introdujeron las vocales y con estas
hicieron del alfabeto un sistema fonético completo y flexible. También comenzaron a utilizar espacios
entre palabras, y signos diacriticos (son acentos o simbolos que modifican la pronunciacion de la
palabra). Posteriormente los romanos y los etruscos se apropiaron del alfabeto griego aplicando, al
igual que los griegos sobre el alfabeto fenicio, cambios en forma y agregando también letras como la
“G”yla“z”.

Entre los siglos Il y V existieron las letras capitales cuadradas que se encuentran presentes en los

monumentos romanos. Eran letras con remates en los extremos y de anchura variada, esto se conseguia
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mediante una pluma de cafia que se sostenia en angulo al momento de escribir. Otro tipo de escritura
era la capital ristica, parecida a las capitales cuadradas, pero mas pequefias, de esta manera los

pergaminos podian contener mas informacion y eran mucho mas rapidas de escribir.

Tanto las capitales cuadradas como las rusticas eran utilizadas para textos que debian tener cierto grado
de permanencia, de tal modo que en la cotidianidad se ocupaba una escritura cursiva, mas rapida de

escribir.

Durante este periodo también se introdujeron las letras unciales. La palabra unciales se refiere a que
miden una pulgada, con esto se pretendia ahorrar espacio en el pergamino y tener formas mas legibles.
Posterior a este tipo de letra en el afio 500 se implementaron las semiunciales que marcan el comienzo

de las letras de caja baja.

La aparicion de la caja baja y la caja alta comenzd con el emperador romano Carlomagno quien
comenzd a estandarizar los textos eclesiasticos del afio 800. Alcuino de York quien era abad de San
Martin de Tours fue quien a partir de esta tarea disefid un sistema que incluian las mayusculas (caja
alta) y minuasculas (caja baja). El fin del imperio significo la aparicién de variaciones de letra en la
region. En Europa del norte se ocupaba la escritura gotica, estilo que permanecié como estandar
durante 500 afios, en el sur prevalecié una caligrafia mas abierta llamada rotunda y al norte de Francia

e Inglaterra y los Paises Bajos predominaba un hibrido entre los estilos anteriores llamado batarde.

En el sur, particularmente en Italia, comenzaron a hacer estudios de textos escritos en minuscula
carolina que ellos pesaban que pertenencia a la Antigiiedad, los escribas adaptaron este estilo dando

como resultado la escritura denominada humanistica.

Con la aparicion de la imprenta Johannes Gutenberg (1400-1468) se basé para el disefio de sus tipos en
la letra goética del norte de Europa. Gutenberg deseaba que sus tipos fueran lo mas parecido a la
caligrafia, por tal motivo usaba 270 matrices diferentes. En esa época los tipos de letra block,
blackletrer, gothic, old english, black y broken se basan en el estilo de escritura de la edad media, eran

tipografias ornamentadas, dificiles de leer, extrafios y anticuados para el lector del momento.

Tiempo después, durante la revolucidn industrial, en el siglo XVIII la mecanizacién de los procesos de
impresion sustituyé a las placas de impresion manuales, la complejidad y el detalle del avance en la

composicion se presentaron gracias a la evolucion de las linotipias. Gracias a estos avances
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comenzaron la creacion de nuevas fuentes lo que favorecio también la ampliacion de la gama de tipos,

asi como de las familias de fuentes.

Durante este periodo de tiempo que abarca desde el afio 1700 existieron importantes personajes en la
creacion de las tipografias como disefio. William Calson (1669 - 1766) fue el primer disefiador de tipos
inglés al presentar su tipografia Calson que desde entonces es utilizada y es considerada como
tipografia estandar. Otros personajes importantes fueron John Bakersville (1706 - 1775) quién disefio la

tipografia Bakersville, asi como Giambatista Bodoni y Firmin Didot.

La introduccion de la negrita, o bold en inglés, fue uno de los acontecimientos mas importantes, al
igual que otros procesos como el afinamiento de la letra hasta la eliminacion de los remates o patines

dando lugar a las tipografias sin serif o de palo seco.

La primer tipografia palo seco llamada “English Egyptian” fue creada en 1816 por William Calson V.
La eliminacion de los remates o serifas en la época significo una transicién no tan bien recibida siendo
denominada por algunos tipégrafos como grotesca. En la Gltima etapa de la revolucién industrial los

tipos en transicion comenzaron a parecerse a los que usamos en la actualidad.

En la actualidad el alfabeto que utilizamos consta de 52 caracteres y 10 niumeros, simbolos, signos de
puntuacion y acentos. Existen diferencias entre los alfabetos europeos en cuanto a numero de
caracteres, por ejemplo, el espafiol contiene 27 letras ya que utiliza la “i” a diferencia del inglés que

posee 26 ya que en el que no se utiliza dicha letra. (John Kane, p. 16 - 40, 2012).
Tipografias actuales

En la actualidad no todas las tipografias tienen la misma medida, esto depende de la variacion que
existe entre ellas respecto al numero de punto el cual varia debido a la altura de las x (tamafio). El
cuerpo del texto se divide en ascendentes, las alturas de las x y las descendentes. Cada familia
tipogréfica tiene un tamafio propio de acuerdo a estos parametros, en la creacion de estas se contempla
también el kerning y el tracking (distancia entre las letras). Deben ser armonicas y legibles. Es
recomendable hacer pruebas de impresion para visualizar el disefio de forma completa y decidir si
estamos usando la tipografia adecuada o no. También existen materiales de apoyo como los carteles
tipogréficos que nos ayudan a observar como funciona la tipografia como titulo, cuerpo en cursivas, en

cursivas, bold, etc.
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John Kane comenta en el Manual de tipografia que la importancia de este elemento radica en que de
ella se desprendera el mensaje que queremos comunicar, con solo cambiar el tipo de fuente podemos
cambiar la intencion del mensaje, por ejemplo, el uso de una tipografia serif (con patines) connota
seriedad o formalidad a diferencia de una sin serif (sin patines) que es de caracter moderno e informal,

es decir, podemos cambiar el contexto del mensaje y darle un significado diferente.
Fuentes y familias tipogréficas

La fuente tipografica se entiende como el estilo o la apariencia de un grupo completo de caracteres de

caracteristicas comunes.

La fuente tipogréafica tiene diferentes clasificaciones. La clasificacion desarrollada originalmente en
1952 por Maximilien Vox quien fue un escritor francés, dibujante, ilustrador, editor, periodista, critico
tedrico del arte e historiador de la letra y la tipografia nacido en 1894, adaptada por la *ATyP-, es la

que mejor define los tipos de familias tipograficas atendiendo a sus rasgos caracteristicos principales:

. Forma de ascendentes y descendentes
«  Grosor del trazo
»  Serifas

«  Eje deinclinacion

Ejemplos: Times, Calson, Palatino, Minion Pro, Helvetica, Futura, Cracked, Comic sans MS, American
Typewriter, Charcoal, Optima, entre muchas otras.

La familia tipogréafica se refiere al conjunto de tipos que estan basados en la misma fuente.
Anatomia de la letra

Los caracteres presentan diferentes caracteristicas particulares que podemos diferenciar a partir de
términos como el apice que define la parte superior en punta de algunas letras como la A, la serifa que
son los patines o trazos al final de la asta vertical principal u horizontal, el palo que es el hasta principal

de la letra, entre otras. Estas caracteristicas nos ayudan a describir la anatomia de los tipos.

! Association Typographique Internationale (ATyP) Marketan, 20 de junio 2020, Las cuatro grandes familias tipogréficas
seginMaximilien Vox, https://laprestampa.com/tipografia/clasificacion-tipografica/4-familias-tipograficas-maximilien-vox/
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La tipografia utiliza dos tipos de medida: absolutas y relativas. Las medidas absolutas son féciles de
comprender ya que tienen valores fijos como los puntos y las picas, todas mostradas en términos finitos
e invariables. Las medidas relativas son funciones como el interlineado, valor que se modifica junto

con el punto de la letra, estas medidas dependen del tamafio del tipo que estamos utilizando.

Serifas

Desendente Cuello

(2019) llustracion sobre anatomia de la tipografia, recuperado de https://tiposconcaracter.es/anatomia-de-la-tipografia/

Los puntos son la unidad de media que utilizamos en la tipografia que hacen referencia a la altura del
bloque del tipo, no a la altura de la letra. Esta medida equivale a 1/72 parte de una pulgada. Usualmente
los tipos se basan en la pulgada de 72 puntos. Las picas son la unidad de medida que equivale a 12

puntos y se utiliza para la medicién de lineas y tipos.

El cuadratin se utiliza para componer y definir las funciones del espacio, nos ayuda a definir elementos
como la sangria y el espaciado, se vincula al tamafio del tipo, es de caracter relativo y si aumenta el
tamafo del tipo también aumenta el tamafio del cuadratin y viceversa. El tamafio de este elemento

equivale a un tipo determinado, es decir, serd del mismo tamafo que el punto.

La altura de la letra x minuscula es el principal punto de referencia en el disefio de la composicion,
perteneciendo asi al grupo de las medidas relativas. Dentro de las lineas de medicidn tipografica la x se

posiciona entre la linea base y la linea media de un tipo de letra.

28


https://tiposconcaracter.es/anatomia-de-la-tipografia/

Como se ha mencionado anteriormente la tipografia puede ser serif o sin serif. La diferencia entre ellos
es el remate que tienen en los extremos de sus astas, estos remates ayudan a reconocer los caracteres y

facilitan la lectura. (Fundamentos de la tipografia, 2009 / Manual de tipografia, 2012)
Texto

El texto se define como conjunto de letras o caracteres en nuestra publicacion, debe ser redactado en
forma clara, concisa, l6gica y ordenada con una presentacion que capte el interés del lector. Todo

argumento o hallazgo enunciado debe estar adecuadamente fundamentado.

En el desarrollo del disefio tipografico las cajas de composicidén ayudan a este elemento a mantener el
orden y la distancia adecuada entre la conjugacion de los caracteres que lo conforman para la creacion
de palabras y enunciados. Los textos se manipulan a partir de herramientas como el kerning que
disminuye o aumenta la distancia entre cada letra de una palabra, el tracking que permite aumentar o
disminuir el espacio entre los caracteres de un bloque de texto para evitar la aparicion de viudas y
huérfanas, el interlineado que define la distancia que existe entre dos lineas de texto el cual facilita la
lectura y mantiene el equilibrio visual. Jorge del Buen explica que el usuario puede, en algunos casos,
manipular la prosa (concepto que define al distanciamiento de las letras), estos espacios llevan un rito
que debe mantenerse a lo largo del texto. Los textos deben ser mondtonos y neutros para evitar que el

lector se distraiga mientras deambula por la obra literaria,

“La alteracion de los espacios entre las letras mindsculas es una maniobra que se deja para
situaciones de emergencia, como cuando resulta imposible la justificacion neutral en las
estrechas columnas de algunos periddicos, revistas y otros medios impresos que se hacen a la
carrera” (Manual de disefio editorial p. 114,115y 116, 2005)

Modificando las cualidades de la tipografia como el tamafio o el color y el posicionamiento de los
enunciados creamos jerarquizaciones de informacion dentro de las paginas de nuestra publicacién las

cuales guian la lectura del mensaje escrito de forma logica.
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Interior de revista, recuperado de https://www.pinterest.es/pin/329396160215804198/

¢Qué parametros debe considerar el disefiador sobre las caracteristicas formales del texto?
Primordialmente la legibilidad del mensaje escrito. La experimentacion de texto - imagen, texto - color,
suelen presentarse en titulos 0 como ornamentacion de la pagina, en portadas o encabezados con razén
a su tamafio, se recomienda que el cuerpo de texto y pies de pagina se mantengan de color negro para
facilitar la lectura, sin embargo, no es una regla absoluta y dependera de las particularidades de cada
proyecto editorial. El riesgo que tomamos al dar color al cuerpo de texto es la vibracion que producen
ciertos colores al leer o que en el momento de la impresién se mueva el registro de las placas de color

provocando desfases en los caracteres.

El cuerpo de texto se puede justificar de manera centrada, a la izquierda o a la derecha (la dltima linea
es la que se dispone de un lado a otro mientras las lineas anteriores permanecen justificadas al centro).
A su vez el parrafo se categoriza en parrafo francés donde el texto se justifica usando sangria en todas
las lineas a excepcion de la primera, el parrafo espafiol: en este parrafo se descarta la sangria y se

posiciona la ultima linea de forma centrada, parrafo ordinario: la primera linea del parrafo se posiciona

30


https://www.pinterest.es/pin/329396160215804198/

con sangria mientras que el resto del texto esta justificado y parrafo moderno o aleman: el parrafo se
encuentra totalmente justificado a excepcién de la ultima linea que debe ser corta, la sangria es el

espacio a una o varias lineas del parrafo.
¢ Como escoger una tipografia?

La funcion de la tipografia trabaja en los siguientes niveles: estético, psicolégico y pedagdgico, cada

uno responde a determinadas caracteristicas como su anatomia, la legibilidad y el puntaje.
Al momento de elegir nuestra tipografia debemos considerar los siguientes puntos:
« Leer el contenido de nuestra publicacion.

« Buscar una tipografia completa, que incluya todos los caracteres y este registrada ya que una

tipografia con cualquiera de estas dos fallas no podra ser utilizada.
« La tipografia debe ser coherente con nuestro contenido.
« Estudiar la jerarquia de los textos

Los errores mas comunes en los textos son el uso de tipografias fantasia (recordemos que debe ser
legible), abusar del texto justificado en rectangulos, uso de negritas y subrayados innecesarios o0
excesivos, falta de interlineado, (el texto sin interlineado provoca que pese mucho la lectura), combinar
muchas tipografias en una pagina, errores en espacios y puntuacion, hacer uso del kerning y tracking

para hacer caber el texto.

“Ademas de utilizar las letras para comunicar palabras, los tipos también pueden emplearse
como elementos graficos que transmiten mas informacion a través de su representacion visual
que mediante el significado de sus letras. Los logotipos son un claro ejemplo de ello, dado que
emplean el disefio de las letras para crear una imagen visual sobre una empresa y organizacion.”
(Ambrose - Harris, 2009, p.154)
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Por otra parte, en el libro Analisis y representacion de la imagen se considera que el texto cumple la
funcién de anclar y relevar el contenido, la funcion de anclaje permite seleccionar el significado que
pretende comunicarse, este elemento es el que guia al lector entre los significados de la imagen.
(Roberto Aparici, 2006, p. 178).
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Una casa de revista, recuperado de https://nataliauribec.weebly.com/revista-interior.html

Imégenes

¢Que es la imagen?

Una imagen imita y representa de manera esquematica y visual a las personas y a los objetos del mundo
real mediante asociaciones mentales sistematicas que sirven para identificar elementos atribuyéndole
cualidades socioculturalmente elaboradas, por lo tanto, si toda imagen es representacion
necesariamente debe utilizar reglas de construccién. Si estas representaciones son entendidas por
alguien mas de quien las creo es porque hay entre ellas un minimo de relacién sociocultural, por lo que

le deben gran parte de su significacidn a su aspecto de simbolo. Aunque en la imagen no sea visible, se
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vale de ciertos rasgos visuales y depende de la produccidn de un sujeto, existen de dos tipos: fabricadas

y de registro.

En el libro, Introduccion al analisis de la imagen, Martine Joly explica que la universalidad de la

imagen figurativa hace pensar que el analisis visual es “natural”, sin embargo, debemos considerar las

siguientes posibilidades y métodos.

En cuanto a sus posibilidades:

« Puede que el creador de la imagen no domine toda la significacion del mensaje.
« La imagen no puede negar ni afirmar nada, ni enfocarse en si misma.

- La imagen es una herramienta de conocimiento porque sirve para ver el mundo mismo y para

interpretarlo.
Métodos:

« Expectativas y contextos: la expectativa se refiere a que no so6lo la interpretacion de un texto
presupone la interaccion de reglas internas y externas a dicho texto (como las de produccion y
recepcion) sino que también presupone “el contexto de experiencia anterior en el cual se inscribe la
percepcidn estética”, la nocion de expectativa se relaciona con la de contexto y se extiende a su vez a
los distintos momentos de la vida de una obra: produccion, el que la precedio y de la recepcion, la
descontextualizacion de los objetos también nos permite generar lecturas diferentes sobre la imagen,

un ejemplo es el arte conceptual.

« Principio de permutacién: permite distinguir una unidad, un elemento relativamente autonomo y

remplazarlo por otro.
Elementos para analizar o leer una imagen

Primero debemos comprender como sucede la comunicacion. Roberto Aparici explica en el capitulo 13
del libro Analisis y representacién de la realidad que existen tres elementos principales: el mensaje, el
receptor y el creador. El mensaje es emitido por el creador y este mismo puede ser modificado por el
receptor en relacion a su contenido simbdlico, es decir, la informacion representacional que gravitan

hacia el contenido. EI mensaje y el método de expresarlo dependen de la comprensién y la capacidad
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de utilizar las técnicas visuales como lo son el equilibrio/inestabilidad, unidad/fragmentacion, etc, las
cuales ofrecen al creador una amplia paleta de medios para la expresién visual, debe ser clara tanto la
imagen como su contenido simbolico. Para ello, existen dos niveles de representacion en la imagen: lo

denotativo y lo connotativo.

Lo denotativo se refiere a la descripcion de los objetos y personajes en la imagen, es lo que expresa de
la realidad tal y como es. Lo connotativo es el contenido simbdlico de la imagen. Estos elementos son
utilizados para el andlisis de cualquier imagen. En cuando a el analisis de elementos digitales debemos
tomar en cuenta que, aunque los dos utilicen elementos como la metafora o el uso del color, el espacio
digital propone nuevas formas de lectura a partir de sus propias caracteristicas, la navegacion es
compuesta, se navega libremente, es interactiva y puede promover la comunicacién dindmica a través
de cajas de chat o mail. Los elementos especificos de la comunicacion digital son: interfaz,

interactividad, navegacion, integracion de lenguajes, inmersion, visibilidad y accesibilidad.
¢Que preguntarnos al momento de crear una imagen?

Las imagenes también pueden tener uno o mas significados, a esta caracteristica la Ilamamos
monosemia (uno) o polisemia (varios), puede tener un alto nivel de iconicidad o ser abstractas, simples
o complejas y sobre todo es manipulable. Cuando encontramos imagenes en los medios de
comunicacion debemos saber de ante mano que la realidad que construyen es una elaboracion y no el

reflejo de la realidad.

El creador puede manipular el mensaje visual. La realidad se puede manipular en los medios a partir
del uso de ideologias sobre el mensaje, para identificar la manipulacion se debe leer: las caracteristicas
del medio que informa, su contextualizacion, localizar el mensaje histéricamente y como se articula el

mensaje.

El lenguaje visual en el disefio editorial

En la portada de junio del 2018 de National Geographic se presenté como articulo principal una nota
sobre como el deshecho plastico termina en los mares ocasionando entre muchos otros problemas
ambientales, el derretimiento de los polos. Para esto la revista utiliz6 la imagen de una bolsa de plastico
asemejando un iceberg. La revista hace uso de las técnicas visuales y la manipulacion digital para hacer
mas contundente la nota presentada, una imagen de alto impacto atrae al lector, leemos la imagen antes

de leer el contenido escrito porque como ya mencionamos es una accion inmediata, en un segundo
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identificamos perfectamente que estd sucediendo denotativamente, una vez que leemos el encabezado
el mensaje connotativo sera visible. Como creadores visuales debemos ser conscientes de la
responsabilidad que significa el manejo de informacidn que estamos trabajando, incluso la manera en la
que disponemos el contenido sobre el papel puede modificar el sentido o la intencion de la

informacion.

< UN MAR DE

ASTICO

23

OCHO MILLONES DE TONELADAS DE
PLASTICO ACABAN EN EL OCEANO
CADA ANO. Y ESTO ES SOLO LA
PUNTA DEL ICEBERG...

LOROS: ALASKA: PRIMEROS
LAS AVES MAS LA VIDA SALVAJE COLONOS INGLESES
HUMANAS EN PELIGRO EN AMERICA

National Geographic, (2018) Portada de revista National Geographic, recuperado de
https://www.nationalgeographic.com.es/mundo-ng/actualidad/national-geographic-y-lucha-contra-plastico_12710
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El conjunto de los elementos que son: tipografia, imagen, color deben de estar bien fundamentados de
acuerdo al publico para quien estamos disefiando ¢Cuales son sus necesidades?, ¢cuales son sus habitos
de consumo?, ¢donde trabaja?, edad, pasatiempos, intereses, todos estos indicadores nos ayudan a

tomar decisiones editoriales que impulsen al producto, o si no comprendemos como hacerlos funcionar

entre ellos, pueden debilitar la publicacion. N glvidemos que las imagenes son un elemento dinamico
que funciona a un nivel mas profundo que el lenguaje escrito y del que debemos ser conscientes tanto

en produccion, manejo y consumo del mismo.

En esta misma imagen podemos observar cdmo dar la ilusién de profundidad a partir de la
superposicion de los elementos, en este caso la imagen de la bolsa sobre el titular o nombre de la
revista y también en el degradado azul del agua que conforme avanza de arriba abajo se vuelve mas

obscuro.

Tipos de imagenes

La ilustracion

Edward Gorey, llustracion recuperada de internet, https://culturacolectiva.com/diseno/el-ilustrador-gue-inspiro-a-tim-burton
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En el disefio editorial las ilustraciones son incluidas por su valor estético y creativo. Las ilustraciones
han complementado los textos méas antiguos como ejemplo “El libro de los muertos™ el cual estaba
acompariado de imagenes del difunto. En la actualidad este elemento es utilizado cominmente en libros
infantiles, de texto o de divulgacion cientifica ya que apoyan el contenido y ayudan a visualizar el
mensaje. Existen diferentes técnicas ilustrativas como los dibujos a carbén o lapiz, otras creadas con

tintas o las técnicas humedas como el gouche, dleo y la acuarela, entre otras.

Otro tipo de ilustraciones son las técnicas o dibujo técnico. Son utilizadas generalmente en instructivos

o folletos haciendo la informacién mas clara.

Y por ultimo la ilustracion digital que es realizada en soportes tecnoldgicos como tabletas de dibujo o

computadoras.

Fotografia

Enrique Metinidez, Fotografia, recuperada de https://www.enriquemetinides.com/esp/

37


https://www.enriquemetinides.com/esp/

Para integrar la fotografia al disefio editorial debemos tenerlas en buena resolucion. Para Maria Acaso
en el texto El lenguaje visual, la fotografia aporta realismo a la publicacion ya que tienen como
cualidad presentarse veraces ante el publico, (aunque estas puedan ser manipuladas a favor del
comunicador). También pueden ser explicativas dentro de publicaciones como libros de historia,
publicaciones cientificas o educativas. Las fotografias también pueden ser de caracter artistico, éstas

son presentadas normalmente en libros de arte, revistas de moda o en espacios publicitarios.

Los tipos de fotografia son: artistica, documental, de moda, publicitaria, de naturaleza y de guerra,

entre otras.

Infografia
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(2019) Infografia The space infographic, recuperado de https://www.freepik.es/vector-gratis/infografia-universo-espacio_6554066.htm

Antonio Makhlouf y Laura Ifiigo definen a la infografia como “la representacion visual de los propios
textos, en ella intervienen descripciones, narraciones, o interpretaciones, presentadas de manera grafica,

normalmente figurativa. La infografia sirve para transmitir informacién graficamente.” (2014, p.91)

Estos elementos se utilizan cuando queremos romper con paginas saturadas de texto, situacion que

agota al lector, en una revista es comun encontrar muchas imagenes que apoyen los articulos.
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Resolucién de imagenes

Sea cual sea nuestra decision sobre qué tipo de imagen utilizar, la resolucion de las imagenes que
integremos a nuestra publicacion debe tener una buena resolucién para evitar que pierda informacion.
La resolucion es la cantidad de pixeles que hay por unidad de longitud. Por légica, cuanto mayor sea el
namero de pixeles por pulgada mas detallada sera la imagen. Por otra parte, trabajar con mayor

resolucion a la requerida produce archivos innecesariamente pesados.

Para evitar archivos innecesariamente pesados, o perdida de informacion debemos saber a cuantas Ipi
(lineas por pulgada) se va a imprimir para saber a cuantos dpi/ppp (dots per inch o en espafiol pixeles

por pulgada) debe estar nuestra imagen. Una linea es proporcional a dos pixeles.

Estos son algunos ejemplos obtenidos del libro Disefio Editorial Manual de conceptos bésicos (2004,

p.102 y105) de resolucion requerida en diversos sistemas:

offset 300 dpi
huecograbado 300 dpi
flexografia 150 a 300 dpi
serigrafia 100 a 200 dpi
digital de gran formato 72 a 150 dpi
digital de pequefio formato 200 a 300 dpi
rotativa (periédico) 150 dpi

Formatos de documento

Cuando hablamos de formato en el disefio editorial podemos referirnos al tamafio de las paginas o la
forma del producto, pero también el formato se refiere a las salidas que le damos a los documentos. Los
formatos pueden ser vectoriales, mapa de bits (mediante pixeles) o metaficheros (combinacion de
imagenes vectoriales, mapas de bits y tipografias) y pueden ser sin comprimir, comprimidas (esto para
disminuir su peso), sin o con pérdida de informacidén. A continuacion, se presenta la siguiente tabla
obtenida del Disefio Editorial Manual de conceptos basicos (2004, p.102 y105) que define la funcion

de cada formato y su aplicacion en razon a las imagenes que se van a utilizar.
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THF mapa de bits Se utiliza para imagenes

tagged image file format sin compresion fotogréaficas, permite guardar

(.tif) algunos datos vectoriales y
transparencias.

EPS metafichero sin compresion Guarda imagenes en mapa de
Encapsulated post script bits, informacién vectorial como
(.eps) trazados de recorte y

deparaciones multicanal.

PS metafichero Guarda imagenes de mapa de
PostScript sin compresion bits, vectoriales, tipografia, asi
(.ps) como indicadores para impresion.
PDF metafichero Guarda imagenes de mapa de
portable document format sin compresion bits, vectoriales, tipografia, asi
(-pdf) como indicadores para impresion.
JPEG mapa de bits Formato para web pensado para
Joint Photographic Experts Group | con compresion imégenes fotogréaficas. Su
(.jpg) compresion discrimina
informacion.
GIF mapa de bits Formato para web pensado para
Graphic Interchange Format con compresion imagenes con colores planos.
(.gif) Almacena una paleta de 256

colores o color indexado, asi
como transparencias.

PNG mapa de bits Formato para web pensado para
Portable Network Graphics con compresion imagenes con colores planos.
(-png) Almacena el color en modo

indexado y RBG.

vetorial Formato propio de ilustrator.

ILUSTRATOR
(-ai) sin compresion
INDESIGN metafichero Formato propio de inDesign.
(.indd) sin compresion
PHOTOSHOP mapa de bits Formato propio de Photoshop.
(-psd) sin compresion

Color

En el libro Color de Ambrose y Harris describen a este elemento como:

“La forma mas inmediata de comunicacion no verbal. Hemos desarrollado una cierta
comprension del color que nos lleva a reaccionar ante él de forma instintiva, en parte porque de
ello dependia la supervivencia de nuestros antepasados, que a partir del color sabias que debian

comer o evitar. Ningun otro elemento del disefio permite representar ideas y emociones como
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I color, que sirve para llamar la atencion inmediatamente, ya sea sobre el papel, en una pantalla
0 en las estanterias de un supermercado. Por todo ello, el color es un aspecto importante del
disefio contemporaneo. Todos tenemos preferencias innatas que afectan nuestras decisiones
relativas al color, y estamos sujetos a las normas culturales y a las connotaciones del uso del

color a nuestro alrededor” (2006, p. introduccion).

El color cumple con distintos objetivos: llamar la atencion, orientar, dirigir e informar que tipo de

reaccion debe tener el lector con el contenido.

Los colores pueden tener diferentes significados dependiendo del pais y la cultura, esta cualidad ayuda
a que sea un elemento ligado a la emocién, como ejemplo, alguna de las connotaciones de los colores
blanco y negro son respectivamente: inocencia, bondad, sensacion clinica, magia, audacia, drama,

elegancia, etc.

Los términos mas importantes en cuanto a color se tratan son los siguientes:

Colores Primaricsa,
Secundarios y Terciarios

Al A Al
w wY Y

PRIMARIOS . . SECUNDARIOS . TERCIARIOS
San el Amarillo, Azul son el Naranja, Verde son el Ambar, Verde Clarg,
¥ Rojo, vy Morado. Turquesa, Morado Oscuro,

Fucsia y Coral,

MAFERDESIGM

Infografia de los colores primarios, secundarios y terciarios, http://diaferdesign.com/elegir-color-imagen-corporativa/
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Colores primarios

Se dividen en aditivos y sustractivos. Los aditivos son colores que se obtienen de la emision de la luz,
estan compuestos por el azul, rojo y verde y juntos producen blanco. Los sustractivos se obtienen de la

sustraccion de la luz y son el amarillo, magenta y cyan, si se combinan producen negro.
Colores secundarios

Se obtienen combinando dos colores primarios en la misma proporcién. Obtenemos rojo, verde y azul

de los colores sustractivos y cyan, magenta y amarillo de los aditivos.
Colores terciarios
Se producen mezclando un color secundario con el primario restante.

Tono, saturacion y brillo

Hue: (TONO)

I BREEN
- AENEEEREEER

saturation: (SATURACION)

sricHTNess:(BRILLO)

lustracion de tono, saturacion y brillo, recuperada de
https://www.pinterest.com.mx/pin/749356825483526266/

El tono o color estan formados por luz de diferentes longitudes de onda, es la caracteristica Unica que lo

hace distinguible a los demas. La saturacion es la pureza del color. Es el color respecto a su porcentaje

de gris, esto convierte al color en un tono brillante e intenso si tienen un menor porcentaje de gris, o
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tenue si su porcentaje es mayor. El brillo es la luminosidad u oscuridad del color y se modifica
afiadiendo proporciones de blanco o negro. Cuando afiadimos blanco lo denominamos matiz y cuando

es con negro son sombras.
Sistemas croméaticos

Los sistemas mas utilizados son el RGB (siglas en inglés de rojo, verde y azul) utilizado para la edicion
digital y el CMYK (siglas en inglés de cyan, magenta, amarillo y negro), este se utiliza para la edicion
impresa. Para tener una reproduccion precisa debemos tener conocimiento de las limitaciones del

sistema cromatico.

Existe otro sistema Ilamado hexacromia que incorpora dos colores adicionales: el verde y el naranja,

trabajando con un total de seis colores, esto amplia la gama de impresion.

También existen las tintas directas como Pantone que se aplican directamente en la impresion, esto
debe ir indicado desde el archivo inDesign en caso de utilizarlas. Son colores que no encontramos
dentro del espectro, colores pasteles, tintas metalicas, fluorescentes. La gama es el espectro de colores

que se reproducen en el sistema o dispositivo.

PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE®
13-0755 13-1404 14-1315 14-4620 15-0343
Primrose Yellow Pale Dogwood Hazelnut Island Paradise Greenery

PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE®
17-1462 17-2034 17-4123 18-0107 19-4045
Flame Pink Yarrow Niagara Kale Lapis Blue

Muestrario de Pantone, recuperado de https://store.pantone.com/es/es/primavera-2017-fashion-color-report
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Espacios

ERRR NO. 29

Relationship status: pizza | Agosto 2013 | Are we DAMN free?
Maria Martinez Marentes / Paula Rendén / Zyanya Vargas Gonzilez / Oscar Estrada / Lucia Trevifio / Christian Hybrid / Ivin Maverick

Anna Verlet Shelton / Carola Garcia Alexander / Andrea Belmont / Sarah Eisenlohr / Daniel Patlin / Abel Ibifez Galvin / Pedro Jimena
Florencia Bottinelli / Axel Guzman Villasefior / Marisol Becerra Encarnacién / Jonathan Ac / Alma Rosa Cordero Gallegos / Rebeca Hernindez
Joshua Ivin Perez Hernandez / Carolina Del Rio Esteban / Koreni Nava / Danicla Constantini / Giuditta Ongaro

no seamos / nada / eso dura / para siempre

(2013) Portada revista ERRR, recuperado de https://issuu.com/errr-magazine/docs/issuu_29

Y por altimo el espacio en blanco dentro de una pagina permite que el texto sea mas claro, una pagina

sin espacio es una pagina sin descanso visual.

Una maqueta exitosa nos ayuda a establecer eficazmente los elementos anteriores, asi cada uno

cumplira su propésito:
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“No existen formulas méagicas para disefiar maquetas. Basicamente, se trata de organizacion,
comunicacion navegabilidad. Comprende todo, desde saber qué es una reunién de planificacion
a conocer cuanto va a costar un reportaje, de cuanto tiempo se dispone para introducir cambios
de disefio 0 como hacer funcionar conjuntamente de la manera méas adecuada los elementos que
han de figurar en la pagina, teniendo en cuenta el estilo propio de cada una de las secciones”.
(Cathwell y Zapaterra, 200, p. 90)

El éxito del conjunto de los elementos visuales depende de la adecuada ejecucién de las cualidades que
cada uno posee en direccion al usuario. Para disponer los elementos dentro de la pagina en blanco se
utilizan reticulas. A partir de férmulas numéricas aseguramos que la posicion de estas reglas
(invisibles) sobre el papel ayude a aterrizar o dar base a los elementos visualmente. La reticula es

invisible para el lector ya que no se registran en la impresion, solo en el proceso de maquetacion.

T met my best friend Misty Fox at a casting for a
musie video, We had to pretend to be best friends
in the audition and were so convincing that we
were given the job and have continued to be best
pals ever since. Misty knows pretty much every
secret I have ever kept and even some ['ve
forgotten. Here she Is pretending to win the title
of Miss World. This Is exactly the type of weird
thing you shouldn’t talk about or print in a book
If you're ever given the opportunity.

(2013), Interior de libro IT, Alexa Chung, recuérado de.
http://www.stefanieposavec.com/alexa-chung
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Reticulas
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llustracion de reticulas, recuperado de https://www.uifrommars.com/mejora-tu-diseno-ui-utilizando-reticulas/

Las reticulas consisten en conjuntos de lineas verticales y horizontales que acttan como guias para la
distribucion de los elementos contenidos en la publicacion, y son las bases de nuestra diagramacion.
Podemos pensar en ellas como el esqueleto que sostiene los elementos visuales contenidos en las
paginas. Al establecer lineas y mddulos sobre la hoja en blanco podemos transitar con mayor seguridad
el espacio, la reticula ayuda a homologar el contenido y le otorgan direccion, coherencia, estructura,

orden y ritmo a la lectura.

Partes y elementos de la reticula

En la actualidad utilizamos un software llamado inDesign. Este programa esta disefiado para realizar la

produccion de documentos editoriales de forma mas sencilla, las herramientas de trabajo nos permiten

trabajar las cualidades de cada uno de los elementos entre ellos la colocacion de lineas diagonales,
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horizontales y verticales que delimitan espacios como margenes, columnas, lineas de flujo y la posicion

de marcadores.

Los margenes son espacios negativos que rodean el contenido de la pagina, la importancia de estas
zonas radica en su funcién, nos ayudan a descansar la vista, establecen tensién general en la

composicion o también pueden contener informacion secundaria.

Las columnas son alineaciones verticales dentro de los margenes que crean divisiones donde
depositamos texto o imagen. El ancho de las columnas depende del formato y la cantidad de
informacion que estamos trabajando, también dependen de las caracteristicas de cada publicacion, los
periddicos, por ejemplo, presentan sus articulos en reticulas de 5 0 6 columnas. La mejor opcidn
siempre sera la que permita al mensaje escrito ser claro comodo y legible, las columnas estrechas
reducen el numero de palabras por linea, si debemos achicar demasiado la tipografia o apretar el
tracking para hacer caber el texto para no provocar una lectura entre cortada pero si un esfuerzo visual
probablemente sea una mejor decision modificar la estructura y permitirle méas espacio al texto. El
conjunto de lineas horizontales sobre las lineas de las columnas crea modulos que ayudan a ubicar de

manera mas precisa texto o imagen.

Las lineas de flujo son bandas horizontales que dividen el espacio, sirven para guiar la vista a través del

formato, crear puntos de inicio para texto imagen o imponer paradas adicionales.

Los marcadores indican la posicién de texto subordinado o repetido como titulos, folios explicativos,

nameros de pagina u otro elemento que ocupe una Unica posicion en la publicacion.

Por otra parte, las paginas maestras o plantillas nos permiten contener la misma informacion en el
numero de paginas que queramos, el contenido aparecera en todas las paginas de la publicacién, como

la numeracion.

Disefiar sin reticula

“Hasta finales del siglo XX, la industria del disefio tendia a centrarse en la influencia del
racionalismo -que crecia de un modo mas 0 menos constante- cuando trazaba la historia de su
desarrollo o queria promocionarse a si misma, y ello por una buena razén: el énfasis en los

aspectos pragmaticos y racionales del disefio ayuda a los clientes a comprenderlos y confiar en
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la industria del disefio como recurso. Pero cualquier campo de la creacidn artistica abarca
diferentes escuelas de pensamiento, algunas de ellas contradictorias, y el disefio grafico no es
(Timothy Samara, p. 111)

una excepcion”.

iCémo un socidlogo acabd

siendo disenador gréfico?)
Si, el disefio grafico es mi

segunda carrera. Yo hice
sociologia y luego estuve
dando clase durante mas de
5 afos. Durante el verano,
cuando no daba clases, un
dia cogi un flyer que
anunciaba un taller sobre
disefio grafico. Esa era la
primera vez que yo oia esa
palabra, tenia 26 afios, y
el flyer decia algo asi
como ‘ven y conviértete en
un disefiador grafico’ y
pensé, :;esto es una
profesién? ;Puedes ganarte
la vida con esto? Y pensé
que era divertido e
interesante, asi que fui
con el flyer a la escuela,
les dije que si habia algun
problema en que un profesor
de sociologia hiciera esto,
me dijeron que no, y empecé
el taller.

Después de dos semanas, que
era lo que duraba el
taller, dije: Wow! Esto es
lo que quiero hacer!

Lo tuve claro. Entonces
decidi dejarlo todo. Dejé
de dar clases, y dejé el
surf (hay que recordar que
Carson estuvo en el top 10
de los mejores surfistas
del mundo), toda la energia
que habia puesto en ser un
surfista profesional
durante afios la dirigi
hacia el mundo del disefio
grafico. Y empecé con los
contactos que tenia en el
mundo del surf a hacer
pequefias cosas de
publicidad y luego revistas
y al final de algun modo
volvi a dedicarme a lo que
habia dejado que era el
surf. Cerré el circulo.

Estoy haciendo un montén de
trabajo con Quiksilver otra
vez, y también estoy
haciendo ‘rebranding’ para
la marca de alta fidelidad
Bose. Estamos intentando
mejorar la imagen de marca,

tiendas,
anuncios,

packaging, los

un poco de todo,
para sus clientes mas
jévenes. Pero un proreso
muy lenfo,

ver los resultados.

Me gustan Franklin Gothic,
Trade Gothic Condensed 18,
y una llamada|Neulan, que
hice yo para Miles Newlyn
que es un gran tipégrafo
londinensef

,ocidlo

A BURFE

Si claro, es esta [le
habiamos preparado una foto
por si no la conocia]. Eg
muy famosa. Ahora que estoy
haciendo cosas por Francia
con Quiksilver igual me
bajo con mi tabla.

HA

DO M;l sociologo

WILVKE|diserwi:
NECIBINIAIsuis

soc:.olog"»-'m

EOB é
COWWNUI-|dis=ra

CVIOM surizs taf§
> als

Revistra Tributo David Carson, recuperado de, https://www.behance.net/gallery/55547085/Revista-Tributo-David-Carson
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La decision de utilizar o no una reticula siempre se deduce de la naturaleza del contenido de la
publicacion, a veces ya existe una estructura interna y la reticula no sera de mucha ayuda, otras veces
depende de la reaccidn que esperamos del lector, “un disefiador espera una implicacion intelectual mas
compleja del publico, como parte de su forma de experimentar la obra en cuestion”, explica Timothy
Samara (p. 119). La capacidad del lector de captar y digerir informacion se ha vuelto mas sofisticada

gracias a la exposicion constante de informacion visual en la que estamos inmersos.

Al trabajar sin reticula debemos desmontar un espacio racionalmente estructurado de modo que los

elementos establezcan nuevas relaciones entre si.

La estructura puede alterarse de infinitas formas, desplazar zonas importantes y observar como
funcionan de manera vertical u horizontal, desplazar los médulos o las columnas, hacer flotar
elementos, utilizar una estructura repetida y orientarla de diferentes formas a lo largo de la publicacion
puede utilizarse para hacer del contenido algo dindmico, cambios de densidad o escala también pueden

hacer diferenciar la informacion y convertir la pagina en un espacio interactivo.

Entonces, ¢Como se lee una pagina?

42 ESNE MAGAZINE ESNE MAGAZINE a

Laliebrey la tortuga

Fibula de La Fontaine

) Apostemos. dijo éxts, 3 que ne s que custio saltos; dgo aus- hasta b wkima bora. Regodés
liegass: ton prunto come vo 3 ira, refiriéndome ks saliosdes.  se paciendo Ja fresca hiecb y
»e evtietiene me

No llega mis pronto quien
mis corve; lo importante
partir a buena hora

———

Interior doble pagina revista
ESNE, recuperado de,
https://www.domestika.org/es/pr
ojects/265584-doble-pagina-
interior-revista-esne
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Existen muchos factores que influyen en la manera en la cual leemos una pagina, la zona geogréfica, la
cultura, por tal motivo “es importante que el lector encuentre un punto de entrada en el disefio. Aunque
pueda parecer obvio, hay disefios muy complejos y los puntos de entrada no son elementos fijos. Por
regla general, en una pagina equilibrada, estos son, en una pagina con el mismo tipo de contenido a lo
largo de toda su superficie, el lector primero dirige la vista a la esquina superior izquierda de la hoja,
después al centro y finalmente, a los extremos” (2009, p.74). Nuestra maquetacion debe indicar de
forma implicita el punto de entrada a la informacion, de no ser asi el lector perdera interés y no se

cumplira el objetivo: la lectura.
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«El libro
sera

En
1912, tres de nues-
arios mas tarde tras
del primer manifiesto conciencias
futurista, Marinetti futu ristas.»

J «EN CONTRA

publi- R b, DL Lo QUL oL

o8 ol Mt Y 7 CoNoCE (oMo
festo tecnico Kine LA ARMON:A DE

della letteratura futu-
rista, en el que urgié a des- : o) o) N
truir la sintaxis, abolir la puntua- UNA C - MF élc' e
cién, asi como los adjetivos, adverbios
y conjunciones, a desordenar y destruir el
yo literario y a utilizar el verbo en infinitivo.

Cartel inspirado en movimiento Dada, recuperado de, https://www.pinterest.fr/pin/571535008933290882/
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El poster anterior contiene informacion sobre el movimiento dadaista, inspirada en la escultura Clave
del club nocturno de Jean Arp. El dadaismo fue un movimiento cultural y artistico caracterizado por
rebelarse contra las convenciones literarias, y especialmente las artisticas, por burlarse del artista
burgués y su arte. En este ejemplo el mensaje escrito se ve reforzado por los elementos visuales que lo
componen al funcionar en razén a la naturaleza del tema presentado. El disefiador puede argumentar a

partir de esta razon los textos cortados en monosilabos o el uso de mas de tres tipos de tipografias.

“El lenguaje es, sencillamente, un recurso comunicacional con que cuenta el hombre de modo natural y
ha evolucionado desde su forma primigenia y pura hasta la alfabetidad, hasta la lectura y la escritura.
La misma evolucion debe tener lugar con todas las capacidades humanas involucradas en la
previsualizacion, la planificacion, el disefio y la creacién de objetos visuales, desde la simple
fabricacion de herramientas y los oficios hasta la creacion de simbolos y, finalmente, la creacion de
imagenes, en otro tiempo patrimonio exclusivo de artistas adiestrados y con talento, pero que hoy,
gracias a la increible capacidad de la camara, es una opcion abierta a cualquier persona interesada en

aprender un reducido nimero de reglas mecanicas.” (Dondis, introduccion).

Desde el comienzo de la civilizacion en la época de las cavernas los primeros pobladores comenzaron a
retratar de forma grafica sobre los muros de las cuevas representaciones de la realidad. Aunque
desconozcamos algunos aspectos de estas representaciones como el verdadero motivo o intencion por
la cual fueron hechas, sabemos son el primer registro grafico que produjo el hombre. EI hombre
naturalmente en su consciencia de ser finito ha buscado la manera de preservar y comunicar su
conocimiento. Otro factor importante es nuestro caracter expresivo, el cual también impulsa al humano
a reproducir su realidad y reinterpretar su vision del mundo mediante la imagen. En el libro la Sintaxis
de la imagen, Dondis define al lenguaje como un recurso comunicacional que ha evolucionado desde su
forma primigenia hasta la escritura y la lectura, fundamentales en nuestra sociedad, sin embargo, la
imagen tiene un proceso de lectura la experiencia visual humana que parte de la comprension y
recepcion sensorial del entorno, es un proceso intuitivo, individual y parte de factores fisicos y
psicoldgicos. Las imagenes son portadoras de mensajes los cuales pueden referirse a cualquier tema,
todo aquel que tenga la capacidad de ver puede reconocer y observar una imagen, lo que debemos

aprender para poder leerla son los elementos y herramientas que la construyen.
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Caracter y contenido de la alfabetidad visual

La importancia de la alfabetizacion visual en el desarrollo humano incrementa el efecto de la
inteligencia humana, ensancha el espiritu creativo y se convierte en una promesa de enriquecimiento
humano para el futuro, captamos la informacion visual de muchas maneras, perceptivas y kinestésicas,
de naturaleza psicologica, son vitales para el proceso visual. EI proceso visual es multidimensional y
simultdneo en el cual existen tres niveles de datos visuales: la materia representacional, o sea la
imagen, foto, escultura, dibujo, etc, el input visual o sistemas de simbolos que contiene la imagen y la
infraestructura abstracta (la forma en que vemos) de manera consciente y preconsciente hasta poder

comprender el mensaje puro donde visualizamos todo como uno mismo.

Visualizar es entonces las capacidades de formar imagenes mentales y el nivel representacional.

Aprendemos acerca de lo que no podemos experimentar directamente gracias a los medios visuales.

Soportes

El soporte se refiere a la superficie dénde imprimiremos nuestro producto editorial. Existen muchos
tipos de papel distintos en gramaje, color, elaboracion y costos. Decidir qué tipo de soporte utilizar en
el producto editorial puede depender de factores como, el usuario, el tipo de publicacién que es, su
funcidn, qué tipo de impresion sera, es decir, si estamos disefiando un libro de texto lo mejor sera elegir
un soporte no estucado que permita al usuario escribir y borrar sobre el papel, los soportes estucados,
por ejemplo, al ser lisos no absorben el grafito o la tinta.

Cualidades del papel:

Existen dos clases de papel, los satinados o estucados de alta cohesion y los no estucados, son porosos
y de baja cohesion; La opacidad es el porcentaje o grado de transparencia y se mide en porcentajes por
el grado en que se ve la impresion al reverso; La blancura que también se mide en porcentajes; Textura,
si el papel tiene gofrados (figuras en relieve), grano fino, amartillados o de textura irregular, esta
cualidad podemos medirla al tacto; La densidad del papel se refleja en la transparencia del mismo, se
mide en gramaje; La lisura es lo contrario a la textura, esta propiedad permite dar una mejor
reproduccion; El hilo o grano es la direccion del entramado del papel; El brillo o brillo impreso es la

reflectancia que tiene el soporte sobre la luz y el brillo impreso se refiere a si el papel es mate o semi
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mate, entre otros; La humedad relativa es el porcentaje de humedad que puede guardar el papel; Y la

resistencia al dobles, la resistencia que tienen al romperse o quebrarse.

Los papeles utilizados para impresion son de tres tipos: sin recubrir (bond, gofrados, texturados, entre
otros), recubiertos que pueden ser brillantes o mates (recubiertos por sustancias externas a la celulosa),
por ejemplo, papel cartulina couche, cartulina caple o sulfuradas, etc. Y para otras aplicaciones,

autoadhesivos, de seguridad y carton.
Formatos de papel

La fabricacion de papel en la industria editorial presenta gran diversidad de medidas, ya sea por las
técnicas en donde se imprimen, asi como las medidas que imperan en cada pais. La eleccion del papel,
independientemente del factor econémico, debe merecer la mayor consideracion, ya que las

caracteristicas que posee el papel resaltaran de inmediato en la publicacion.

Los papeles se fabrican en diferentes medidas que dependen de normativas establecidas, costumbres o
factores culturales partiendo del mismo objetivo que es su funcionalidad. Estas normativas de
estandarizacion permiten la comunicacion entre los paises que la ocupan, de esta forma podran ser

impresos en cualquiera de las zonas que pertenezcan a la norma.
Sistemas DIN 1SO 216

Las siglas DIN provienen del Instituto de Normalizacion Aleman que decidié unificar los formatos de

papel (Deutsches Institut fiir Norming).

El sistema Iso (International Organization for Standarization es derivado del sistema DIN, la cual
establece que la base de todo material impreso tenga la razon de la raiz cuadrada 2 (1,414) de manera
que todos los productos que se obtengan resulten compatibles: sobres, archivos, cartulinas hasta

anaqueles y libreros.

“El moderno sistema definido por la ISO para los tamafios de papel se basa en el sistema métrico.
Dicho sistema utiliza la proporcién de la raiz cuadrada de dos (1: 1,4142) y un formato AO con una
superficie de un metro cuadrado. Un papel con estos parametros conserva las mismas proporciones
cuando se parte en dos. En la actualidad, sélo Estados Unidos, Canada y México no utilizan

tamafios de papel establecidos por la 1SO, también llamados DIN.” Ambrosse y Harris, 2009, p.70)
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Los tamarios basicos de I1SO son: Serie A0 (841 x 1189 mm) .Serie BO (1000 x 1414 mm). Serie CO
(917 x 1297).

Objetos editoriales encuadernables, compaginacion

El tamafio de la pagina se establece segiin como se dobla el pliego de papel: entre mas dobleces mas
pequefio serd. A partir de estos dobleces se genera un cuadernillo que agrupa a otros cuadernillos del
mismo tamarfio para formar al encuadernable. De esta forma, de un doblez se obtienen cuatro paginas,
de dos dobleces resultan 8, de tres resultan 16, y de cuatro resultan 32 paginas. La imposicion de las
paginas en el pliego de papel se ubica ordenadamente ya que son la pauta para doblar el papel y

compaginar al encuadernable.

Aunque existen los sistemas DIN e 1SO 216 en México las medidas de los pliegos que compramos a
otros paises tienden a estar ligeramente alterados, esto debido al sistema métrico de cada pais. En

México las medidas comerciales de papel son: 8 cartas 87 x 57 cm y 8 oficios 70 x 95 cm.

Los papeles pueden presentarse en bobinas que se compran por tonelada y son utilizados en prensas
rotativas o en hojas cortadas compradas por millar. Los papeles en bobina pueden medir de 56 a 90 cm

0 mas. Las hojas cortadas pueden tener los siguientes tamafos:
« En papeles: 57 x 87 cm, 70 x 95 cm, 61 x 90 cm, 73.5 x 95 cm, 87 x 114 cm (16 cartas)
« En cartulinas: 50 x 70 cm, 52 x 72 cm, 57 x 87 cm, 60 x 90 cm, 70 x 95 cm

El formato carta (21. 6 x 27.9 cm) y el tamafio oficio (21.6 x 35.6 cm) son los mas populares en el area
de impresidn, a partir de ellos podemos trabajar con formato media carta de 21.5 x 14 cm, medio oficio,

cuarto de carta, o cuarto de oficio.

También podemos hacer uso de formatos derivados de multiplos como el doble carta o tabloide, doble
oficio, ocho oficios, cuatro cartas, cuatro oficios, ocho cartas, estas fracciones de papel son utilizadas

generalmente en volantes.

En el proceso editorial de revistas, periddicos y libros (multipaginas) se utilizan pliegos para la

impresion de la publicacion. Los pliegos son denominados con multiplos de otros formatos mas

pequefios y también se refieren a ellos con términos como 4 cartas, 4 oficios, 8 cartas u 8 oficios. Es
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importante que el disefiador se base en estos formatos para poder aprovechar lo mejor posible el pliego

y evitar desperdicio.
Encuadernacion

Entre los diferentes métodos de encuadernacién se encuentran la tapa dura, la encuadernacién
americana y la de espiral. El disefio mostrado a continuacion esta encuadernado en tapa dura, método
que alarga la vida de la publicacion. Las publicaciones en tapa dura suelen llevar sobrecubierta, la cual
originalmente se utilizaba para proteger al libro de polvo y suciedad. En la actualidad la sobrecubierta
se ha convertido en una extensién grafica del libro y en elemento clave comercial. (Ambrose - Harris,
2008, p. 30).

Ejemplo de encuadernacion, recuperado de https://www.laimprentacg.com/encuadernacion-de-libros/
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Disefio editorial aplicado a libro, revista y perioédico
Libro

La Real Academia de la lengua Espafiola define como libro a la publicacion que cuente con mas de 49
paginas de contenido, a la obra cientifica, literaria o de cualquier otra indole con extension suficiente

para formar volumen, que puede aparecer impresa 0 en otro soporte.

El libro esta compuesto por las siguientes partes:

Sobrecubierta, esta parte cubre el empastado, en la actualidad se usa muy poco, La faja es una pequefia
cubierta en forma de faja que se usa para asegurar el libro. También se usa para afiadir frases o
pequefias introducciones sobre el contenido, Las cubierta o portada es la parte que protege al contenido.
En la cubierta se encuentra usualmente una imagen vy el titulo del libro. Una cubierta atractiva tiene
mayor ventaja sobre las demas ya que sera mas facil identificarla al sobresalir entre los otros productos,
El lomo es el espacio donde va escrito el titulo del libro y el autor. Se refiere a la parte lateral del libro
donde usualmente van cocidos. Mediante esta parte el libro sera reconocido cuando estan dispuestos en
un librero. La contracubierta o contraportada es la parte opuesta en relacion a la portada. La solapa es

un recurso adicional a la portada que usan muchos autores para agregar informacién util e informativa.
Secciones del libro

La guarda estd ubicada al interior del libro donde se une la portada con la pagina interna. La hoja de
cortesia 0 de respeto se ubica al inicio o final del libro, son paginas en blanco. El cuerpo del libro es el
contenido interno. La portadilla es la primera pagina con contenido del libro, ubicada después de la
pagina de cortesia, usualmente aparece el titulo, autor o una imagen representativa. En la pagina de
créditos se plasma informacion general del libro, afio de edicion, derechos de la obra, ISBN, nimero de
reimpresion, nombre de traductor en caso de haber uno, editorial, lugar de impresion, tiraje, nimero de
edicion, en afio en que reservaron los derechos. La dedicatoria puede estar presente en la pagina de
agradecimientos, en esta seccion el autor expresa dedicacion. La pagina de agradecimientos menciona a
las personas que colaboraron en la publicacion. El prélogo suele estar escrito por un especialista y se
encuentra en el interior antes del contenido. El indice es la guia del libro, nos orienta y dice donde
ubicar los capitulos para por trasladarnos con facilidad. La introduccion o presentacion encabeza el

principio de cada capitulo. Usualmente se encuentra en libros literarios o cientificos. El apéndice o
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anexo es informacion adicional relacionada con el libro. Usualmente son soportes de investigacion y no
aparecen en todos los libros y la bibliografia, en esta parte aparecen las fuentes o informacidn citada

que fue utilizada para la creacion del texto.

El formato se decide a partir de dos factores importantes los cuales son el tamafio de la hoja original y
el nimero de veces que esa hoja se dobla antes del gullotinado, explican Ambrose y Harris en el texto
Formatos p.19 entendiendo que “Las ediciones en “tamafo folio” son libros hechos a partir de hojas
que se han doblado s6lo una vez. Las ediciones en “cuatro” se hacen con soportes doblados dos veces
(con lo que se obtienen cuatro hojas u ocho paginas), y las ediciones en “octavo” se elaboran a partir de
papeles doblados tres veces (lo que da ocho hojas o dieciséis paginas). Estos tamafios de libro, al
principio, se basaban en tamafios de papel estandar y representan una fraccibn matematica exacta de

una hoja de papel.”

Historia del libro

El libro es parte del contexto social ya que en su cualidad interactiva refleja el paso de las épocas. La
historia del libro comienza en la época donde los sumerios comenzaban a plasmar las primeras
representaciones del signo sobre tablillas de arcilla. Aunque es muy antigua la forma de produccion de
estas tablillas sobre las que escribian a lo que hoy conocemos como libro, éste es probablemente el

primer acercamiento o nocion que tuvimos de éstos.

Posteriormente en Egipto se trabajaba sobre rollo o volumen, que consistia en papiro enrollado en una
varilla de metal o madera, este mecanismo iba descubriendo el texto mientras se desenrollaba el papiro.
El libro ilustrado mas antiguo pertenece a esta cultura y data del afio 2000 a.C. También poseian
bibliotecas como Tebas, Karnak, Dendera, Tell-el-Amarna y la més importante Alejandria fundada en
el aflo 290 a.C. Albergaba obras griegas y traducciones del griego al egipcio y otras obras de la
antiguedad. La biblioteca sufrié un incendio parcial en el afio 47 a.C. y desaparecio en el afio 391 d.C.
cuando Julio César tomo la ciudad. Paulatinamente comenzd a incrementar el uso de bibliotecas

publicas y particulares como las de Platon, Jenofonte, Euripides, Euclides y Aristoteles.

En Grecia el uso de papiro no era tan comun, ellos utilizaban tablillas de madera y un soporte llamado
pergamino que se producia de piel animal. Después en Roma se implement6 el codice pergamino que

era mas facil de consultar, se podia escribir en ambas caras, mas facil de transportar y almacenar y se
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conservaba mejor. Roma fue heredera intelectual de Grecia y los etruscos. Uno de los personajes mas
importantes fue Tito Pomponio, dedicado a la creacion editorial, historiador y escritor romano. En la
Roma Imperial se construyeron bibliotecas de caracter estatal a las que podia acceder cualquier

ciudadano siendo asi Octayiana y Palatina las mas importantes.

Durante la edad media continuo la preservacion de las obras y la produccion de codices. Este momento
en transicion significé mejoras en la produccion de los escritos. Los libros eran producidos por copistas
quienes realizaban todo el trabajo a mano. La invencién de la imprenta acortd, mejoré e incrementé la

produccidn de las publicaciones. Eran objetos de lujo y de caracter religioso.

Existen libros llamados incunables que datan del afio 1500 Ilamados asi en alusion a la incursion de la
imprenta, eran libros en gran formato y de papel grueso, no tenian divisiones de texto ni distincion de
paginas, eran libros eclesiasticos en su mayoria o reproducciones de la biblia. A partir del
Renacimiento el libro comenzé a ser considerado un instrumento fundamental para fomentar la cultura
y la transmision de nuevo conocimiento. Ya en el siglo XIX y XX el libro era un objeto en

reproduccion masiva, con ello el area de disefio editorial se consolido.

En la actualidad el libro se ha trasladado al espacio virtual a partir de trabajos editoriales como €l e-
book que se adapta a cualquier dispositivo digital lo que conllevo a la creacion de bibliotecas virtuales.
Ahora puedes llevar tus libros favoritos en un pequefio aparto y hacer lectura de ellos en cualquier

parte, facil y ligero.

Revista

I
]
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Fotoarafia stand de revistas.recuperado de. https://curadas.com/2019/11/27/resumen-27-noviembre-2019/
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La Real Academia de la lengua Espafiola define a la revista como una publicacion periodica con textos
e imagenes sobre varias materias, 0 sobre una especialmente. Las revistas nacieron a partir de
publicaciones periddicas que comenzaron a integrar temas variados como noticias, canciones, chismes,
entre otros. Con motivo a la alfabetizacion y aumento de capacidad intelectual de las personas este tipo
de publicacion se fue transformando en un elemento popular. A medida que el area crecio la revista se

especializé y diversifico.

Estdn compuestas por elementos caracteristicos que permite diferenciarlas facilmente del libro

mediante la estética y el disefio. Entre las principales caracteristicas encontramos:

Portada, cara principal de la publicacién o primer pagina. Usualmente estd compuesta por imagen y
texto. Debe ser de gran impacto visual para atraer al lector y hacer que consuma el producto. La
cabecera es el elemento identificativo sobre lo que se diferencia una revista de otra, puesto que va el
nombre de la revista, donde resalta de forma identificativa para conocer sobre el tipo de revista a tratar,
a su vez se lo relaciona con el logo, este es un elemento clave que suele ocupar un 1/8 de péagina,
depende del disefio del mismo. Es un factor decisivo en los consumidores, si es atractiva, ellos pueden
hacerse la idea sobre el contenido que tratara, ademas de los elementos que la apoyen, lo cual podra o
no ser muy entretenidos, sin leerla. Los datos referenciales son el nimero de edicion por afio, nUmero
de publicacion, tiraje, fecha, codigo de barras, titular o cabezal, titulares secundarios y pestafias (son
recuadros que contienen informacién adicional sobre un tema especifico). EI lomo al igual que el libro
esta parte contiene el nombre de la revista, la fecha, numero de edicién, entre otros elementos
dependiendo la decision de la revista. Algunas revistas ocupan este espacio para crear comunion entre
los siguientes numeros a partir de imagenes o colores que motivan al lector a consumirlas y
coleccionarlas. Las paginas centrales son las de mayor costo publicitario ya que es donde se ubica el
tema mas relevante. Se pueden incluir imagenes grandes que ocupen dos paginas. La contraportada es
la parte contraria a la portada y se utiliza como espacio publicitario y el costo de la publicidad se decide

por la editora o la persona encargada de la revista, no existe una tarifa estandar.
Partes de la revista

El sumario tiene una clasificacion en secciones y funciona como el indice en el libro, pero con el uso
de textos e imagenes. El indice incluye los nimeros de pagina que ayuda al lector a encontrar el tema

que busca. El directorio contiene la informacion de colaboradores, la edicion, datos y publicacion de la
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revista. Incluye a los organizadores de la revista, al presidente, vicepresidente, directivos del consejo
editorial, editores, fotdgrafos, reporteros, disefiadores, direccion de la Institucién o empresa, impresion
y lugar. Editorial, en este espacio se publica texto de forma libre sobre el contenido de la revista, los
articulos, es el contenido escrito de la revista, son argumentativo o de analisis sobre determinada

informacidn escritos por profesionales en el tema de la seccion. Las entrevistas, y reportajes.
Elementos de la publicacién que forman la composicién visual de la revista

Cabecera, ubicada en la parte superior de la pagina comunica la tematica a tratar. El titular o
encabezado utiliza una tipografia destacada, Los subtitulares son el texto posterior que complementan
al titulo. La entradilla es el parrafo inicial que amplia los titulares, puede presentarse en cursiva o
negritas. El flash puede presentarse con color como elemento, destaca informacion y comunica un
mensaje especial. Los parrafos son estilos de texto agrupados que deben constar de alienacion y
justificacion. Los destacados hacen énfasis a determinada informacién y destacan contenido. La
publicidad es quien paga el costo de la publicacion. Se promocionan de acuerdo a la direccién que
tenga la revista, son producidos pertinentes en cuanto a la linea editorial. Los filetes son lineas
invisibles que ayudan a delimitar el contenido de las paginas. Las fotografias, podemos hacer uso de

imagenes fotograficas, ilustraciones, entre otras expresiones artisticas que nos den apoyo Y faciliten la

comunicacion del mensaje.
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Interior revista picnic No.
54, recuperado de,
https://www.domestika.or
alen/projects/373429-
revista-picnic-54-
insomnes-diseno-de-
paginas-preeliminares

i
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Las revistas se imprimen usualmente en offset o digital sobre soportes como papel couché o bond.

Tienen diferentes tipos de encuadernacion, por ejemplo: con grapas o cartoné (empastado).

Tipos de revistas:

Revista periodistica: informa sobre determinados temas reales, especificos y actuales.

Revista de ocio: tienen el proposito de entretener.

Revista cientifica: informacion académica sobre temas cientificos.

Revistas especializadas: trata sobre un tema en concreto como economia o politica.

Periddico

La Real Academia de la lengua espafiola define al periddico como un impreso: Que se publica con
determinados intervalos de tiempo sobre asuntos de actualidad. Puede tener una periodicidad diaria,

semanal, mensual, bimestral o semestral.

El origen del periddico data del afio 59 a.C. durante el imperio de Julio Cesar. En el consul romano se
colocaba periddicamente el Acta Diurna donde se informaba a los ciudadanos sobre los asuntos de
interés ocurridos. En cuanto a China en el siglo VII propagaban sus manuscritos con noticias generales
de interés. Ya en la edad media europea tenian una especie de emision oral periédica de noticias dadas

por un pregonero, también usaban carteles.

Después de la creacion de la imprenta se cre6 el periodico, no se sabe quién es el autor del invento,
pero se piensa que fue un descubrimiento y avance de caracter colectivo. El primer periodico impreso
tuvo lugar en Italia en 1529 que mas bien era una hoja de noticias. Mas tarde se publicé el primer diario

aleman Mercurius Gallobelgicus. Este periddico sirvié de modelo a sus predecesores.
En la actualidad este tipo de publicacion consta con las siguientes partes:

Plana, esta parte es conocida como hoja en la cual estan escritas las noticias del periddico. Primera
plana, es la hoja principal del periddico donde se encuentra el nombre, logo, eslogan, fecha y titulares.

La cabecera o encabezado se ubica en la parte superior de la plana y es donde se muestra el nombre,
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eslogan y logotipo. La noticia es toda la informacion sobre temas especificos donde se describe la

noticia.

La columna es la zona de la maqueta donde se encuentran articulos realizados por especialistas sobre
ideas personales, criticas o temas particulares. Se compone por el articulo, nombre del autor y algunas
veces fotografias. Los suplementos en esta seccidn se encuentran temas de interés dedicadas a captar la
atencion del publico, son cuadernillos que suelen integrarse al interior del periddico y que llevan una
numeracion de paginas independiente. Las fotografias ayudan a describir el suceso mediante la
comunicacion visual. Tiene adjuntado un pie de foto con la informacion de la fotografia para mejor

entendimiento y las orejillas u orejas que son los anuncios publicitarios.

WAV BCAS paper oo

NEWSPAPER

WIWW.DENERIPELOM

delfend sellcioudie boeem,
o peetlum negue. Vivamus
sed nibh oget eli consecre
ar bibendum

dicrues, macis mi nos,
dignissm er mauds. Nam
sactor nusc i emperdiet

Quisque Lempor sgestas
dignissin guam ert v

molestie. Norbi ne¢ sapien
fermentues angue. Quisgque

New York, Sanday, aaury 3, 2017, 0099

Volume 2, Namber

» SPICIAL EDITION

MORBI ELEIFEND LACUS
QUIS SAPIEN MATTIS FEUGIAT

Dywwc fewpss e At
walls ex epestas. Provet
headrenit ex vl alqwet
aficar, amit sapim kel
palvinar sl sl veicala
o malle Maas o angar.
Agvere o pretiee ol
Sovtor, vt hibewdaet ovei
arng e Maws o
mnc e eros et vinra
headrent and laborts juato.
fuse m o at et
parverr digvisnre 6t wvet
e e

« New danalis iprre onc whicsls asetor,
LY w! porta il Nallsre et iacalis ninl
wou At el Prassnd Ay wid sl
wee pellentmsgur Jetws posvere wl ”

€€ 5bved vrma viewe
ot o ofichr o

R

Quisqee tempus, sem at
veaenacls mollls, urna ligela
molestie daplbas sapees, et
dignissim diam menss ex
ursa [n maimes Joons
Qe sem congue, dignissim
laoreet enies cursus. Nullas
verenatia, koo faucibus poeta
dapibus, leo borern venenatic
wem, ox fringills magna
manres nec neque. Danes i
seeberisque e lorem, Gum
sociis natogue penatibes et
magns dis beo parrerient

mentes, nascetur rdicules
MEs. Anean poswere wima
ac commodo ultrices.

U suere nisl Nella
facdisi. Maceenas commade
effichur neque a tineldant

Dester peivinas hendrerit
efficitur. Ouis epet iscubs
toreee, in pulvinar augze
Saapendoar pharetra nid
augae, ut leo viverra feks
pharetra w2, Suspendisse sit
amet malesuada tortor. Sed
mellis faucibas quam

Newes free the world

1

sodales aliquam rstique.
Vivateus possere pubrisas

ord, ac scelerisque fpesm

pubinar qua lnen. Ut
fermentum aliquam ura,
son  dlimcorper  wma

orsare ot. Fusce pubrmar
quarm  sed mal  sempor

aoreer olit vl |4 sulia
Suspendisse whicla Jaoras
faclisis tormor e poretitoe
Bendreri. Quisque feegiat
a wmisl mex plcene Ut
saplen orcl, ukrices in
thrpis vel, tristigue manis
staurs. Phasdles a1 s

dignissm, mattis ooci vilae,
molestie soc uma. Inteper
termpoe nec ofc asem, ot
molestie nudls placerat ac.
Vesthdure quis sendrerit
nibd

NULLA EST NISI

Integer clometriues juice
quis masris nuram, opet
wamatis metus dizicies
Exiare epetae quis krem
mom susapit. In quis ame
urna

Szapendisee nee sodales
neqee in spien  blaadi
sagmtis ofin Pellentesque

NULLA VEL SEM SED NIBH ULTRICIES

€€ careiite na

\ el

Nam laculls (psum nec
vehlcula ancror. Urvel poesa
ol Niflam eges laculs nisl
2o dicrum =i, Pracsent

dicruee ved nid velk, nec

pellntsqee lectio pesecee

wel. Demer at sisi vitee est

wllesecreper ultrices eget

nec wna. Cras in viverma
sem, semper oreet urpis

Nula consectenar eget
it ur rhoscus. Mauns
lobeetis finidus wibh, in
rulrum metus ef tineidum
oget wel Maccenas guis
pnuere quam, st oamet

SED VENENATIS

Dooec  omare  augue
wmer, 3 efficher wisl
vesenans vel. Sad yutram
libeso & naque ireperdier,
cu hendrerit ofo magna
vestibaluss In. Suspendsse
vitee mokeite dolor, Cras in
ot mages Nulls subened
torsce  volipat  depibus
dignisim. Nullam sit ame
Seagist ex, sz amet frngils
libewa

Swspendiss et preciam
rarpes quis el vel alique
mperdies

comseguat Sam. Phaocdhs
at arce it amat epet ol
venenatis vehicala,

Curabitur nec egrstar
arcn, eu faciles cec Ly
pocta sem eu ame slirices,
ur facinia augue faolisis
Vestibelum  anre  ipsam
pranis in fanobes eget orct
lucwes et ukrices posuere
cubdla ex Curae; Nulam
sagetls ciacidanr laceser.
Duis wel suctor ond negue.
Quingee stipst sulram
sapien, ut luctes e bbero
dictuss 2.

Sod venenatin, liguis vl
nxrum efficrsr, fofis ox
rhoncas eet, e= bibendum
Jagae metas nen eros. U
PocTa som eu aate Wiricies

News frove She warld

Plantilla vector de periddico, recuperado de, https://www.freepik.es/vector-premium/plantilla-vector-periodico-periodico-vintage _3179586.htm

El periddico organiza su contenido a partir de secciones las cuales son: portada, internacional, nacional,
local, sociedad, cultura, cartelera, anuncios breves, deportes, economia, bolsa, agenda, pasatiempos,

radio y television.
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PROYECTO EDITORIAL

El siguiente proyecto editorial se desarrolla a partir de tres publicaciones: libro, revista y periddico.
Estas tres publicaciones estan disefiadas en funcion de promocionar, registrar y difundir informacion
cultural relacionada con la comunidad del centro comunitario Los Chocolates ubicado en la colonia

Carolina en Cuernavaca.
¢Qué conceptos definen a mi cliente?
» Cultura

e Comunidad

- Estructura angular

8/l

Fotografia aérea del Centro Cultural, recuperado de, https://www.arquine.com/inauguracion-los-chocolates-taller-
rocha-carrillo/
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Fotografia interior del Centro Cultural, recuperado de, https://www.arquine.com/inauguracion-los-chocolates-taller-rocha-carrillo/

El concepto del edificio responde a las necesidades y oportunidades que ofrece el antiguo vecindario
La Carolina, en el centro de Cuernavaca. Un vecindario tradicional inserto en la topografia sinuosa
de Cuernavaca, con una densidad de poblacion alta y pocos espacios para el esparcimiento. Una
importante investigacion realizada por el Ministerio de Cultura del Estado arrojé como resultado que en
ese vecindario y alrededores habia 25 orquestas, con mas de 25 miembros cada una; varios equipos de
fatbol; muchos nifios y jovenes interesados en serigrafia y fotografia; ademas de la necesidad de un
espacio comun donde cultura, recreacion y deporte fueran una fuente de energia para sus vidas diarias,
corrigiendo entonces las disrupciones entre vecinos del area historica. Descripcién realizada por el

equipo del proyecto.

Se proponen para el espacio tres piezas editoriales informativas:

« Reuvista: contiene informacion cultural relevante de la cartelera de los Chocolates.
« Periddico: difunde informacidn cultural y promociona a los agentes de la colonia (participacion
ciudadana).
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« Libro: fomenta la lectura en la nifiez a partir de la edicion fisica de obras literarias. En este caso

utilicé como ejemplo un texto libre de derechos de autor de Charles Dickens.

¢Por qué elegir este espacio?

En razon a su ubicacion. El centro se encuentra en la Colonia Carolina, esta zona es considerada un
espacio marginal e inseguro dentro del municipio. Creo que el acercamiento a la cultura, el deporte,
entre otras actividades recreativas que fomenta Los Chocolates puede generar un cambio significativo
en la sociedad. A su vez las publicaciones sirven como registro de las actividades realizadas en el

centro y su periferia.

Proceso

El disefio de las publicaciones se desarrolld con base en los siete pasos del proceso de disefio de
Ambrose - Harris en el libro Metodologia del disefio, sin embargo, debido a la situacion de salud
mundial debido al virus Covid-19 la conclusién de algunos objetivos planteados al comienzo de la

investigacion se vio afectada.

Revista Casa

¢Qué? Una revista cultural.

¢A Quién? Adultos entre 20 y 50 afios.

¢Dbénde? El Centro de Desarrollo Cultural Comunitario Los Chocolates, Col. Carolina en Cuernavaca.
¢Por qué? Para fomentar el sentido de pertenencia y apoyar la promocién y difusién de actividades

culturales dentro y fuera del espacio en la Ciudad de Cuernavaca.

El siguiente proyecto a presentar se disefi¢ a partir de una simulacion en la cual muchas decisiones que

dependen del cliente fueron tomadas objetivamente por el disefiador y su tutor de proyecto.

Definicién

¢Entiendes lo que el cliente pide?

¢Entiende el cliente lo que pide?
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¢ Estas de acuerdo con la definicién de los términos?
¢ Contiene el encargo algun defecto?

¢Puedes satisfacer las expectativas del cliente?

En esta parte del proceso, al no tener la interaccion real con el espacio, el disefiador identifico las

caracteristicas y objetivos del espacio para delimitar las decisiones editoriales las cuales son:

Debe ser de bajo costo
- Utilizar formas que homologuen con la arquitectura del espacio

- 32 péaginas

Deben difundir y promover actividades culturales del centro Los Chocolates

Y como objetivo personal del disefiador se decide incluir una pagina desplegable.

Investigacion

¢ Dispones de feedback de proyectos previos?

¢Dispones de una composicion estadistica del publico objetivo?
¢Entiendes el mercado objetivo?

¢ Cual es el nivel de educacion del publico objetivo?

¢ Cual es el estilo de vida caracteristico del publico objetivo?

¢ Cudles son las aspiraciones del publico objetivo?

En éste caso, el disefiador no dispone de retroalimentacion de proyectos previos del cliente o propios,
sin embargo se apoya de material visual complementario. En la imagen de portada de la revista se
refleja a partir de conjunto de formas geométricas el caracter angular de la arquitectura del Centro
Cultural. La portada esta inspirada en el trabajo de Lina Bo Bardi, (arquitecta, musedgrafa y disefiadora

editorial) que realiz6 para la publicacién “Habitat.

2 Habitat fue el nombre de la revista que Lina Bo y su esposo Pietro Bardi crearon sobre arquitectura, arte y cultura brasilefia a finales de
1950 (https://revistal92.com/lina-bobardi-habitat/)
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CASA

cultura parg llevar

Cubiertas de la Revista Casa
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HABITAI

revista das artes no Brasil

Portada No.1 Revista Habitat, recuperado de, https://awarewomenartists.com/en/magazine/lina-bo-bardi-and-the-magazine-habitat/
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El Centro Cultural los Chocolates se encuentra ubicado en la colonia Carolina. “La Carolina es de las
colonias mas populares en el municipio de Cuernavaca, hasta este lugar, visitantes locales y foraneos
acuden al famoso mercado, a su iglesia y al "Pante6n La Leona", ademas de aprovechar para recorrer
su unidad deportiva...” ... los comerciantes sefialan que es bastante gente de Cuernavaca la que asiste
a la parroquia para después pasar a realizar sus comprar a este mercado que se encuentra bajando la
avenida Morelos, pasando la glorieta, entre las calles de Leon Salinas y Felipe Carrillo Puerto, a
espaldas de la iglesia de nuestra sefiora de San Juan de los Lagos...”. “...un inmueble importante en
esta localidad es la "Unidad Deportiva Miguel Aleman Valdés", donde se cuenta con distintas
actividades, como activacion fisica, entrenamiento de beisbol, juegos infantiles, ligas de futbol, entre
otras. Asimismo, en La Carolina se encuentra el panteon de "La Leona", el cual cada afio, en los meses
de noviembre, se viste de color al recibir a los familiares de los difuntos que descansan en este lugar”.

(Guillermo Tapia, Diario de Morelos, https://www.diariodemorelos.com/noticias/tu-colonia-la-

carolina-famosa-y-en-el-centro).

La informacion que presenta este articulo demuestra que los habitantes de éste espacio se dedican
principalmente al comercio o a oficios, lo que sugiere un nivel educativo medio superior o técnico. Son
religiosos y hacen uso de sus instalaciones deportivas y las actividades de su comunidad.
Probablemente la aspiracion de muchos de los habitantes de la colonia sea continuar con la herencia

familiar de algln local o comercio que tenga.

Ideacion

¢Entiendes él encargo?
¢Dispones de suficiente informacion recopilada?

¢ Qué métodos se utilizaran para la generacion de ideas?

Hasta este punto el disefiador tiene claro su objetivo sobre la revista. Tiene informacion suficiente para
trabajar asi como referentes visuales para apoyarse en la maquetacion. En éste caso la
retroalimentacion se dialogo entre el disefiador y tutor del proyecto. En las primeras semanas de
maquetacion se envié un avance del disefio donde cuestionamos formatos, colores, tipografias y

contenido lo que nos llevé al siguiente paso en el proceso.

Prototipo
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¢ Todas las soluciones posibles requieren la creacion de un prototipo?
¢ Qué elementos pondra a prueba el prototipo?

¢ Qué funcionalidad tendra el prototipo?

En un inicio se crearon bocetos fisicos de las paginas que ayudaban al disefiador a tener una nocion
mas cercana al espacio del que disponia para colocar los textos e imagenes de la revista. Dicho

prototipo puso a prueba la funcionalidad y objetividad del tamafio de la publicacion.

La publicacion tiene un formato de 18 x 20 cm. El formato es pequefio en razon de su movilidad.
Permitir al usuario llevar la revista en su bolsa, en la mochila, o qué pueda leerla en espacios como el
transporte publico. Al ser un formato pequefio puede verse limitado el espacio para la disposicion y
cantidad de elementos que se pueden utilizar en la maquetacién, sin embargo esto no significa que la

publicacion pierda expresion o experimentacion bajo las expectativas del cliente.

Seleccién

¢El disefio cumple las necesidades definidas del encargo?

¢El disefio encaja con el publico objetivo?

¢El disefio se puede producir en el plazo y dentro del presupuesto disponible?
¢Hay otros factores que deban tenerse en cuenta?

¢El cliente ha dado su aprobacién del disefio?
A lo largo de la maquetacion se envi6 al tutor la evolucion del disefio. En esta etapa la publicacion era
coherente, estaba seccionada, los elementos estaban homologados, los textos y las imagenes ya estaban

compuestos y se hicieron modificaciones en color, tipografia, tamafio y tipo de parrafo.

El disefio se encontraba en tiempo a su plazo y las decisiones estaban siendo consideradas para un bajo

costo de produccién. El disefio estaba aprobado.

Implementacion

¢El cliente ha probado los disefios?
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¢Se ha contratado a los impresores o a los profesionales que se ocuparan de la produccion?
¢El material gréafico ha sido entregado a estos profesionales?
¢El trabajo ha sido verificado con el disefio?

¢Se ha entregado el trabajo final?

El disefio esta aprobado. Se entregd la maqueta final y el proceso de impresion no pudo ser realizado

debido a la situacion actual de salud.

Sin embargo, se realizaron unos dummies a escala y muckups de la publicacion para aproximarnos al

objeto fisico y comprobar que la compaginacion, entre otros factores funcione.
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Por orden de aparcidn, portada de la revista Casa, interior (Articulo sobre Louise Bourgeous) v cubiertas de la Revista Casa.
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Aprendizaje

¢ Se ha dialogado con el cliente sobre el éxito de la implementacion?
¢ Cuénto éxito obtuvo la implementacion?
¢ Qué feedback ha recibido o ha aportado el cliente?

¢ Que aspectos se pueden mejorar?

Por ualtimo considero que la revista casa es un proyecto exitoso que puede mejorar en los siguientes

aspectos:

- Trabajar mas detalladamente sobre la imagen o identidad del cliente
- Organizar mejor los archivos utilizados para la maquetacion

- Ser mas audaz y experimental en la seleccion de los elementos

Elementos de la publicacion

La revista Casa esta dirigida hacia adultos de entre 20 y 50 afios. Es una publicacion bimestral que
contiene informacion relevante de la cartelera cultural de los Chocolates. Los habitantes de éste espacio
se dedican principalmente al comercio o a oficios, lo que sugiere un nivel educativo medio superior o
técnico. Son religiosos y hacen uso de sus instalaciones deportivas y las actividades de su comunidad.
Probablemente la aspiracion de muchos de los habitantes de la colonia sea continuar con la herencia

familiar de algun local o comercio que posean.

Teniendo en cuenta las caracteristicas especificas del usuario la revista se disefid a partir de formas

basicas, textos breves e imagenes sencillas en su lenguaje visual.
La portada presenta un conjunto de figuras geomeétricas que forman una estancia o habitacion. Con base

en la teoria del color decidi enmarcar las figuras en morado (asociado al misterio y la elegancia) y opte

por una paleta baja en brillo que se propone ser impresa sobre papel no estucado.
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Formato

Otra caracteristica importante, ademas de las ya comentadas anteriormente en cuanto a su formato es
que, si bien el espacio es pequefio, el interior cuenta con la presencia de paginas desplegables. La
pagina desplegable permite el uso de mas informacidén sobre el articulo. Una pagina desplegable

significa otro tipo de interaccion con el objeto impreso y la lectura del mismo.

El disefio de la pagina desplegable compuesta por tres paginas que permiten colocar mas informacién
sobre un articulo (en este caso la pagina pertenece al articulo de grafitti) sin necesidad de aumentar el
nimero de paginas en la maquetacion. También, el formato paisaje de estas paginas permite otra
disposicion de los elementos y por lo tanto otro lenguaje visual. En esta pagina quise reflejar el caracter
del grafitti mediante la disposicion de mis elementos; jugando con imagenes en formato png a manera
de estampas y aerosoles. Las imagenes utilizadas en este articulo son fotografias de pintas en la

Colonia Carolina.

La revista tiene una extension de 26 paginas mas forros. En su interior contiene 3 articulos de 2
paginas, 1 articulo de 4 paginas y 1 articulo con una extension de 6 paginas desplegables. Dos
secciones establecidas que son: Casa Galeria que funciona como espacio de difusion artistica y Caldo
cultural que funciona como espacio de promocion musical, literaria, visual, etc. En el interior también
se encuentran anuncios culturales como invitaciones a exposiciones, convocatorias, 0 anuncios
comerciales pertenecientes a la comunidad; carta editorial, colaboradores, hoja de contacto, indice, y

puntos de venta.

Reticula

La reticula esta construida a partir de 4 columnas dentro de un margen de 10 mm superior, 15mm
inferior, 10 mm interior y 15 mm interior. La cuadricula base esta justificada en razén al margen.
Comienza a partir del margen superior (10mm) y tiene una progresién de 12.73 puntos para utilizar 12
puntos en la tipografia de los cuerpos de texto.

Tipografia

En el interior de la publicacion se encuentran las siguientes tipografias:
75



« Century Gothic para titulos
« Times New Roman para texto corrido

* OCR A Extended para informacion especial o destacados dentro de los articulos

En la parte superior de cada pagina izquierda sobre el margen, en un espacio de medio centimetro, se

ubica una pleca y el titulo de la publicacion.

Estilos de péarrafo

En el interior de la publicacion se encuentran los siguientes estilos de parrafo:

« Texto corrido
« Pies de pagina
» Destacados

o Titulos

Todos los cuerpos de texto estan justificados. De esta manera se presenta la informacién mas ordenada

y visualmente geométrica.

Color

Parte de la identidad del Centro cultural la obtiene en su color, sin embargo el disefiador opt6 por

alejarse del color café.

El edificio fue concebido en concreto aparente y “tepetate” marron chocolate, debido al antiguo
sobrenombre del predio ya que el mismo se utilizaba para albergar autobuses “chocolate”, y por
ser ademas materiales que requieren poco mantenimiento y otorgan propiedades térmicas y
acusticas a espacios interiores sin necesidad de sistemas de aire acondicionado.

(https://www.archdaily.mx/mx/930880/centro-de-desarrollo-comunitario-los-chocolates-taller-

de-arquitectura-mauricio-rocha-plus-gabriela-carrillo)
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El color café connota seriedad, y en exceso debilita el animo del producto, por tal motivo no se
considera para la portada de esta publicacion. EI morado, por otra parte, expresa creatividad y misterio.
En el interior del recuadro donde se encuentras las figuras geométricas se muestran colores mas alegres
como el amarillo (alegria, inspiracion), verde (tranquilidad, verdad), azul (confianza, estabilidad), lo
que se quiere proyectar en el usuario es curiosidad mediante el color base acompafado del dinamismo
del rojo/naranja de la pleca en el titulo, y las demas cualidades ya mencionadas del color utilizados en
las figuras geométricas.

Esta paleta de colores se repite a lo largo de la publicaciéon. La decision de color en tipografia o
recuadros en el interior de cada articulo o seccion depende de dos factores: la paleta de color de las

imagenes que se utilizan y el caracter de cada texto.

Como ejemplo del articulo de Silvia Gruner, extraje una muestra de color de la siguiente imagen y lo
utilicé para el recuadro base de la pagina 16 para dar color al titulo. De esta manera homologo el

articulo a partir de dos elementos: la tipografia y el color.

Revista CASA

SILVIA GRUNER

Por mas de 30 afios, Silvia Gruner ha creado una singular prictica fotografica, escul-
térica y performadtica, enmarcada por el post-estructuralismo, el feminismo y el cine
experimental. El enfoque multidisciplinario de su trabajo influyé en buena medida en los
intercambios artisticos y debates criticos que se desarrollaron en la Ciudad de México en
la década de los 90. Gruner jugé un papel destacado dentro de la generacion de artistas y
curadores que crearon espacios independientes en la Ciudad de México en aquel periodo,
donde se fermentaron practicas experimentales que transformaron la megal6polis mexicana -
de entonces en capital para el arte contemporéneo global.
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Imégenes

Para esta publicacion las imagenes funcionan como elementos ilustrativos. Se utilizaron fotografias y
dibujos. Todas las imagenes se encuentran en CMYK para un éptimo resultado impreso del elemento

(evitar baja resolucion).

Las figuras de la portada, la contraportada y las dos primeras paginas se realizaron con herramientas de

inDesign. Como ya mencioné en la introduccion, la decision de proyectar un espacio a partir de estas

figuras se toma a partir de la arquitectura geométrica del centro cultural.

I relato de Salomé se basa en los pasajes de la bi-
Ebliu Mateo 14: 1 - 12, Marcos 6:14 - 29. Salomé

era una princesa Idumea, judia del siglo I, hija
de Herodias y Herodes Filipo. Su madre Herodias con-
trajo p i io con el h
de Herodes, Herodes Antipas, situacién que ocasiond
mucho disgusto entre los pobladores en espacial a San
Juan Bautista quien era predicador y se oponia publi-
camente a esta relacion. Consecuencia de su oposicion
Herodes Antipas encarcela a San Juan.

" .
Todos los dias son domingo
La historia cuenta que Herodes Antipas se encontra-
ba celebrando un banquete cuando le pidio a Salomé
que bailara para los invitados, seduciendo asi a todos
los asistentes del banquete. Herodes le prometié cum-
plirle cualquier deseo agradeciendo haber bailado para
los presentes, Salomé consulté con su madre que de-
seo debia pedirle a su padrastro a lo que su madre con-
testd que le pidiera la cabeza de San Juan Bautista en
una bandeja, Salomé accedi6 y Herodes cumplié. Esta
imagen se ha rep do durante el imi por
pintores como Tiziano quien al momento de plasmar la
naturaleza de Salomé la representan inocente ya que

ella no fue quién decidié por la cabeza sino su madre. |

Vera Ache

Exposicion individual
martes 31 de marzo 2020
Explanada del centro cultural CCC,
colonia la Carolina #45 calle Cortéz

permanencia hasta 20 de abril 2020

En la pagina anterior, Interior revista casa articulo sobre Silvia Gruner y en esta pagina articulo sobre Salomé e invitacién a

Otras cualidades de la publicacion

Uno de los objetivos destacables de esta publicacién es su cualidad comunitaria, es decir, que la

comunidad puede anunciarse o proponer contenido para la revista.
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Impresion

Forros: cartulina bristol

Interiores: papel bond

Impresion: a color en offset

Encuadernacion: engrapado

Pliegos por pieza editorial: 3 pliegos por publicacion
Placas para impresion: 4x1

Acabados especiales: pagina desplegable de 54 cm x 20 cm

Costos
A pesar de no ser impresos, se cotizd con base en un catalogo de papeles que el costo por 500
ejemplares de la revista seria de $26.45 pesos por pieza suponiendo hacer uso de pliegos de papel bond

de 61x 90 cm y que el costo de la impresion en ambos lados por pliego sea de $6 pesos.

A

CASA BIENVENIDOS

Al primer nimero de la Revista Casa
sQuiénes somos?

El objetivo de esta publicacién es difundir informacién de cardcter cultural
asi como dar registro y promocién a las actividades realizadas dentro del
centro cultural CCC, textos, fotografias, critica, o cualquier tipo de infor-
macion artistica o anuncio perteneciente a la colonia Carolina.

® -
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Interiores revista Casa

Lovise Bourgeois
mujer casa

En la vida real me identifico con la victi-
ma. En mi arte, soy la asesina. Estos horri-
bles sentimientos se convierten en trabajos
que el publico encuentra muy alegres. En
mi arte vivo un mundo de mi propia fac-
tura. Tomo decisiones. Tengo poder. En el
mundo real, no quiero el poder.

Louise Bourgeois.
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ouise Joséphine Bourgeois (25 de
Ldicicmbxc de 1911 - 31 de mayo de

2010), fue una artista y escultora
francesa ionalizada dounid Co-
nocida por sus esculturas de araiias, que le
valié el apodo de “Mujer Araiia”, es una de
las artistas mas importantes del arte contem-
porinco.Su escultura aricnida mas grande se
titula Maman (Madre).

Consideremos, por ejemplo, la serie de di-
bujos y pinturas que, bajo ¢l titulo de Fem-
me-maison, realiza en 1946-47: imagenes en
las que el cuerpo o la cabeza de una mujer
han sido idos por la repr i6n de
una vivienda, de tal modo que es dificil sa-
ber si es el organismo el que esta invadiendo
¢l espacio arquitectonico o, por ¢l contrario,
la arquitectura la que estd aprisionando al
cuerpo. Esta ambigiicdad refleja el caracter
dual que tiene, para Bourgeois, su propia
casa familiar, un dmbito plagado de dudosos
recuerdos: constituye, por una parte, un es-
pacio materno, un refugio calido y protector;
representa, por otra, el reino del Padre, el
universo del autoritarismo y la mentira. Pero
las femmes-maison ponen de manifiesto
también la naturaleza ambivalente que ha te-

nido siempre ¢l espacio doméstico en la his-
toria de las mujeres: se trata, por un lado, del
lugar por excelencia de la sociabilidad feme-
nina, punto de partida de una red de saberes
de mujeres, escenario de los placeres de la
maternidad; por otro lado, es un espacio de
reclusién, emblema de la expulsion de las
mujeres de los asuntos publicos, imagen de
su identificacion secular con un papel exclu-
sivamente nutricio y reproductor (y en este
sentido, no es de extrafiar que estos dibujos y
pinturas de Bourgeois se convirtiesen en un
icono en los ambi artisticos femini

en Estados Unidos a principios de los 70).




Semanario Humus Cultural

semanareNUMUSCUltural
VIERNES 25 D6 MARZD 3630 Saraers e prmcin i bl N 1
SUMARIO
ESPECIAL LgR’gng
Jeff Koons &
2Ca%ma
CAFETERIA Y LIBRERIA
Asiste a la inauguracién de la exposicién
Lista de los HORAMO
ganadores del - ey o] sACTOS VANDALICOS? de
concurso de ¥ Hair Romero
fotografia
p.11 Sdbado 16 junio 20hrs
CALLE COMONFORT #6 COL, CENTRO . . i
CUERNAYACA MORELOS et mo i i el

Concurso de fotografia Ciudad Casa Convocatoria Abril 2020

GALERIA FLOTANTE oo A

Inaugura exposicién Nuevos Grupos | .

en parque Tlaltenanago p. 4 - §

Mocterams. p.8

Presentacién RA g"e"lfgr"%sd;ggg
g%!g reer\‘/ Isctgfé c&SA | Internacional
Farolito ., FACULTAD DE ARTES UAEM ABRE CONVOCATO-

RIA DE NUEVO INGRESO2020- 2024

Encuentra més informacién sobre la convocatoria en la pdgina 12

Primera plana y Gltima pagina del semanario Humus Cultural

¢Qué? Un semanario cultural.

¢A Quién? Adultos entre 20 y 50 afios.

¢Dbénde? El Centro de Desarrollo Cultural Comunitario Los Chocolates, Col. Carolina en Cuernavaca.
¢Por qué? Para fomentar el sentido de pertenencia y apoyar la promocién y difusién de actividades

culturales dentro y fuera del espacio en la Ciudad de Cuernavaca.

El siguiente proyecto a presentar se disefi¢ a partir de una simulacion en la cual muchas desiciones que

dependen del cliente fueron tomadas objetivamente por el disefiador y su tutor de proyecto.

Definicién

¢Entiendes lo que el cliente pide?

¢Entiende el cliente lo que pide?
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¢ Estas de acuerdo con la definicién de los términos?
¢ Contiene el encargo algun defecto?

¢Puedes satisfacer las expectativas del cliente?

En esta parte del proceso, al no tener la interaccion real con el espacio, el disefiador identifico las
caracteristicas y objetivos del espacio con la ayuda de su tutor para delimitar las decisiones editoriales

las cuales son:

- Debe ser de bajo costo

- Utilizar formas que homologuen con la arquitectura del espacio
- Formato tabloide

- 12 paginas

- Deben difundir y promover actividades culturales del centro Los Chocolates
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LOUISE

Facultad de
artes UAEM
te invita a
conversatorio)
Louise
Bourgeois
mUJER CASA

mARTES 13
14:00 Pm

INSISTIR, INSISTIR, INSISTIR

» La exposicién serd inaugurado en la Sala de Arte| S
PuUblico Siqueiros La Tallera, en Cuernavaca, Mo-| 3
relos, el sabado 27 de julio al mediodia, la cual es| if
una colaberacién de Abvohcm Cruzvillegas y Bar-| *=
bara Foulkes.

Nina Ramos

R s .. Homendjea
R ol o oo, s Martha Graham

- tubos de cartén, uns

Vera Ache presenta: Premio
de consolacion
La artista originaria de Cuernavaca Vera Ache pre-

senta su mas reciente exposicion en Plaza Moctezuma
dirigida por Galeria Rotante, la muestra presenta foto- |

wsbecghoinae ey siin. e | PTOY@CHO

que invits 3 Un casco de motoci- crgo de Andris
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- menine que domina | dizar en ¢ desimollo de qoe un proyecto en proce-

El soside emitido
plar un caracol

realizar  gi-
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» La presentacién se llevo a cabo el
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Interiores del Semanario Humus Cultural

Investigacion

¢ Dispones de feedback de proyectos previos?

¢Dispones de una composicion estadistica del publico objetivo?
¢Entiendes el mercado objetivo?

¢ Cual es el nivel de educacién del publico objetivo?

¢ Cual es el estilo de vida caracteristico del publico objetivo?

¢ Cuales son las aspiraciones del puablico objetivo?

En éste caso, el disefiador no dispone de retroalimentacidon de proyectos previos del cliente o propios,
sin embargo se apoya de material visual complementario como otras secciones de cultura de periodicos
extranjeros y nacionales, prestando especial atencion a la experimentacion en la disposicion de los

elementos que puede suceder en el periddico sin perder objetividad y legibilidad.
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Ideacion

¢Entiendes él encargo?
¢Dispones de suficiente informacion recopilada?

¢ Qué métodos se utilizaran para la generacion de ideas?

Hasta este punto el disefiador tiene claro su objetivo sobre el periodico. Tiene informacion suficiente
para trabajar asi como referentes visuales para apoyarse en la maquetacion. En éste caso la
retroalimentacion se dialogo entre el disefiador y tutor del proyecto. En las primeras semanas de
maquetacion se envid un avance del disefio donde cuestionamos formatos, colores, tipografias,

jerarquizacion de la informacién, contenido, disposicidn y entendimiento del mensaje escrito y visual.

Prototipo

¢ Todas las soluciones posibles requieren la creacion de un prototipo?
¢ Qué elementos pondra a prueba el prototipo?

¢ Que funcionalidad tendré el prototipo?

El periddico tiende a ser un poco mas complejo que la revista o el libro en razén a la cantidad de
informacién que puede contener en una pagina. El reto sucede cuando queremos acomodar dicha
informacion sin que ninguna pierda sentido, legibilidad o que se confunda con el resto, ademés de

identificar la informacién mas importante que debera destacar sobre las demas notas que la acompafien.

En éste caso no se realizé un prototipo fisico del periédico, Unicamente se imprimié un dummie a

escala que puso a prueba la compaginacion de la publicacién.

Seleccion

¢El disefio cumple las necesidades definidas del encargo?

¢El disefio encaja con el publico objetivo?

¢El disefio se puede producir en el plazo y dentro del presupuesto disponible?
¢Hay otros factores que deban tenerse en cuenta?

¢El cliente ha dado su aprobacion del disefio?
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A lo largo de la maquetacion se envid al tutor la evolucion del disefio. En esta etapa la publicacion era
coherente, estaba seccionada, los elementos estaban homologados, los textos y las imagenes ya estaban

compuestos y se hicieron modificaciones en color, tipografia, tamafio, imagen y tipo de parrafo.

El disefio se encontraba en tiempo a su plazo y las decisiones estaban siendo consideradas para un bajo

costo de produccion. El disefio estaba aprobado.

Implementacion

¢El cliente ha probado los disefios?

¢Se ha contratado a los impresores o a los profesionales que se ocuparan de la produccion?
¢El material gréafico ha sido entregado a estos profesionales?

¢El trabajo ha sido verificado con el disefio?

¢ Se ha entregado el trabajo final?

El disefio esta aprobado. Se entregd la maqueta final y el proceso de impresion no pudo ser realizado

debido a la situacion actual de salud.

Sin embargo, se realizaron unos dummies a escala y muckups de la publicacion para aproximarnos al

objeto fisico y comprobar que la compaginacion, entre otros factores, funcione.
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Aprendizaje

¢ Se ha dialogado con el cliente sobre el éxito de la implementacion?
¢ Cuénto éxito obtuvo la implementacion?
¢ Qué feedback ha recibido o ha aportado el cliente?

¢ Que aspectos se pueden mejorar?

Por ultimo considero que el semanario Humus Cultural es un proyecto exitoso que puede mejorar en

los siguientes aspectos:

- Trabajar mas detalladamente sobre la imagen o identidad del cliente
- Organizar mejor los archivos utilizados para la maquetacion

- Comprender mas detalladamente las posibilidades y reglas de la maquetacion del periodico

Elementos de la publicacion

Para el disefio de esta publicacién se tomd como pauta la estructura de la seccién cultural de otros
periodicos. ¢Qué posibilidades se encuentran en esos ejemplos? La posibilidad de jugar con imagenes
centrales, elementos png, destacados, plecas, como se muestra en la seccion especial del periddico,

todo esto sin perder la jerarquizacién de la informacion y la legibilidad de lectura.

Interiores del Semanario Humus Cultural

Formato / Reticula

El formato es tabloide con un margen de 10 mm superior, 10 mm inferior, 10 mm interior y 15 mm
exterior. En el interior del margen estan dispuestas 5 columnas con un medianil de 4.3 mm y una
cuadricula base justifica al margen con una progresion de 15 puntos para un tamafo de cuerpo de texto

de 12 puntos.

El periddico esta dirigido hacia adultos de 20-50 afios. Es un semanario informativo destinado a la
difusion de noticias culturales locales e internacionales y la promocién de agentes de la colonia, asi

como la posibilidad de contener informacion sobre convocatorias, invitaciones, etc.
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« Dejar un rengl6n antes del inicio de cada nota.
« Uso de plecas de 1 punto de grosor para la separacion de notas (estas plecas s posicionan en los

medianiles).

Como observacion sobre la estructura considero que una reticula de 4 columnas y un medianil mas

amplio hubieran funcionado mejor visualmente ya que otorga mas espacio a las cajas de texto.

El contenido del periddico estd dividido en secciones internacionales, locales, presentaciones y
exposiciones, articulo especial y pagina libre (pagina 11) en donde pueden presentarse anuncios,

obituarios, invitaciones, etc.
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Flotante Galeria Inaugura exposicién Nuevos
Grupos en parque Tlaltenanago

» La exposicién tuvo lugar en la sala de conferencias del parque, a la inauguracidn asistie-
ron el Director de la Camara de asi como del Centro de las
artes y la facultad de artes UAEM.

Sara Sanchéz

- fistas emnergenses  1abilidad de su quehacer 10 y sobre tedo poc wsis
. del Centro More-  artistico, parn foementar «f  exfuerzos para difndir su
. - Jense de lns Artes  desarrollo de moevas pro-  trabsjo pora impulsar el

(CMA) y de la Facalad pocstas estiticas y com-  desarmolla de b crencion
de Artes de In Universidad  partir experiencias. atistiea.
Autéooma del Estado de Los artistas que exhiben
Marclas (UAEM). unie-  su trabajo en esta muestra Postesiormente,  Miguel
ron efuerzos y tleto som Artm Aharsjeds, Angel Guerero {Colee-
pors presentar |n exposi- Frids Brito, Gisels Cor- fivo La Tlorona), Rubén
cida colectiva B. Nuevos 16, Yzl Escaps, Diana  Ruiz (Huacal Galerla) y
grupos @ I galerin el Garcin, Maym Gémez, Matero Reyes (Flotmse
Parque Tlahienssgo, con Miguel Angel Guemero, Galerla), hablarca sobre
el objesivo de aumentar Jabdn, Oscar Lagunas, estos peoyectos indepes-
In competitividad s través Owcar  Lipez, Roberto  dientes de los que ban sido
det intercamblo de sabe- Ivin Lipez, Emilia Me- parie fundamental, cuyos
res. Familiares, anigos y  jie, Mezant, Angel Nova, objetivos san similares
profesoces do los 20 artis- Fredy Pef, Luz Panin- En o marco do esty ox-
tes participantes, se diercn gw, Assoess R, Mako posicion se realizacin &-
ciea ca este bugar pera &5 Reyes, Rubdn Ruiz, Car- versas sctividades como
frutar del magnifico traba-  los Ssndoval. Durante la  visitas guindss, mesas re-
inauguraciéo, la meestra doedas y conversasoeios
Zaira Espirau felicnd & orentados 4 compentis
los artistas por et imi-

s clativa que denuestra qoe
lesta y Huscal Galerfa aumbes imstituciones tienen "

slumnos con mucho talen-  particpantcs. @

RN,

Tras tomae como reforea-
cin Ia idea Jos gropos do-
rame Jos aiios sesenes y
setenta, por su munera d
crear uns fuerza en con-
jumto, los artistas s unio-
Ton pers dar muestra de
Fetegratia: Aabacio Reerern In colaboraciin y susten-

César Robles, su experiencia en ESPAC

» Se abre convocatoria 2020 y César nos cuenta su experiencia con el proyecto.

Céscr Robles.

o inesesame del entre la pintura y et ane y b posibilidad & poder
I proyects ESPAC de carbeles posiconcep-  camvivir y convertise e
para arte comem- twl.  Persosalmente e w0 0o mevo espacio artis-
porineo s que mo sblo una imicsva gue en mi  So pero si un ejercico e
permite 4 exhibicin de  mubajo me imteress mu-  wabajedo, percibido desde
st linea de creacion sino  cho ya que en ¢l momesto  otro dingulo y con una -

que busca cotender ¢l por- en ¢l cunl uno cxiende 1a seflexitn, sobre todo b=

que y la historle de como  existencia de otas formas  respaldar nuevos atrevi- t-4

o objeto ¢ ides han con- de trabujo que prometes  moentos desde b pinturs. &

chuido deestamaners.  mwecho mis crecimiesto

Spec busca amojar luz y en el medio que \ pimy-  César Robles  peesend Eails Mo, grahoshs spes Socese /g s, 2016

plastesr una werie do pre- 12, hemamients d¢ oficio  demro del proyecto una

guntas sobee lo namatve  que pam algunos parece  serie de 10 pintaras al bloo Es importantc que signn gestionando exposiciones donde se con-  duaksns, el medio antistico es soclal. $i queremos profecionalizamas
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Tipografia

En el interior de esta publicacion se encuentran las siguientes tipografias:

« Times new roman para texto corrido y pies de pagina (12 puntos texto corrido y 9 puntos pie de
pagina)

« Century Gothic para titulos, balazos, destacados y foto notas haciendo uso de la familia para
jerarquizar visualmente los titulos.

« Old English Text MT en un destacado del articulo de Jeff Koons, esta tipografia funciona en
dos niveles importantes, comunica el mensaje escrito y estético (como una imagen).

Ambas tipografias se utilizan para productos impresos.

89



Estilos de parrafo

En el interior de la publicacion se encuentran los siguientes estilos de parrafo:

» Texto corrido
« Pie de pagina
» Balazos

» Encabezado

« Titular

« Foto nota

» Destacados

Los titulares, balazos, pies de pagina y foto notas estan justificados a la izquierda; y el cuerpo de texto

esta justificado para dar un aspecto ordenado y geométrico a la publicacion.

Color

Los elementos visuales de la publicacién van en blanco y negro a excepcion del articulo principal que
por motivos de impresion obliga a las paginas anterior y posterior a ser impresas también a color; en
razon a esto podemos hacer uso de estas dos paginas como espacios publicitarios recordando que la
publicidad es la que ayuda a pagar por el impreso, de esta manera resolvemos que este pliego se pague

por si mismo.

La decision de no hacer uso de color es por cuestion econémica. Uno de los aspectos importantes es

que estas publicaciones no deben implicar un gasto significativo para el usuario.
Imagenes
Las imagenes contenidas en la publicacién funcionan a nivel ilustrativo de la nota. También, como es el

caso del articulo de Jeff Koons, potencializan el contenido, las imagenes dispuestas en estas paginas

funcionan por si mismas.
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Impresién

Interiores: papel revolucion
Impresion: offset
Encuadernacion: doblez
Pliegos: 3

Placas: 4x1
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Historias de fantasmas, Charles Dickens
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HISTORIAS DE.EANTASMAS
CHArLeS D!CKeNS

fue un escritor y novelista inglés, uno de los mas reconocidos de
la literatura universal, y el mds sobresaliente de la época victoria-
na. Maestro del género narrativo, al que imprimié ciertas dosis de
humor e ironio, practicando a la vez una aguda critica social. En
sus obras destacan las descripciones de personas y lugares, tanto
reales como imaginarios. En ocaciones, utilizé el seudénimo Boz.

Cubiertas Historias de fantasmas, Charles Dickens

¢ Qué? Libro infantil

¢A Quién? Nifios 8 - 12 afios

¢Dbénde? El Centro de Desarrollo Cultural Comunitario Los Chocolates, Col. Carolina en Cuernavaca.
¢Por qué? Para fomentar el habito de la lectura.

El siguiente proyecto a presentar se disefid a partir de una simulacion en la cual muchas decisiones que

dependen del cliente fueron tomadas objetivamente por el disefiador y su tutor de proyecto.
Definicion

¢Entiendes lo que el cliente pide?

¢Entiende el cliente lo que pide?

¢ Estas de acuerdo con la definicion de los términos?
¢ Contiene el encargo algun defecto?

¢Puedes satisfacer las expectativas del cliente?
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En esta parte del proceso, al no tener la interaccion real con el espacio, el disefiador identificd las
caracteristicas y objetivos del espacio con la ayuda de su tutor para delimitar las decisiones editoriales

las cuales son:

- 32 paginas

- Disefio pensado en publico infantil

Investigacion

¢Dispones de feedback de proyectos previos?

¢Dispones de una composicion estadistica del publico objetivo?
¢Entiendes el mercado objetivo?

¢ Cual es el nivel de educacion del publico objetivo?

¢ Cual es el estilo de vida caracteristico del publico objetivo?

¢ Cuales son las aspiraciones del publico objetivo?

En éste caso, el disefiador no dispone de retroalimentacion de proyectos previos del cliente o propios,

sin embargo se apoya de material visual como otros libros infantiles.

La publicacion esta disefiada para los nifios que habiten la Carolina o asistan al Centro Cultural Los
Chocolates. EIl nivel de educacidn es entre 2do y 6to afio de primaria, los nifios que viven en esta zona

asisten a actividades culturales y deportivas que ofertan cerca de la colonia.

Ideacion

¢Entiendes él encargo?
¢Dispones de suficiente informacién recopilada?

¢Que métodos se utilizaran para la generacion de ideas?

Hasta este punto el disefiador tiene claro su objetivo sobre el libro y las cualidades que debe de tener
para el usuario. Tiene informacidn suficiente para trabajar asi como referentes visuales para apoyarse
en la maquetacion. En éste caso la retroalimentacion se dialogé entre el disefiador y tutor del proyecto.

En las primeras semanas de maquetacion se envid un avance del disefio donde cuestionamos formato,
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colores, tipografias, jerarquizacion de la informacion, contenido, disposicion y entendimiento del

mensaje escrito y visual.

Prototipo

¢ Todas las soluciones posibles requieren la creacion de un prototipo?
¢ Qué elementos pondré a prueba el prototipo?

¢ Que funcionalidad tendré el prototipo?

El periodico tiende a ser un poco mas complejo que la revista o el libro en razén a la cantidad de
informacién que puede contener en una pagina. El reto sucede cuando queremos acomodar dicha
informacion sin que ninguna pierda sentido, legibilidad o que se confunda con el resto, ademés de

identificar la informacién mas importante que debera destacar sobre las demas notas que la acompafien.

En éste caso no se realizd un prototipo fisico del libro, Gnicamente se imprimié un dummie a escala que

puso a prueba la compaginacion de la publicacion.

Seleccion

¢El disefio cumple las necesidades definidas del encargo?

¢El disefio encaja con el publico objetivo?

¢El disefio se puede producir en el plazo y dentro del presupuesto disponible?
¢Hay otros factores que deban tenerse en cuenta?

¢El cliente ha dado su aprobacion del disefio?

A lo largo de la maquetacion se envi6 al tutor la evolucion del disefio. En esta etapa la publicacion era
coherente, estaba seccionada, los elementos estaban homologados, los textos y las imagenes ya estaban
compuestas y se hicieron modificaciones en color, tipografia, viudas, huérfanas, errores ortograficos,

tamafio, imagen y tipo de parrafo.

El disefio se encontraba en tiempo a su plazo. El disefio estaba aprobado.
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Implementacion

¢El cliente ha probado los disefios?

¢ Se ha contratado a los impresores o a los profesionales que se ocuparan de la produccién?
¢El material grafico ha sido entregado a estos profesionales?

¢El trabajo ha sido verificado con el disefio?

¢ Se ha entregado el trabajo final?

El disefio esta aprobado. Se entregd la maqueta final y el proceso de impresion no pudo ser realizado
debido a la situacion actual de salud.

Sin embargo, se realizaron unos dummies a escala y muckups de la publicacion para aproximarnos al

objeto fisico y comprobar que la compaginacion, entre otros factores funcione.
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Moors, mird desde la coma hacia fuera: y all, bol
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Mockups del libro Historias de Fantasmas. En pagina 95 portada/cubierta. En pagina 96: pagina legal, editorial y ejemplo de
cuerpo de texto e imagen. En pagina 97: forros e interior con ejemplo de cuerpo de texto e imagen.
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Aprendizaje

¢ Se ha dialogado con el cliente sobre el éxito de la implementacion?
¢ Cuénto éxito obtuvo la implementacion?
¢ Qué feedback ha recibido o ha aportado el cliente?

¢ Que aspectos se pueden mejorar?

Por ultimo considero que el semanario la publicacion Charles Dickens, Historias de fantasmas es un

proyecto exitoso que puede mejorar en los siguientes aspectos:

- Trabajar la calidad de las imagenes utilizadas

- Organizar mejor los archivos utilizados para la maquetacion

Elementos de la publicacion

Esta publicacion esta disefiada para contener obras literarias. En este caso utilicé un texto libre de
derechos de autor de Charles Dickens. El objetivo es fomentar la lectura mediante publicaciones

econémicas y visualmente atractivas.

Formato

El tamafio de esta publicacion es 17 x 17 cm. Es cuadrado y pequefio. Decidi este formato en funcidn
de su movilidad, quiero que el lector pueda llevarlo consigo facilmente, meterlo en su mochila, o hacer

lectura del mismo en las instalaciones del Centro Cultural.

Reticula

Es una reticula libre compuesta por un margen de 10 mm superior e inferior, 15 mm interior y 25 mm
exterior para que los nifios puedan sostener el libro sin que sus pulgares cubran el contenido escrito. La
cuadricula base esta justificada al margen y tiene una progresion de 15.71 puntos para un cuerpo de
texto de 12 puntos. En la parte superior en ambas paginas hay una pleca acompafiada del nombre del

autor en la pagina izquierda y el titulo de la obra en la pagina derecha. Para las paginas que contienen
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las ilustraciones la reticula tiene un margen de 10 mm en cada lado y la posicion de las imagenes es
centrada. La base de la pagina es color negro que ayuda a resaltar el elemento visual (ilustracion). Los
numerales estan dispuestos en la parte interior del producto y justificados al centro.
Tipografia
Dentro de esta publicacion hago uso de dos tipografias:

« Ar Christy en titulo de cubierta, contraportada, y pagina 1 como entradilla. Es una tipografia

dindmica y funciona muy bien con el concepto de la publicacion.

« Century Gothic en titulos y cuerpo de texto para facilitar la lectura a los nifios.

Estilos de parrafo

En el interior la informacion esta dispuesta en:

e Titulos

« Cuerpo de texto

Color

Las ilustraciones son a lapiz sobre papel color crema vy el resto de la publicacion esta en monocromo a

excepcion del texto en contraportada en azul y el titulo en portada.

La decision parte de la ilustracién principal, los fantasmas en el clasico blanco y negro, quise

homologar estos colores en el interior de la publicacion.

Imagenes

Todas las imagenes utilizadas son de carécter artistico: ilustraciones, monotipos y pintura acrilica.
Acompafian visualmente el mensaje escrito y son atractivas para el usuario. En este nivel de

aprendizaje los nifios se interesan mas por elementos visuales que escritos.
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Otras cualidades de la publicacion

Considero que, al igual que las publicaciones anteriores, este producto también puede contar con la
participacion de la comunidad al proponer convocatorias para realizar el contenido visual del producto.
En esta ocasién yo ilustré la publicacién y creo que bajo una convocatoria bien establecida se puede
lograr el mismo resultado con otros artistas, sobre todo invitar a la comunidad emergente o

independiente de la comunidad.

Impresion

Forros: cartulina bristol
Interiores: bond

Impresion: offset
Encuadernacién: empastado
Pliegos: 3

Placas: 4x1

Costos

A pesar de no ser impresos, se cotizé con base en un catalogo de papeles que el costo por 500
ejemplares de la revista seria de $26.45 pesos por pieza suponiendo hacer uso de pliegos de papel bond

de 61x 90 cm y que el costo de la impresion en ambos lados por pliego sea de $6 pesos.

Conclusiones

Como artista visual, antes de cursar esta especialidad, comprendia cada uno de los elementos que se
utilizan en el disefio editorial a excepcidn de las reticulas que bien pueden compararse en las artes a los
esquemas de composicién. Sin embargo, tanto las clases teorias como practicas del programa me
ayudaron a reforzar esos conocimientos y aplicarlos de manera objetiva para poder crear en funcion a

un usuario especifico, situacion que no sucede en la creacion artisticas donde disefias para ti mismo.
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Uno de mis temas favoritos es el disefio editorial sin reticula por su cualidad libre y muy parecida a la
composicién pictorica, entiendo que aun hay mucho por aprender y que las posibilidades editoriales

son extensas.

En el proceso me enfrente a mantener esa objetividad y no perderme Unicamente en el caracter estético
de los elementos. Por tal motivo comprendi la importancia de delimitar un cliente y un usuario, tomar
cualquier decision siempre debe de pensarse en funcion del lector y la legibilidad de cualquiera de los
recursos. Cursar esta especialidad me ayudo a comprender como trabajar mediante estructuras visuales,
esquemas, orden visual y a jerarquizar la informacion y sobre todo la importancia de las publicaciones
que cumplen una funcidon muy importante en la sociedad: registran de manera fisica y digital el

conocimiento.

Me encuentro satisfecha con el resultado de cada una de las publicaciones presentadas, con los

conocimientos adquiridos, y preparada para entrar a este campo laboral.
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Cuernavaca, Morelos a 10 de agosto de 2020.

MTRO. HECTOR CUAUHTEMOC PONCE DE LEON MENDEZ
COORDINADOR DE LA ESPECIALIDAD EN DISENO EDITORIAL
FACULTAD DE DISENO

UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL ESTADO DE MORELOS
PRESENTE

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesina: Disefio de piezas editoriales
de promocién y difusién cultural para El Centro de Desarrollo Cultural Comunitario Los

Chocolates, que presenta el alumno:
KAREN EMMILY JACOBO MEJIA

Para obtener el diploma de Especialista en Disefo Editorial. Considero que dicha tesina
reune los requisitos necesarios para ser sustentada en el examen de grado por lo que doy
mi VOTO APROBATORIO para que se proceda a la defensa de la misma.

Lo anterior con base en que tanto el proyecto como la tesina reflejan un manejo adecuado
de los conceptos adquiridos a la largo del posgrado y cumple con todos los puntos

establecidos en los lineamientos de titulacion de la Especialidad en Disefio de Editorial.

Sin més por el momento me despido, quedando de usted para cualquier aclaracion.

Atentamente
Por una humanidad culta.

Una utiiversidad d {excelencia

\\ 7 72"":/ '

N . .
_Dr-Fernanao Garcés Po6



Cuernavaca, Morelos a 12 de agosto de 2020.

DRA. LORENA NOYOLA PINA

ENCARGADA DEL DESPACHO DE LA DIRECCION DE LA FACULTAD DE DISENO
UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL ESTADO DE MORELOS

PRESENTE

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesina: Disefio de piezas
editoriales de promocién y difusion cultural para El Centro de Desarrollo
Cultural Comunitario Los Chocolates.

que presenta la alumna:

KAREN EMMILY JACOBO MEJIA

Para obtener el diploma de Especialista en Disefo Editorial. Considero que dicha tesina
reune los requisitos necesarios para ser sustentada en el examen de grado por lo que doy
mi VOTO APROBATORIO para que se proceda a la defensa de la misma.

Lo anterior con base en: Considero que la tesina y los productos han sido planeados y
realizados con un alto criterio en estructura, investigacion y disefio, obteniendo como
resultado un proyecto que cumple con todas las expectativas necesarias de la
Especialidad en Disefio Editorial.

Sin mas por el momento me despido, quedando de usted para cualquier aclaracion.

Atentamente
Por una humanidad culta.
Una universidad de lencia

Mtro. Héctor Cuauhté once de Ledén Méndez
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HECTOR CUAUHTEMOC PONCE DE LEON MENDEZ | Fecha:2020-08-12 18:29:17 | Firmante
LpVOE1pEc/RWafazPsdoEL2XUhhp3Zfqu630eecyuhQmOE/NZe3/mALfnOq/PpX0jdCWLGVIKNyg5SABT55SqwXsD3mrYiRJICIftsNGSrRTb/ewGjpyZVDzkrk39dIK/QDGn8Hms
DJeDff5zwwBetzRRsKIpHayCHnZRQaN72hr/hvDkwsDkM+GbCWKryXMfG4OMGgXNmhe3PnVgb3DIUgRmIYCOOKRfODN3xdT8TfaHTq4LiIMzbOxnDZpYheMqWYZC7PW/HX
nnvmN9pVoccxM9Y S20AiuMezZX9TcfcqB5efWhnzgrC4Hf+isLDMK7Ctg/qsXBg09nRRFz1+4zOA==

Puede verificar la autenticidad del documento en la siguiente direccion electrénica o
escaneando el codigo QR ingresando la siguiente clave:

WI6GK3

https://efirma.uaem. mx/noRepud|o/8meAJbreY6DUKPtlpt3SCMdFAOHBHhmv
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Cuernavaca, Morelos a 12 de agosto de 2020.

MTRO. HECTOR CUAUHTEMOC PONCE DE LEON MENDEZ
COORDINADOR DE LA ESPECIALIDAD EN DISENO EDITORIAL
FACULTAD DE DISENO

UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL ESTADO DE MORELOS
PRESENTE

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesina: Disefo de piezas editoriales
de promocién y difusion cultural para El Centro de Desarrollo Cultural Comunitario Los
Chocolates, que presenta el(la) alumno(a):

KAREN EMMILY JACOBO MEJIA

Para obtener el diploma de Especialista en Disefio Editorial. Considero que dicha tesina
reune los requisitos necesarios para ser sustentada en el examen de grado por lo que doy
mi VOTO APROBATORIO para que se proceda a la defensa de la misma.

Lo anterior con base en: La tesina reune los requisitos necesarios de contenido y refleja la

gestion del disefo editorial, cumpliendo con los puntos establecidos en los lineamientos
de titulacion de la Especialidad en Disefio Editorial.

Sin mas por el momento me despido, quedando de usted para cualquier aclaracién.

Atentamente
Por una humanidad culta.
Una universidad de excelencia

Mtra. Percy Valeria Cinta Davila



UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL
ESTADO DE MORELOS

Se expide el presente documento firmado electronicamente de conformidad con el ACUERDO GENERAL PARA
LA CONTINUIDAD DEL FUNCIONAMIENTO DE LA UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL ESTADO DE MORELOS
DURANTE LA EMERGENCIA SANITARIA PROVOCADA POR EL VIRUS SARS-COV2 (COVID-19) emitido el
27 de abril del 2020.

El presente documento cuenta con la firma electronica UAEM del funcionario universitario competente,
amparada por un certificado vigente a la fecha de su elaboracion y es valido de conformidad con los
LINEAMIENTOS EN MATERIA DE FIRMA ELECTRONICA PARA LA UNIVERSIDAD AUTONOMA DE
ESTADO DE MORELOS emitidos el 13 de noviembre del 2019 mediante circular No. 32.

Sello electrénico

PERCY VALERIA CINTA DAVILA | Fecha:2020-08-13 17:56:51 | Firmante
1/ULM/do6Uld1gMnfTO64CejsCW4Q0Qx01wHF80VfA/jOsygAREdqOX1rGrhLIXbhasA1aJddyVqQO2ZrSNMv5Ax/riLWo5t17izThkQ8/JAO3HPV6UY5bt+PFMbjKNoAttqyOjAEKMTx
AcVFco8Dukpv89TRIYNFIX|IESTUOrSN80tv0alZ Y82ApkuV8PhS6L TMyn6EwtsK9dgFY 1+9gxzxJesdkskyBLxRaRWZRDye+4XMUkw26fP4EQcVmmIS3gCIDHgHaSIMiVj2jtwig
+viT8xkRhpiFAgkg1qsOx9V+rP3QNQhrEbN6gPSyKKEOvjmoYtpe9sDA4KoHxQ==

Puede verificar la autenticidad del documento en la siguiente direccion electrénica o
escaneando el codigo QR ingresando la siguiente clave:

niTZu5

https://efirma.uaem.mx/noRepudio/5H7uglQJuXgHKkmBymkLEFgjcoBdQcga
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https://efirma.uaem.mx/noRepudio/5H7uglQJuXgHKkmBymkLEFqjcoBdQcga

Cuernavaca, Morelos a 12 de agosto de 2020.

MTRO. HECTOR PONCE DE LEON MENDEZ

COORDINADOR DE LA ESPECIALIDAD EN DISENO EDITORIAL
FACULTAD DE DISENO

UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL ESTADO DE MORELOS
PRESENTE

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesina: Disefio de piezas
editoriales de promocion y difusiéon cultural para El Centro de Desarrollo Cultural
Comunitario Los Chocolates, que presenta la alumna:

KAREN EMMILY JACOBO MEJIA

Para obtener el diploma de Especialista en Disefio Editorial. Considero que dicha tesina
reune los requisitos necesarios para ser sustentada en el examen de grado por lo que doy
mi VOTO APROBATORIO para que se proceda a la defensa de la misma.

Lo anterior con base en:

La tesina refleja un manejo adecuado de los conceptos adquiridos a lo largo del posgrado
y cumple con todos los puntos establecidos en los lineamientos de titulacién de la
Especialidad en Disefio Editorial.

Sin mas por el momento me despido, quedando de usted para cualquier aclaracion.

Atentamente
Por una humanidad culta.
Una universidad de excelencia

Dr. Antonio Makhlouf Akl



UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL
ESTADO DE MORELOS

Se expide el presente documento firmado electronicamente de conformidad con el ACUERDO GENERAL PARA
LA CONTINUIDAD DEL FUNCIONAMIENTO DE LA UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL ESTADO DE MORELOS
DURANTE LA EMERGENCIA SANITARIA PROVOCADA POR EL VIRUS SARS-COV2 (COVID-19) emitido el
27 de abril del 2020.

El presente documento cuenta con la firma electronica UAEM del funcionario universitario competente,
amparada por un certificado vigente a la fecha de su elaboracion y es valido de conformidad con los
LINEAMIENTOS EN MATERIA DE FIRMA ELECTRONICA PARA LA UNIVERSIDAD AUTONOMA DE
ESTADO DE MORELOS emitidos el 13 de noviembre del 2019 mediante circular No. 32.

Sello electrénico

ANTONIO MAKHLOUF AKL | Fecha:2020-08-13 14:26:32 | Firmante
mBwWDF4WiV80QXZolScG+8vzgzW2LIPHzPdP2u3Qd8Ir0rYbRCwJd9oRbvATXZxCiVemwdDIODPAygfuxFMfUi+TYokeglJTOyIN/Oy+TcxOAk+feDiptDWJYdnz1eXiSIm8diSsvy/
q+fKWqyXK88Xpj1yEtf0f6hBBVWM6BGX6LUxX7a0/JfATNNckhxv/Y ABhgEtDWEIrd5xiKpxh5e2BOQyIPobSWWgnNbRAsagCteZDOhIi1fWwVmam4o5gpCLg1xw8201iK8uC41bGNt

ZcSCTRDVKVVA+cx3Ex/JOYDrXNMKXjfPLL8WFiUmM1nMJIfRLIBbKK4ROUHKFz4s7kDVw==

Puede verificar la autenticidad del documento en la siguiente direccion electrénica o
escaneando el codigo QR ingresando la siguiente clave:

Bns3Q8

https://efirma.uaem.mx/noRepudio/aSaMAMsZTh39tzkL XtIWwgC9hugugHH5
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https://efirma.uaem.mx/noRepudio/aSaMAMsZTb39tzkLXtIWwgC9hugugHH5

Cuernavaca, Morelos a 12 de agosto de 2020.

MTRO. HECTOR CUAUHTEMOC PONCE DE LEON MENDEZ
COORDINADOR DE LA ESPECIALIDAD EN DISENO EDITORIAL
FACULTAD DE DISENO

UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL ESTADO DE MORELOS
PRESENTE

Por medio de la presente le comunico que he leido la tesina: Disefio de piezas editoriales
de promocién y difusion cultural para El Centro de Desarrollo Cultural Comunitario Los
Chocolates. que presenta el(la) alumno(a):

KAREN EMMILY JACOBO MEJIA

Para obtener el diploma de Especialista en Disefio Editorial. Considero que dicha tesina
reune los requisitos necesarios para ser sustentada en el examen de grado por lo que doy
mi VOTO APROBATORIO para que se proceda a la defensa de la misma.

Lo anterior con base en: La tesina refleja un manejo excelente de los conceptos
adquiridos a lo largo de la Especialidad y cumple con todos los puntos establecidos en los

lineamientos de titulacién de la Especialidad en Disefo Editorial.

Sin mas por el momento me despido, quedando de usted para cualquier aclaracion.

Atentamente
Por una humanidad culta.
Una universidad de excelencia

Mtra. Cindy Patricia Acufa Albores



UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL
ESTADO DE MORELOS

Se expide el presente documento firmado electronicamente de conformidad con el ACUERDO GENERAL PARA
LA CONTINUIDAD DEL FUNCIONAMIENTO DE LA UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL ESTADO DE MORELOS
DURANTE LA EMERGENCIA SANITARIA PROVOCADA POR EL VIRUS SARS-COV2 (COVID-19) emitido el
27 de abril del 2020.

El presente documento cuenta con la firma electronica UAEM del funcionario universitario competente,
amparada por un certificado vigente a la fecha de su elaboracion y es valido de conformidad con los
LINEAMIENTOS EN MATERIA DE FIRMA ELECTRONICA PARA LA UNIVERSIDAD AUTONOMA DE
ESTADO DE MORELOS emitidos el 13 de noviembre del 2019 mediante circular No. 32.

Sello electrénico

CINDY PATRICIA ACUNA ALBORES | Fecha:2020-08-12 20:39:09 | Firmante
sUwpwIHBE6VJcYM3rD1NXsmx4cdl0/C1gEgAYAEGtbwgkH2N7Joe+t6DkISSnhiNID8IQAWAOh5MKVGXCRyB0oJu8JUoCEzFkO52Chg+UtUifuOgBIYWBtQIh5Rs8JHXGiePDQS
KEdi99r/wZgGNjsTNzoO7LkekliQkuFMaY Caztu951S9SHRhiIICD590/wUGBSVTLzLMLAUbQUJovhs2t9/wwitwPjO0QgiXITKFaWmzG9sRFJAFVTWbhcuDNmgVLA2jPJQYCcIA+A48
yrwGGKLrYpjh7417e7UPDnLZew5IQHNdU5g0sV{4+JC2gnQ0OzevNPXYIrPUQLMCwWWC4dzFQ==

Puede verificar la autenticidad del documento en la siguiente direccion electrénica o
escaneando el codigo QR ingresando la siguiente clave:

2ngZzH

https://efirma.uaem.mx/noRepudio/pXsIGBVWskib9eatT33vry9akvvVUQda7
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