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INTRODUCCION

La edicién de libros es una labor que implica multiples tareas. Inicia con
la idea de dar a conocer un texto. A lo largo de la historia del libro, el
editor ha tenido la responsabilidad de seleccionar textos que veran la luz
a través de los libros, revistas, periddicos, etc. (actualmente los soportes
se han ampliado con el uso de las nuevas tecnologias), estos textos han
establecido canones literarios, han consolidado las ideas econdmicas,
politicas y sociales. Todo ello se debe al invento que revoluciond a la
humanidad: el libro, el cual ha permitido difundir el conocimiento y la
transmision de la cultura.

Cuando aparece la imprenta, ésta se convierte en el principal ins-
trumento para moldear el pensamiento. Las ideas se difunden a través
de la tinta y el papel, para que sucediera fue necesario un mediador
(actualmente existe la autopublicacidn a través de las nuevas tecnologias
donde la figura del editor desaparece, pero esto tiene consecuencias en la
calidad de la publicacion, asi como en su distribucién y comercializacion)
y asi surge la figura del editor, el responsable de controlar y supervisar
el proceso de edicién, desde tomar la decisiéon de publicar o no publicar
hasta las estrategias de distribucién y comercializacion.

El libro es un objeto; éste debe ser estético, agradable, funcional
para que el lector se interese por el libro y reciba el mensaje del autor.
El editor es responsable de tomar decisiones para que el producto tenga
esas caracteristicas.

Los libros son parte de la cultura, pero también han generado una
industria, un negocio, al ser un bien comercial, de ahi que se impone



una hegemonia cultural interesada en controlar las ideas de la sociedad
y en vender un producto en grandes cantidades a bajos costos. Por un
lado, porque el libro es el medio para difundir modelos hegemonicos y
homogeneizadores de la cultura. Por otro lado, el libro es un producto
econdmico del cual se obtienen ganancias monetarias.

Actualmente dentro de la industria editorial existen gigantes edi-
toriales, que publican y venden por miles, que hacen grandes negocios,
pero que en muchos casos sus libros publicados reproducen el modelo
hegemoénico cultural y es el que venden por todos lados, y se olvidan de
que existe una diversidad cultural, a la cual opacan negéndole la opor-
tunidad de salir a la luz.

En un mundo definido por signos, la lectura es una via de acceso infor-
macién que convierte al lector en sujeto social porque le otorga posibi-
lidad de informarse y construir a partir de ella una opinién propia. La
lectura es una herramienta que permite al lector adquirir una carta de
ciudadania, es parte del equipamiento con el que participa en el espacio

publico (Salazar Embarcadero 35).

De aqui la importancia de continuar editando libros, puesto que
es un bien cultural, que tiene un valor simbdlico, los libros no sélo son
ideas, sino que las preferencias de lectura construyen un valor social y
simbdlico, es decir, si elegimos leer bestsellers, o autores independientes,
novela grafica o novela histdrica, esto define nuestra participacion en el
espacio publico.

En la edicién confluyen muchos factores sociales, politicos, cultura-
les y econémicos. Sin embargo, estos ultimos habian sido olvidados y la
labor del editor se habia idealizado en un romanticismo. En los tltimos
afios, se habla principalmente de industria editorial, ya que aqui se eng-
loba la idea de la edicién desde su aspecto cultural (libro bien cultural),
social (libro medio ideolégico) y econdmico (libro mercancia).
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A partir de que la produccién de impresion mejord sus técnicas y per-
mite la reproduccién masiva a bajo costo, comenz6 a surgir el fenémeno
de los bestsellers. Al percatarse las grandes empresas de esto comenzaron
a comprar editoriales y a conformar grandes holdings con varios sellos
editoriales donde su meta es vender grandes cantidades a bajos costos.
Sandro Cohen describe a este fendmeno como la

excesiva inundacién de libros de venta rapida: bestselerizacion, el fené-
meno editorial caracterizado por la ediciéon masiva de libros con temati-
cas light —superacion personal, esoterismo, teorias conspirativas como El
cédigo Da Vinci y la oleada de libros publicados alrededor de él, la ola
del libros sobre vampiros iniciada por la saga Crepusculo. ¢El efecto? La
bestselerizacidn estandarizada gustos, uniforma lineas teméticas y pone
en peligro la diversidad bibliografica al acaparar los espacios de venta
en librerias y puntos de venta (Salazar Embarcadero 34).

Si bien, el efecto de la bestselerizacidon radica entre otras cosas en la
estandarizacién que se produce en el acaparamiento de las librerias. Aqui
surge un elemento vital en el ciclo de la edicién, que no se debe olvidar,
ya que este puede ser el fracaso de la publicacién. La distribucién y co-
mercializacidon hacen visible a la publicacién para que el lector la pueda
adquirir. Sin embargo, los espacios de exhibicién de libros estdan siendo
reducidos, aqui influyen dos factores, las pocas librerias que existen en
México y la rotacién rapida de titulos.

Los datos que arroja el Atlas de infraestructura cultural dicen que

[...] el niimero de habitantes por librerias en México es de 85,064 si se
acepta que existen 1146 librerias en el pais; o una libreria por cada 200
mil habitantes segin la ALMAC, y entre 250 y 300 mil habitantes, segin
cifras del editor de Era, Marcelo Uribe. En contraste, Argentina tiene una
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libreria por cada 15 mil habitantes, Espafia una por cada 12 mil habitan-
tes, Alemania una por cada 15 mil, Costa Rica, una por cada 167 mil.
[...] del 2000 a la fecha, el nimero de librerias en el pais se ha re-
ducido 6% anual, de acuerdo con un estudio de la Caniem, entre 30 y
35% segtin Marcelo Uribe, 40% segun datos del Instituto de Desarrollo
Profesional para libreros de México —cifra que coincide con documen-
tos oficiales de Cerlalc—, y “43% de librerias independientes” segtin la
Asociacién de Libreros Mexicanos (Salazar Embarcadero 45).

Ahora bien, no sélo la cantidad de librerias influye, sino también la
distribucién de éstas, ya que la mayoria se encuentra en la zona centro
del pais (Salazar Embarcadero, 2011).

El otro factor es la rapida rotaciéon que surge por la bestselerizacién,
el librero se ve obligado a cambiar los titulos de acuerdo con la oferta
que le llega y que trae consigo toda una campaiia de mercadotecnia que
implica que el lector sélo busque determinado libro, ya que

Los sellos editoriales que publican mayormente bestsellers suelen estar
identificados con una linea editorial que busca un rapido retorno de la
inversion al publicar libros de alta rotacién que no estan en librerias mas
de tres meses. [...] En la mayoria de los casos son titulos que pertenecen
a grandes holdings, conglomerados de empresas multinacionales con
presencia en la mayoria de los mercados latinoamericanos [...] (Salazar
Embarcadero 20).

Segun Salazar existe una tendencia en la industria editorial mexica-
na hacia la conformacién de conglomerados industriales de la edicién, sin
embargo también existe el otro polo, dia a dia surgen nuevas propuestas
de editoriales independientes que intentan producir y difundir sus ideas
y gustos estéticos del libro, algunas no son nuevas, sino mas bien son
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el resultado de esfuerzos hechos durante afios. Los sellos editoriales in-
dependientes, segtin Marcelo Uribe, citado por Salazar (20), tienen las
siguientes caracteristicas de las editoriales independientes “un catalogo
con libros de fondo, no pertenecer[n] a un holding o conglomerado de
medios y mantener [mantienen] una linea editorial definida dentro de
un catdlogo”.

Asi vemos como en México, junto a grandes consorcios editoriales,
existen las editoriales independientes, libros de autor que tienen un cui-
dado minucioso y artistico del proceso editorial por lo cual son buscadas
sus publicaciones. Hay que reconocer que esto es producto de la tradiciéon
editorial en México, ya que desde la Colonia, México sobresalié por sus
impresores. Actualmente existe una creciente en la produccion editorial
mexicana, pues las herramientas tecnoldgicas estdn facilitando la edicién
del libro. Pero la problematica actual de la industria editorial mexicana es
la falta de lectores. Ya que se ha descuidado la formacién de lectores, y
los pocos lectores son atrapados por los bestsellers. Otro factor es la falta
de espacios de exhibicion que son acaparados por los holdings editoriales
y la rpida rotacion de titulos que les reduce espacio.

Los editores independientes se enfrentan al reto de superar estos
obstaculos. Son ellos los que asumen la responsabilidad de forjar y dar
voz a las culturas y sociedades a través de la publicacién de los textos y
mas aun de hacer llegar a un lector el libro. Es tarea del editor dar pie
de lucha a estos problemas.

La edicién mexicana tiene que buscar el equilibro entre el libro como
bien cultural y como mercancia que permita su supervivencia y sobre
todo la difusiéon y diversificacion de las ideas.

A partir de la idea de la diversificaciéon mi producto editorial se en-
marca en este concepto en el afdn de dar a conocer pensamientos dife-
rentes de otros espacios y que permitan tener una opinion y participacién
en los espacios ptblicos.

Mi producto editorial de la maestria formard parte de una coleccién
que abarque los paises hispanohablantes del Sur de América, ya que con
estos compartimos una fuerte relacién cultural y social. El género lite-
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rario para la coleccién sera el microrrelato de larga tradicién en estos
paises y sobre todo de una vitalidad creativa y lidica que condensa una
alta representacion cultural y social.

La labor de un editor no sélo se mide por la cantidad de titulos
publicados o en sus ventas, sino en la consolidacién de un catdlogo de
fondo, que implica seguir una linea editorial, una planeacion detallada
del proceso de edicion y de disefiar estrategias de ventas con lo cual
se alcanzara el equilibrio editorial. Por ello, Latitudes. Microrrelatos de
Chile se plantea como un producto que marque la pauta para una linea
editorial.
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DESCRIPCION DEL PRODUCTO

Partiendo de la idea de que el libro es el medio para difundir el
conocimiento y la cultura. La propuesta es elaborar una antologia que
refleje la diversidad. Esta formarda parte de una colecciéon de
microrrelatos de paises de América del Sur, por cada pais se hara una
antologia de autores de microrrelatos. Pero en la maestria sélo me
enfocaré a realizar el primer volumen que corresponde a Latitudes.
Microrrelatos de Chile.

La intencidn es permitir el acercamiento a las voces de escritores de
lugares lejanos, que pese a las latitudes, compartimos los mismos pro-
blemas que aquejan a la humanidad contemporanea. El in es dar voz a
los escritores de diversas regiones y asi permitirle al lector conocer otras
realidades, otros problemas, otras soluciones. Este libro presentara un
entramado de voces que permitan ampliar horizontes, conocer maneras
de vivir a través de su literatura. El libro reunira las voces de esos autores
de América del Sur que plasmen su contexto a través del microrrelato.
Este concentrara imaginarios locales que son opacados por la hegemonia
cultural. Estos imaginarios nos permiten conocer fantasias y
memorias de otras latitudes, pero que no estan lejos de las
necesidades del lector. Latitudes nos acercara a la trama de la cultura
de América del Sur.

Esta antologia tiene como uno de sus criterios la seleccién a partir
de la nacionalidad, pues al igual que Welsch considero que

[...] las naciones se convierten en escenarios multideterminados, don-

de diversos sistemas culturales se intersectan e interpenetran. S6lo una

15



ciencia social para la que se vuelvan visibles la heterogeneidad, la co-
existencia de varios cddigos simbolicos en un mismo grupo y hasta en
un solo sujeto, asi como los prestamos y transacciones interculturales,
sera capaz de decir algo significativo sobre los procesos identitarios en
esta época de globalizacién. Hoy la identidad, ain en amplios sectores
populares, es poliglota, multiétnica, migrante, hecha con elementos cru-

zados de varias culturas (Welsch 125).

Esta delimitacién permite un acercamiento a lo que pasa dentro de
estos sistemas culturales simbdlicos, asi que si bien hoy en dia el concepto
de nacionalismo esta siendo actualizado, por un mundo global, atin para
comprender lo que sucede en las sociedades no se puede uno desapegar
de este concepto, la geografia y la memoria histérica siguen determinado
la identificacion y diferenciacién con el otro.

Entiendo por cultura el sistema de relaciones compartido por un gru-
po humano, este sistema comprende instituciones, costumbres, valores,
ideologias y creencias que se aprenden socialmente ya sea consciente o
inconscientemente, y que se determina por el espacio geografico que se
habita, su historia y desarrollo técnico y cientifico.

las formas culturales [...] son el resultado de la interacciéon compleja,
positiva y negativa, activa y pasiva, entre la sociedad humana y su me-
dio natural y transformado, incluso sobrenatural. En este sentido, las
formas culturales son consideradas como plenamente histdricas y han
ido cambiando con la evolucién social, politica, cientifica y tecnoldgica

de la humanidad (Garcia y Hernando).

Las sociedades contemporaneas condensan una diversidad cultural,
ya que existe una tendencia de movilidad de seres humanos, asi como de
ideas. Es decir, una tendencia de habitar el espacio tanto fisico (migra-
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cién) como simbdlico (identidad) que es la idea de pertenencia. Plantear
antologias por regiones, se sostiene en estd idea, de buscar un espacio
simbolico de pertenencia y de conocer al otro, identificarse y distinguirse,
por lo cual la idea de identidad nacional. Si bien este concepto es cuestio-
nado porque hoy la interaccion social a través de las tecnologias plantea
sociedades globalizadas e hiperconectadas. La cultura sigue siendo ima-
ginada como “[...] una extensién geografica, nacional o étnica de esas
practicas. En este caso, la “cultura” se refiere a la extension del grupo (o
de la sociedad o de la civilizacién) caracterizado por los respectivos con-
tenidos o practicas culturales” (Welsch 11). Por lo tanto, las practicas que
caracterizan a un determinado territorio o la delimitaciéon que se hace
en el imaginario constituyen un marco para aprender e interactuar con
el otro, a pesar de la globalizacién y homogenizacidn de las practicas, se
siguen delimitando los espacios a través de las expresiones culturales. En
una era globalizada, la identidad y la diferencia son trascendentes para
el ser humano. Por ello la identidad nacional atin no se borra del ima-
ginario, pues nos distingue de otros grupos y a la vez cohesiona con los
que habitamos o nos educaron, con las practicas de un espacio y contexto
determinado, pues se mantiene un lazo a través de la memoria histdrica.
Segin Welsch (23) la cultura nacional es una comunidad imaginada “se
convierte en una férmula para designar la continuidad de una memoria
histérica inestable, que se va reconstruyendo en interaccién con referen-
tes culturales transnacionales” (Welsch 47).

La literatura es un “constituyente de la realidad social mas que como
representante de la misma; en otras palabras, como un activo aparato
de produccidn y reproduccidon de imaginarios, y por lo mismo, como un
espacio de lucha ideolégica” (Mendoza Romero 138). “La literatura, asi
como diversas manifestaciones culturales, también resultan «una fuente
de identidad»” (Said 14, citado por Gonzdlez 45). De tal manera que a
través e la literatura se construye la realidad; y el libro es el medio por
el cual la literatura ha circulado. Si bien hoy dia existen otros medios, el
libro sigue siendo el medio por antonomasia para la literatura.
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AMERICA DEL SUR

Es un territorio que aproximadamente “se extiende desde los 11° de la-
titud norte, que corresponde a las costas septentrionales de Venezuela,
hasta los 56° 30’ de latitud sur, que corresponde a la isla Diego Ramirez,
al sur del Cabo de Hornos, en el extremo meridional de Chile. Tiene una
extension de 1782095000 km2” (La situacién geografica de América).

Este territorio se delimita a partir de la linea ecuatorial al norte, al
Este por el Atldntico y al Oeste por el Pacifico, el Mar Caribe al Norte y
el Océano Antartico al Sur.

América del Sur comprende los siguientes paises: Argentina, Bolivia,
Chile, Colombia, Ecuador, Paraguay, Pert, Uruguay, Venezuela, Guyana,
Surinam, Brasil.

Algunos subdividen este territorio por las relaciones politicas, histé-
ricas, econdémicas. Asi lo que se le ha dado el nombre de Cono Sur esta
conformado por Argentina, Chile, Uruguay y el Sur de Brasil, es una
region que se distingue por su alto nivel de desarrollo comparado con
otras regiones del Sur. Asi también algunas otras zonas como la Andina
(Colombia, Venezuela, Bolivia, Chile, Ecuador, Pert) la de la cuenca del
Amazonas, Caribe Sudamericano (Worldmapfinder).

Latitudes es principalmente para el publico hispanohablante, por ello
del territorio de América del Sur excluyo a los paises Guyana, Surinam,
Brasil, ya que los textos serdn so6lo en espafiol, ademds de que el género
del microrrelato es mas prolifico en paises hispanoamericanos (Epple,
Yepes, Noguerol y Lagmanovich).

El proyecto de la maestria contempla sélo el primer tomo de la colec-
cién que sera el de Chile por ser el pais en la latitud mas cercana al sur,
de tal manera que se hace referencia al nombre de la coleccidén, ademas
de que se parte de la idea de la periferia como territorio por conocer.

Son nueve paises que aparecen en Latitudes y se iniciard en el siguien-
te orden: Chile, luego con Argentina, Uruguay, Paraguay, Bolivia, Perd,
Ecuador, Colombia, y, por dltimo, Venezuela.

Los criterios para determinar la organizacién y seleccién de los pai-
ses corresponde a un criterio geografico haciendo referencia al titulo de
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la coleccion y partiendo de la idea de dar a conocer la periferia, por eso
América del Sur y no Latinoamérica o Hispanoamérica.

MICRORRELATO

El género que se publicara es el microrrelato, porque tiene una conden-
sacion cultural que se expresa en pocas palabras. Asi que describiré las
principales caracteristicas de este género. Lo anterior, ademads, me permi-
tira realizar un formato de dictamen para determinar las caracteristicas
que deben cumplir los textos para que sean publicados en Latitudes.

El microrrelato comienza a aparecer a finales del siglo xix y principios
del xx, cuando en el Modernismo literario de Latinoameérica, las revistas
solicitan a los escritores cuentos breves, pues el formato de la publica-
cién asi lo exigia. “[...] la compaginacidn de las revistas requeria también
llenar algunos espacios pequefios con ilustraciones o textos auténomos:
fueron espacios propicios para agregar poemas cortos, citas, pensamientos
y micro-relatos. Los micro-cuentos que publicé Rubén Dario a comienzos
de siglo parecen obedecer a esta factura por encargo” (Epple). Asi estos
textos comienzan a desplazar a las entregas folletinescas de larga tradi-
cién en la lengua espafiola. Los editores se percatan del éxito entre los
lectores del cuento breve.

El microrrelato tuvo su origen en las revistas durante el siglo xix y xx,
pero es en el siglo xx1 que ha tenido un apogeo gracias alas nuevas tecnologias.

Como se menciono en la cita anterior, existen otros microtextos, como
el haiku, el poeminimo, aforismos, bestiarios, greguerias; todos estos tex-
tos son breves como el microrrelato, el cual también se nombra indistin-
tamente como minicuento, microcuento, minificciéon, cuento brevisimo,
cuento en miniatura, todos estos nombres reflejan dos caracteristicas
esenciales la brevedad y la narratividad, esta ultima se refleja en la accién
narrada en un tiempo y espacio que muchas veces es solo sugerida, por
ello la seleccidn del tiempo y de los deicticos tiene que ser precisa para
poder causar el efecto de narratividad, por lo cual se vale de recursos
literarios como la elipsis, alusién, anafora. El microrrelato también se ca-
racteriza por su lirismo, es por ello que condensa una riqueza cultural y
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complejidad literaria, puesto que existe una hibridacién con otras expre-
siones literarias que condensan referencias culturales como la fabula, el
mito y la alegoria, la parabola. Por ello, el microrrelato dialoga tanto con
la tradicién popular como con la tradicién de literatura cldsica. La fabula
ha sido usada para hacer una satira a la sociedad y a los vicios y defectos
humanos mediante el recurso literario de la ironia. La intertextualidad
de mitos y de referencias librescas de la literatura clasica dan cuenta de
la riqueza cultural de los microrrelatos y que se consigue por el recurso
literario de la alegoria que cabe sefialar es también de larga tradicion
en la lengua espafiola. Pero todos estos recursos literarios se adaptan a
la brevedad del microrrelato, se busca causar el efecto de fugacidad e
instantaneidad en una imagen.

El didlogo que mantiene con la tradicién oral, popular hace que estos
textos busquen “plasmar a la vez la frescura coloquial del lenguaje de
una comunidad y sus claves culturales (Epple)”.

A continuacién enlisto las caracteristicas que considero relevantes
del microrrelato y que tedricos como Armando Epple, Lauro Zavala, Vio-
leta Rojo han postulado para el microrrelato. Sintetizo estos datos para
que sean las caracteristicas de los textos de Latitudes.

* Brevedad

* Condensacién cultural y semantica

* Vinculacién con la naturaleza humana

* Narratividad (formas verbales, adverbiales y deicticos)

* Intertextualidad

* Lenguaje que exprese la diversidad lingiiistica

* Sensacidn lirica

* Recursos literarios: elipsis, anafora, ironia.
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OBJETIVO

* Editar un libro impreso de microrrelatos de escritores de Chile del
siglo xx1.

OBJETIVOS PARTICULARES

* Elaborar los criterios y normas editoriales de Latitudes.
* Elaborar un plan de gestién y produccién editorial para Latitudes.

21






PLANEACION TECNICO ORGANIZATIVA

En este apartado presento el flujo de trabajo para elaborar un tomo de la
coleccidn, asi como el cronograma de trabajo de la maestria que incluye
el proceso de elaboracion del producto asi como los avances y redaccién

de la tesis.

FLuJjo DE TRABAJO

’ Flujo de trabajo: Latitudes ‘

Definir coleccién Manuscrito Correccién ‘ ‘ Disefio Derechos | Costos ! Promocién
| | editorial ‘ deautor | de impresién Distribucién
Definir linea editorial Dictaminar Originales T"_l'aman?
de la coleccién textos  Tipografia
Disefiar reticula
Imageneria

Derechos de
autor de los textos

Definir lector

Formaci6n editorial

e

Investigacién Seleccionar textos Planas
de mercado Organizar textos formadas
Gestionar textos

Seleccién de papel
Disefio de cubierta

Indicaciones para
colaboradores

Criterios editoriales ‘ Finas
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‘ Pruebas en pantalla
l Impresién dummy




CRONOGRAMA

Meses Agosto Septiembre | Octubre | Noviembre | Diciembre

Semanas 1020 3| 4| 1] 2| 3| 4| 1{ 2[ 3[4 1] 2| 3[ 4] 1] 2[ 3] 4

Justificar el producto editorial

Definir el género literario

Definir el lector meta

Investigacion de mercado

Definir caracteristicas del producto editorial

Elegir formato y tamario del producto

Disefiar reticula

Redaccién de tesis

Revision de tesis director por la directora

Correccién de tesis

Elaborar presentacion de avance

Meses Enero Febrero Marzo Abril Mayo

Semanas 1) 2| 3[4) 1] 2] 3] 4[ 1] 2] 3] 4[1] 2] 3[4)1]2 34

Seleccionar autores

Seleccionar tipografia y jerarquia

Pruebas de impresion

Seleccionar imageneria

Solicitar textos a los autores

Elaborar formato de dictamen

Dictaminar textos

Elaborar manual de estilo

Redaccién de tesis

Revision de tesis por la directora

Correccion de tesis

Elaborar presentacion de avance

Meses Agosto  |Septiembre | Octubre | Noviembre | Diciembre
Semanas 10 20 3| 4| 1] 2| 3| 4] 1{ 2| 3| 4] 1] 2| 3[ 4] 1] 2[ 3| 4
Definir portada y lomo

Elaborar manuscrito

Corregir originales

Elaborar contrato y carta de cesion de derechos

Formar en Indesign publicacién impresa

Pruebas de impresion

Corregir planas formadas

Seleccionar papel y encuadernacion

Calcular costos de la publicacién impresa

Solicitud de cotizacién

Disefiar estrategia de promocion y distribucién

Redaccién de tesis

Revision de tesis por la directora

Correccion de tesis

Elaborar presentacion de avance

Meses Enero Febrero Marzo Abril Mayo

Semanas 11 2| 3| 4| 1] 2| 3| 4| 1) 2| 34|12 3 412 34

Realizar ajustes del producto editorial

Revision de tesis por la directora y asesores

Elaborar maqueta

Correcciones de tesis

Disefiar presentacion de tesis
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ANALISIS DEL. MERCADO EN RELACION
CON EL PRODUCTO

Existen editoriales independientes que tienen afinidad con Latitudes, sin
embargo, Latitudes tiene una propuesta especifica respecto al género que
publicard, ademds su propuesta es abordar el microrrelato desde las mi-
radas de diferentes puntos geograficos. Latitudes dard voz a través del
microrrelato a los imaginarios locales que son opacados por la hegemonia
cultural. Busca promover el intercambio de experiencias y la vinculacién
entre autores y lectores del microrrelato.

La publicacién de microrrelatos inicia con las revistas, por ello los
primeros libros que aparecen son antologias de microrrelatos, cuando los
editores se percatan del auge del microrrelato y del interés del publico se
inicia una busqueda por los microrrelatos de los grandes escritores como
Monterroso, Cortazar, Huidobro, Rubén Dario, es decir, que se inicia por
antologar a escritores del siglo xx. El microrrelato sigue su camino y en
paises como México, Chile, Argentina y Espafia aparecen antologias ya
sea por regiones, por temas, autor, producto de talleres, concursos.

Los criterios de las antologias son muy diversos, pero existen muy
pocas que sélo publiquen a escritores de América del Sur y los textos
sean del siglo xx1. La siguiente lista da cuenta de las publicaciones que se
enfocan a escritores de microrrelato. Por un lado, estan las antologias que
publican a escritores hispanoamericanos y, por otro lado, las antologias
que publican a escritores de determinado pafis, cabe destacar el papel de
México, Chile y Argentina que son los que mas han publicado microrre-
lato en América. Espafia es uno de los paises principales de edicién, por
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lo cual alberga una cantidad numerosa de titulos, en la siguiente lista
solo sefalaré algunas las editoriales que publican microrrelato y que son
referente en la difusién de este género.

ProbpucTtos SIMILARES EN CHILE

r'f(.' 21"5 ¥ _"I'i-r r’J’.J .

/ﬂ o |

Pt

A4 s B

| Micro-cuen’o
\ Sl Lo aIneTeane

HMOSHUTO

Titulo: Brevisima relacion. Antologia del microcuento hispanoamericano
Autor: Epple, Juan Armando

Editorial: Mosquito

Pais: Chile

Aflo: 1990

ISBN: 9789562650946

Descripcién material: 21 X 14 cm, 221 pp.
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BREVISIMA RELACION
o Neva Amtolomin
del Microcuento Hispanommericano

Titulo: Brevisima relacién. Nueva antologia del microcuento hispanoame-
ricano

Autor: Epple, Juan Armando

Editorial: Mosquito

Pais: Chile

Afio: 1999

Descripcién material: 21 X 14 cm, 234 pp.
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juan armando epple /
cien microcuentos chilenos

Titulo: Cien microcuentos chilenos
Autor: Epple, Juan Armando
Editorial: Cuarto Propio

Pais: Chile

Afio: 2002

ISBN: 9789562604925
Descripcién material: 136 pp.

La editorial Mosquito fue una de las precursoras del microrrelato en
Chile, actualmente ha dejado de publicar y sus libros estdn agotados. En
el mercado en Amazons-México encontramos disponible Cien microcuen-
tos chilenos de la editorial Cuarto propio en versién kindle con un precio
de 149 pesos mexicanos. Esta antologia la considero un competidor en
el mercado una por su disponibilidad y la otra por ser una antologia de
escritores de microrrelatos chilenos precursores (Vicente Huidobro, Pia
Barros, Alejandro Jodoroswky, Marco Antonio de la Parra, Floridor Pérez,
Andrea Maturana) del género. Existen otras editoriales independientes
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en Chile que se dedican a difundir el género como Asteridn, editorial que
dirige Pia Barros, (algunos titulos Fragmentos de espejos de Gabriela
Aguilera, Signos bajo la piel de Pia Barros). También estd la Editorial Sim-
plemente que ha publicado microrrelatos. Al ser editoriales independien-
tes su distribucién es local, por lo cual no llegan al mercado mexicano.

PRrRODUCTOS SIMILARES DE EspaNA

Edicion de Clara Obligado

POR FAVOR, SEA BREVE

ANTOLOGIA DE RELATOS HIPERBREVES

J

} PAGINAS DE ESPUMA

Titulo: Por favor, sea breve. Antologia de relatos hiperbreves
Autor: Obligado, Clara

Editorial: P4aginas de espuma

Pais: Espafia

Afo: 22 ed., 2013

1sBN: 9788483931547

Descripcién material: 13.5 X 21 c¢cm, 219 pp.
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Titulo: Por favor, sea breve. Antologia de microrrelatos 2
Autor: Obligado, Clara

Editorial: Paginas de espuma

Pais: Espafia

Afio: 2009

1sBN: 9788483930113

Descripcién material: 13.5 X 21 cm, 250 pp.

Estas antologias pertenecen a la editorial Paginas de espuma, la cual
tiene un catdlogo que se enfoca a la narrativa en la cual se incluye la
narrativa breve, esta editorial es distribuida en México por Colofén. Los
precios de estos libros oscilan en los 340 pesos.

En Espafia también encontramos otra editorial que dedica a promo-
ver el género del microrrelato, Editorial Menos cuarto que cuenta con
una coleccién de microrrelatos que van desde antologias hasta libros de
un autor; sin embargo sus textos publicados son principalmente de escri-
tores de nacionalidad espaiiola (algunos titulos Un centimetro de seda.
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Antologia del microrrelato espaiiol. Origenes historicos: Modernismo y
Vanguardia, Mar de pirafias. Nuevas voces del microrrelato espaiiol, Cri-
menes contados. Antologia del relato negro espaiiol), a pesar de que su
catalogo estd mas enfocado a Espafia, han publicado antologias como El
Iimite de la palabra. Antologia del microrrelato argentino contempord-
neo de Laura Pollastri o algunos escritores de América Latina como
Lilia Elphick escritora chilena que recientemente (2016) aparecié su
libro El crujido de Ia seda.

Antologia de microrrelatos. Esta editorial en su pagina muestra un
distribuidor para México, sin embargo no he localizado ningtin titulo
disponible en librerias. Cabe sefialar que Menos cuarto es dirigida por
Fernando Valls académico de la Universidad Autéonoma de Barcelona,
v que es especialista en microrrelato por ello ha creado y coordina la
coleccién Reloj de arena que cobija a estos titulos. Por ello sus libros en
el mercado son buscados por los especialistas, por el prestigio que tiene
el coordinador de esta coleccién.
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ProODUCTOS SIMILARES DE AMERICA DEL SUR

Grageas 2

MAS. DE CIEN CUENTOS BREVES HISPANDAMERICANOS.

Selecci6n e introduccion

Bicentenario
peree Sergio Gaut vel Hartman

Titulo: Grageas 2. Mds de cien cuentos breves hispanoamericanos

Autor: Hartman, Sergio Gaut vel (Seleccion e introduccion)

Editorial: Ediciones desde la Gente

Pais: Argentina

Afo: 2010

1sBN: 9789508602404

Descripcién material: 20 X 14 cm, 112 pp.

Resefia: “Grageas 2 contiene mas de cien textos que fueron escritos por
autores experimentados y noveles, mayores y jévenes, que viven en Argen-
tina, Chile, Colombia, Cuba, Espafia, México, Pert, Uruguay y Venezuela”.
Segtin el compilador, su antologia “se propone reflejar la actividad de los
creadores que se expresan en castellano en nuestros dias, cuando estamos
celebrando el Bicentenario de los hechos que preludiaron la emancipacién
y la independencia de los pueblos americanos. Por ese motivo ha sido
pensada como una apuesta al reencuentro, como la cabal expresién de lo
que logramos construir en doscientos afios de historia, un tiempo del que
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somos herederos y consecuencia” (http://www.imfc.coop/compraenli-
nea/libros/grageas-2.html).

-

AL 0N
micrOpolis

Rony Visquez Guevata

Titulo: Circo de pulgas

Autor: Vasquez Guevara, Rony

Editorial: Micrépolis

Pais: Pert

Afio: 2011

1SBN: 9786124600463

Descripcién material: 20 X 14 cm, 372 pp.

Resefla: “Circo de pulgas documenta la tradicién del relato de cortisimo
palabraje en el Perti, donde Palma el folclorista como Vallejo el perua-
nista y Durand el maniatdlogo se ofrendan como hallazgos. Por su vasto
horizonte colma un hueco reclamado, cierra el ojo al despistado y rebasa
por la izquierda a sus precursores. En la bella Lima el Circo de pulgas que
hoy entretiene tus manos, deleita tus ojos y solivianta tu imaginacién (Ja-
vier Perucho)” (http://www.librosperuanos.com/libros/detalle/12878/
Circo-de-pulgas).
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Titulo: Poca cosa. Antologia de cuentos breves

Editorial: Letra Sudaca Ediciones

Pais: Argentina

Afo: 2012

IsBN: 9789872660123

Descripcion material: 72 pp.

Resefia: “Se trata de un volumen formado por 48 microrrelatos de once
escritores, entre quienes hay dos extranjeros (un uruguayo y una cubana)
y nueve argentinos”.
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ARDEN ANDES

MICROFICCIONES ARGENTINOCHILENAS

Edici6n de Sandra Bianchi

uilera - Aliaga - Andradi - Angelcos - Barros

- Campra - Délano -Elphick - Epple - Francisci
Goloboff - Hidalgo - Itura - Jara - Lagmanovich
ifioz Valenzuela - Nicastro - Ramos - Romagnoli

Romano - Sanchez Bravo - Shua - Soria Galvarro - Urbina
Valdés Avilés -Valdivieso - Valenzuela - Vidal - Vique

Titulo: Arden Andes. Microficciones argentinochilenas

Autor: Bianchi, Sandra (seleccién y prélogo)

Editorial: Macedonia

Pais: Argentina

Ano: 2010

1sBN: 9789871692156

Descripcién material: 166 pp.

Resefia: “De un lado y otro de los Andes hay un relato comun que disuelve
las fronteras geograficas entre ambos paises. Un gran relato se lee en esta
seleccién de microficciones argentinochilenas: la violencia en sus distin-
tas formas y matices asoma en la palabra, se expresa con contudencia o
estd mediada por la metafora.

Estos breves, alejados de la sonrisa que suele provocar tan ltidica
modalidad textual, revisan la historia de América Latina, los vinculos, las
desigualdades de género, las diferencias sociales, la violencia cotidiana y
aquella que invisible a los 0jos o se esconde en el silencio.

Por eso arde la cordillera (Sandra Bianchi)”.

35



Breves, brevisimos.
Antolaogia de la

T

glovannao minardl

X

Titulo: Breves, brevisimos. Antologia de la minificcion peruana

Autor: Minardi, Giovanna

Editorial: El Santo Oficio

Pais: Pert

Afio: 2006

Descripcién material: 135 pp.

Resefia: “Esta seleccién de minitextos, que abarca desde el Inca Garci-
laso de la Vega hasta los escritores de las mds recientes promociones,
pretende dibujar un mapa aproximado de la produccién minificcional
en el Perd, para que el lector pueda ingresar en este campo tan poco
conocido en su territorio nacional. Son textos escépticos, ambiguos, cdus-
ticos, que utilizan con frecuencia la ironia, la paradoja, el ingenio y la
recreacion de cierta tradicién oral y popular” (http://www.resonancias.
org/article/read/391/breves-brevisimos-antologia-de-la-minificcion-pe-
ruana-por-giovanna-minardi/).
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PUBLICACIONES DE UNIVERSIDADES

Titulo: Antologia del Minicuento (Comprimidos memorables del siglo xx1)
Editorial: Universidad Nacional de Colombia, Universidad Pedagdgica
Nacional, Universidad de los Andes, Pontificia Universidad Javeriana y
Grupo Himini

Pais: Colombia

Afio: 2010

Descripcién del producto: En el marco del VI Congreso Internacional de
Minificcién, llevado a cabo en Bogotd, Colombia, los dias 13, 14 y 15 de
octubre, se presentd el libro Los comprimidos memorables del siglo xxi,
una antologia de microrrelatos compuesta en su mayoria por escritores
asistentes al evento.
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en
Colombia

Titulo: La minificcion en Colombia

Autor: Gonzéalez, Henry

Editorial: Universidad Pedagdgica Nacional

Pais: Colombia

Afio: 2010

Resefia: “La minificcién en Colombia es una antologia llevada a cargo por
el investigador Henry Gonzalez, donde se dan a conocer “cincuenta crea-
ciones minicuentisticas de escritores representativos del género” (http://
grupohimini.blogspot.mx/2009/10/la-minificcion-en-colombia.html) .
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Titulo: La minificcion en Venezuela

Autor: Rojo, Violeta

Editorial: Universidad Pedagdgica Nacional

Pais: Colombia

Afio: 2004

Descripcién del producto: “Antologia llevada a cabo por Violeta Rojo y
definida por ella misma como una muestra de minificcién venezolana
(Rojo, 2004: 13), busco mostrar las tendencias y etapas del minicuento
en este pais. [...] Un dato interesante descubierto aqui es que los mini-
cuentistas de este pais repiten el aprecio por un mismo tema: la muerte
(aunque también aparece el recuerdo de la infancia campesina o las
vifietas sobre personajes y costumbres de provincia). También revel6 que
son pocas las mujeres atraidas por el minicuento. Esta antologia le per-
miti6 a Violeta Rojo apreciar el cuento muy breve venezolano que antes
se mostraba disperso y poco atractivo ante ella” (http://grupohimini.
blogspot.mx/2009/10/la-minificcion-en-venezuela.html).
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Existe una serie titulada “La avellana” que tiene como fin “dar una
respuesta a la produccién que de manera dispersa ha existido del mini-
cuento en Hispanoamérica; para ello se recurre a la antologia” (http://
grupohimini.blogspot.mx/search/label/). No solo antéloga minicuento,
sino que han impulsado la reflexion tedrica del microrrelato con los titu-
los La minficcién bajo el microscopio y El microrrelato hispanoamericano.

Como se puede ver, los titulos que se han publicado, se hace desde
los paises del Sur y no llegan a México, por cuestiones de distribucion;
las antologias aparecen en un solo tomo y es complicado identificar las
nacionalidades de los autores.

Del listado he excluido los libros que abarcan tematicas especificas
donde se compilan a varios autores, por ejemplo, el libro Proyecto Bas-
ta!+ de 100 mujeres contra la violencia de género; también en la red exis-
te el proyecto Internacional Microcuentista que ha realizado antologias
temadticas y concurso de los cuales ha publicado en formato electrénico
los textos, asi como otros proyectos electrénicos que no los considero
competidores, ya que son blogs, pdfs o en formato flash algunos no tienen
cuidado editorial, pero sobre todo su distribucién y difusién no tiene una
estrategia editorial y sélo circulan entre los mismos autores o estudiosos
del microrrelato.

COMPETIDOR EN MEXICO
En México la editorial Ficticia fomenta la escritura del microrrelato im-
partiendo talleres y de los cuales han surgido algunas publicaciones.

Ficticia

La editorial Ficticia publica principalmente narrativa, “[...] entre los que
se encuentran varios escritores con una amplia trayectoria como cuen-
tistas, otros que han ganado los premios mexicanos mas importantes del
género, ademas de cuentistas que apuestan su obra primera en este pro-
yecto” (http://www.ficticia.com). Ficticia ha publicado dos titulos que se
enfocan al microrrelato, uno de ellos ha sido el resultado de los talleres
que lleva a cabo.
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M ! CCIONISTA! ;_
el cuento

L - ’y ) 7‘ ]
Alfonso Pedraza '

(COMPILADOR)

Titulo: Minificcionistas de el cuento revista de imaginacion

Autor: Pedraza, Alfonso

Editorial: Ficticia

Pais: México

Ano: 2014

1sBN: 9786075210421

Descripcién material: 20 X 14 cm, 204 pp.

Resefia: “Este libro celebra 75 afios de la primera época de la revista El
Cuento, cincuenta del primer ejemplar de su segunda época y quince de
su tltimo nimero. También honra la vida y obra Edmundo Valadés, su
director, a veinte afios de haber fallecido. En Minificcionistas de el cuen-
to. Revista de Imaginacidn, colaboran 103 escritores de Hispanoamérica
(Argentina, Chile, Colombia, Cuba, Ecuador, El Salvador, Espafia, Gua-
temala, México, Panamd, Uruguay y Venezuela), la mayoria con amplio
reconocimiento en sus respectivos paises y en el extranjero, que, en su
momento, publicaron “cuentos brevisimos” en la que fuera una de las
realidades literarias mas importantes del siglo xx yel antecedent e inmediat o
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de la literatura virtual minima del xx1, en el que los soportes digitales han
sido tierra fértil para la minificcion” (http://www.ficticia.com/libreria/
libro/minificcionistas_de el cuento revista_de imaginacion).

TFICTICIA=UNIVERSIDAD YERACRUTANA &

Titulo: El cuento jibaro. Antologia del microrrelato mexicano

Autor: Perucho, Javier

Editorial: Ficticia

Pais: México

Afio: 2006

1sBN: 9785382174

Descripcién material: 21 X 14 cm, 164 pp.

Resefa: “¢Qué es el microrrelato? ¢Cudl es su historia? ¢Qué lo distingue
del aforismo, el epigrama o la gregueria? ¢Qué similitudes tiene con la
adivinanza, el poema en prosa o la fabula? ¢Qué diferencias marca ante
la vifieta, la estampa o la anécdota? ¢La ficcion subita, la minificcidon y el
microcuento son sinénimos o anténimos del microrrelato? A estas y otras
preguntas responde Javier Perucho en El cuento jibaro, y para confirmar
sus dichos, antologa mas de medio centenar de obras fundamentales de
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aquellos escritores mexicanos que, desde principios del siglo xx a la época
actual, han hecho del microrrelato un género literario mayor. Ademas,
la obra se enriquece con nueve “filosofias de la composicién” escritas
por igual nimero de micorrelatistas (Monterroso, Valadés, De la Colina,
Renan, Villoro, Estrada, Beltran, Lavin y Fernandez), y los ensayos “Diez
recursos para logar la brevedad en el micro-relato”, de Dolores M. Koch,
y “Seis propuestas para estudiar un género del tercer milenio”, de Lauro
Zavala” (http://www.ficticia.com/libreria/libro/el cuento_jibaro.anto-
logia_del microrrelato_mexicano).

Titulo: Cien fictiminimos. microrrelatario de Ficticia

Autor: Pedraza, Alfonso

Editorial: Ficticia

Pais: México

Afio: 2012

1sBN: 9786077693550

Descripcién material: 21 X 14 cm, 120 pp.

Resefa: “Cien fictiminimos. Microrrelatario de Ficticia representa una dé-
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cada de trabajos del Taller de Minicuento de www.ficticia.com, conocido
como La Marina. Estos textos han sido elegidos, primero, por un impor-
tante nimero de especialistas y escritores del mundo hispanoamericano
de la minificcién y, segundo, por los propios ficticianos, de entre 25 mil
obras publicadas y trabajadas en red, lo que las ubica como los cien
relatos brevisimos mds populares de Ficticia, el portal de internet con
mayor antigliedad dedicado al cuento contemporaneo en espafiol. En
este libro se dan cita 47 microrrelatistas de México, Espafia, Argentina,
Colombia y Francia que, con piezas de apenas unas cuantas lineas, son
el mejor ejemplo del porqué la narrativa corta o ultracorta se ha ganado
un lugar de privilegio en la literatura del siglo xxi” (http://www.ficticia.
com/libreria/libro/cien_fictiminimos.microrrelatario_de ficticia).

INIFICC]

\

9
I

%

PREMIO IBEROAMERICANO D i AN JOSEARREOLA

Titulo: Minificciones. Antologia personal
Autor: Shua, Ana Maria

Editorial: Ficticia

Pais: México

Afio: 2016
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1sBN: 9786075210704

Descripcién material: 21 X 14 cm, 128 pp.

Resefia: Antologia de los microrrelatos de Ana Maria Shua, escritora
argentina que recibid el Premio Hispanoamericano de Minificcién, orga-
nizado por la Secretaria de Cultura de la Ciudad de México y el Seminario
de Cultura Mexicano en 2016.

Ficticia en México se ha consolidado como la editorial del micro-
rrelato, ya que cuenta en su catdlogo con varios titulos de microrrelato,
algunos son antologias, otros son autorales. Los precios de Ficticia ron-
dan entre 150 y 250 pesos. Ficticia ha creado una estrategia editorial
de difusion del microrrelato, ya que en su sitio web promueve talleres
de los cuales a veces publica a algunos escritores. Asi también varios
titulos de la editorial son coediciones con el Estado o con universidades
publicas, también es participe en ferias del libro, sus libros se encuentran
en librerias como Gandhi y el Sétano, también en Educal y el Fondo de
Cultura Econdmica.

Ficticia es el principal competidor, puesto que tiene toda una estra-
tegia de mercado editorial, asi como los titulos que pubica son de escri-
tores consagrados a noveles. Ficticia es una editorial que actualmente es
reconocida no sélo en México sino en América Latina, pues sus antologias
son referentes del género. Sin embargo no cuenta con un producto con
las caracteristicas especificas de Latitudes, ya que no tiene antologias de
microrrelatos por paises, a excepcién del caso de México.
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PRECIOS DE VENTA AL PUBLICO (pvp) DE FICTICIA

Titulo PVP
Minificcionistas de el cuento revista de imaginacion $ 260
El cuento jibaro. Antologia del microrrelato $ 130
mexicano
Cien fictiminimos. microrrelatario de ficticia $ 120
Minificciones. Antologia personal $ 180

CARACTERISTICAS DE PRODUCTOS SIMILARES
Las antologias tienen textos de escritores hispanoamericanos (varios es-
critores de varios paises donde la lengua es el espafiol en un solo libro),
pueden ser desde escritores modernistas, del Boom hasta escritores ac-
tuales.

* Las antologias son tematicas.

* Dificiles de conseguir, casi todas estan agotadas.

* Son publicaciones de encuentros o redes de escritores, o son fi-

nanciadas por universidades o instituciones gubernamentales.

* Contienen muchos escritores.

* Usan formatos verticales.

* Los textos tienen diferentes extensiones.

Latitudes pondra al alcance del lector mexicano microrrelatos de
otros paises. Latitudes ofrece la ventaja de ubicar a los escritores de
acuerdo con su nacionalidad, de tal manera que sea posible que el lector
establezca un contraste y relacién entre los microrrelatos de cada pafs.
Las antologias anteriores contienen a varios autores y muchas de ellas no
reflejan una panoramica de la region. El chileno Diego Mufioz Valenzuela
en una entrevista dice:
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Los libros, en general, a nivel de paises latinoamericanos, tiene una
circulaciéon muy dificil entre naciones. Nosotros no tenemos idea lo que
se estd produciendo en los paises limitrofes al nuestro, y ni qué decir
en los mas lejanos, Venezuela, Centroamérica, México, no sabemos casi
nada. Algunos libros llegan, que traen las grandes editoriales, pero la
verdad es que aquellos son los que tienen mds circulacidn, los llamados
best sellers. Las mismas editoriales promocionan y hacen un esfuerzo de
circulacion. Pero es apenas la punta del iceberg de aquello que se estd
produciendo en otros paises (Robles Fantini).

Conocer quienes son los competidores, asi como productos similares
que aunque no estén disponibles en el mercado mexicano, resulta vital
para conocer sus caracteristicas para resolver los puntos de controversia
entre el publico meta y la produccién editorial (Rivera 28). Asi pues, esta
informacién sera la base para tomar las decisiones respecto al concepto
editorial, disefio editorial, produccién y distribucién.
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PUBLICO META

PERFIL DEL LECTOR

Es necesario definir el perfil del piblico meta para que el producto sea
viable y tenga éxito en el mercado editorial, de tal manera que el disefio
de la publicacion asi como las estrategias de comercializacion y distribu-
cién sean adecuadas para el publico meta. Las variables que considero
pertinentes para definir un publico meta son: edad, escolaridad, habitos
de lectura, medios de lectura, nivel socioeconémico. “Interrogarse sobre
las condiciones posibles de la lectura, es interrogarse sobre las condi-
ciones sociales de posibilidad de las situaciones en las que se lee [...]
y también sobre las condiciones sociales de produccion de los lectores”
(Bourdieu citado por (Chartier 24). Definir el publico meta es primordial
para un proyecto editorial, hay que considerar que el editor también
forma lectores, asi que si en este apartado consideramos las caracteris-
ticas del publico meta, méas adelante tendré que definir las condiciones
sociales para producir lectores, es decir, como atraer lectores, a través de
estrategias de marketing y distribucion.

La edad del publico lector la he determinado a partir de un rango de
escolaridad, que es dependiente de los hdbitos de lectura de la poblacién
mexicana. Segun eNL (Encuesta Nacional de Lectura) a mayor grado de
estudios existe un incremento en los habitos de lectura.

Latitudes es un producto editorial que sera dirigido principalmente a
esta poblacion, es decir, personas con educaciéon media superior y univer-
sitaria, ya que son las que reportan mayor indice de lectura de literatura.
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Segun las estadisticas de Molec (Instituto Nacional de Estadistica y
Geografia) los jovenes de 18 a 25 afios son los que consumen mas libros.
También la poblacidn que lee por gusto se ubica en estos rangos de edad
(enz, 2012).

Asi a partir de los datos arrojados por la ent. 2006, “uno de los que
tienen mayor influencia [...] desde un punto de vista estadistico, a mayor
nivel educativo es mas probable encontrar un comportamiento lector
frecuente y diverso [...] a una persona que frecuenta y consulta distintas
fuentes [escritas] [...] para cumplir propdsitos tanto recreativos como
utilitarios”.

Las diferencias asociadas con la escolaridad son mds pronunciadas
y los niveles de lectura crecen, conforme esta aumenta, de 20% entre la
poblacién sin escolaridad hasta 76.6% entre quienes tienen educacion
universitaria. Los niveles mas altos de respuesta “me gusta leer” y “me
gusta mucho leer” se dan entre poblacién con estudios universitarios y
tienden a decrecer conforme el nivel de educacién es menor (Salazar
Embarcadero 87).

Asi la correlacién que aparece en las encuestas es a mayor nivel de
escolaridad existen mejores habitos de lectura, aunado a ello otra corre-
lacién se hace presente: el nivel socioeconémico; es mas probable que
los niveles altos y medios alcancen mayor escolaridad. Lo cual implica
que “el porcentaje mds amplio de quienes afirman leer se da en los nive-
les medio con 79.2%, decrece ligeramente para la poblacidn de niveles
medio y alto con 75.9% y retrocede significativamente conforme al nivel
socioecondmico es mds bajo (Salazar Embarcadero 81). Por lo tanto, el
producto se enfoca al nivel socioeconémico medio, ya que en los altos
se observa un ligero decrecimiento y en los bajos el decrecimiento au-
menta significativamente. Para determinar los niveles socioecondémicos
he consultado amar, una asociaciéon independiente que realiza estudios
de mercado y estadisticos, que ha impulsado criterios para medir el ni-
vel socioecondmico, el cual define como “la segmentacién social y mer-
cadolégica mds usada para discriminar los comportamientos sociales y
practicas de consumo” (Lopez Romo). Los criterios que establece amar se
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basan en el bienestar econémico y social y en la satisfaccién de necesida-
des y satisfactores de comodidad o entretenimiento. Por lo cual, el nivel
socioecondmico de amar representan el nivel de vida de los hogares. amar
ha establecido 6 niveles que van de mayor a menor y son Nivel A/B, nivel
C+, nivel, C, nivel D+, nivel D y nivel E. Para el producto de acuerdo con
las descripciones que hace amar de estos niveles, el publico meta estd en
el nivel C: “Este segmento se caracteriza por haber alcanzado un nivel
de vida practica y con ciertas comodidades. Aspira a mayor bienestar en
entretenimiento y tecnologia” (Lopez Romo).

La industria editorial mexicana asi como empresas culturales y el
Estado han realizado encuestas y estudios estadisticos. Algunos investi-
gadores han definido y analizado los datos para dar cuenta de los habitos
lectores, de estos estudios retomo los perfiles: 6. Lector preferencial de
literatura, 8. Lector escolar diversificado y 9. Lector frecuente de litera-
tura. Salazar Embarcadero define las caracteristicas de lectores entre las
que destaca su preferencia por el libro ya sea por preferencia, usos utili-
tarios o escolares, ademas de que prefieren la literatura o es mas repre-
sentativa en su consumo de lecturas. Descarto los otros perfiles, puesto
que se refieren a consumos de otro tipo de publicaciones y preferencias
que no tienen afinidad con Latitudes. A continuacion cito a Salazar y la
descripcion de los perfiles de acuerdo con la ent. (2006).

6. Lector preferencial de literatura (4.7%). Este perfil presenta un nivel
mayor de lectura de libros, con un promedio anual de 3.99 libros, y la
mayor parte de sus integrantes (82.2%) dijo haber leido al menos un
libro en el dltimo mes. Leen mds periddicos (42.5%), el 100% no lee
revistas y apenas un 5.8% lee historietas al menos una vez al mes. [...]
(Salazar Embarcadero 68).

8. Lector escolar diversificado (11.2%). Sus integrantes expresan
leer principalmente por motivos utilitarios, 88.1% reporta haber lei-
do mds de un libro en el dltimo mes. Un porcentaje mayor (69.6%)

lee libros para la escuela y el 38.0% se acerca a literatura en general,

51



mientras que el 19.9% lee para el trabajo. También hay presencia de
lectura de revistas y son las de moda y espectaculos (46 y 44.7%, res-
pectivamente) las que mas se lee. Es el perfil con el mayor porcentaje
de lectura de revistas femeninas o de moda. Este hecho puede obedecer
que este perfil tiene una representaciéon muy alta de jévenes de 15a 17
afios (23.2%) y de 18 a 22 afios (22.9%). En cuanto a escolaridad, hay
personas con preparatoria incompleta (17.7%), preparatoria completa
(14.6%) y universidad con el 14.3%.

9. Lector frecuente de literatura (5.7%). Las personas que perte-
necen a este perfil leen 6.52 libros al afio, la cifra mas alta de los diez
perfiles: el 93.7% la mayoria lee al menos un libro al afio y la gran
mayoria al menos cuatro. El 65.5% lee libros de literatura en general,
26.0% libros escolares y 7.8 libros para el trabajo. Curiosamente este
tipo de lector mezcla la lectura de revistas femeninas y de espectdculos
(31.3 y 24.6%, respectivamente) con revistas de cultura, arte y literatura
(31.2%). El 69% ha comprado libros, lo que se relaciona con la perte-
nencia a grupo socioeconémico medio y medio alto (13.8%); el grupo
mayormente representado es el de 46 a 55 afios (11.7%) y educacién
universitaria (11.9%) (Salazar Embarcadero 69).

Las encuestas Molec (Mdédulo de Lectura, mayo 2015) (elaboradas
por Inegi (Instituto Nacional de Estadistica y Geografia) revelan que la

justificacién para no leer es principalmente por falta de tiempo, asi que

tal vez los microrrelatos por su brevedad puedan motivar y fomentar
mejores habitos de lectura.
Segiin Molec la poblacién con escolaridad media superior y superior

prefiere libros impresos, 86.3%, aunque las conclusiones a las que llegd

“Primera Encuesta Nacional sobre Consumo de Medios Digitales y Lec-

tura” de noviembre 2015 indican una alta frecuencia de lectura a través

de los medios digitales, principalmente smartphone, de tal manera que

existe una convivencia entre el libro impreso y digital para la poblacién

joven y con mayor escolaridad.
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“En el caso de los universitarios, los medios digitales, ademas de
ser una herramienta muy relevante para sus actividades académicas,
suponen una plataforma de acercamiento a la investigacién y la lectura
de temas de interés personal y de contenidos noticiosos, ademds de que
4 de cada 10 acostumbra leer libros en linea” (Primera Encuesta Nacional
sobre Consumo de Medios Digitales y Lectura).

PERFIL DEL PUBLICO META DE LATITUDES
Como se anoto, existe una correlacién entre las variables, lo cual hace
que el publico meta esté mas cohesionado. Asi también, la eleccion de
un criterio para la variable, esta determinado por el objetivo de Latitudes
que es difundir a los escritores de microrrelatos de América del Sur, asi
se dirige a un publico joven, que lee regularmente y que se ubica en un
nivel socioecondmico que le permita adquirir un libro. La lectura de mi-
crorrelatos es mas aceptada por el publico joven tanto porque el género
es breve, como por su contenido literario.
A continuacién resumo las caracteristicas del perfil del lector meta
de Latitudes:
* Edad: 18-25 afios
* Escolaridad: Media superior y superior
* Principales medios de lectura: Libros e internet
* Habitos de lectura: Regular y frecuente
* Preferencias de lectura : Literatura
* Nivel socioeconémico: Nivel C: “nivel de vida practica y con cier-
tas comodidades. Aspira a mayor bienestar en entretenimiento
y tecnologia”.
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LINEA EDITORIAL

Latitudes, como lo mencioné, pretende construirse en una coleccién, con
antologias por paises, cabe resaltar que la intencidn es difundir la produc-
cién literaria de cada pias, pues como se vio en el andlisis de mercado,
ésta solo circula por editoriales independientes dentro del pais y a pesar
de que existen las compras por internet, los costos de envio son elevados,
lo cual no resulta rentable para el consumidor y vendedor. Si bien internet
ha permitido que el microrrelato se lea a través de blogs o pdf, pocos
estan bajo el concepto editorial que pretende Latitudes.

Gran parte de la produccion artistica y literaria sigue haciéndose como
expresidn de tradiciones nacionales y circula sélo dentro del propio
pais. Las artes plasticas y la literatura permanecen como fuentes del
imaginario nacionalista, escenarios de consagraciéon y comunicacion de
los signos regionales de identidad (Welsch 110).

No demerito el trabajo que se hace en medios electrdnicos, sin em-
bargo considero que la edicion tiene que pasar por un editor,

[...] gente cuyo oficio, es hacer una seleccion, elegir el material que van
a publicar segun ciertos criterios. Su nombre en la cubierta de los libros

basta como garantia — o inquietud — sobre la naturaleza del contenido.
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De un libro publicado [...] se espera que respete o no ciertos criterios, que
tengan tal o cual orientacion politica, que su contenido sea o no fiable; en

una palabra, el nombre del editor procura cierta garantia (Schiffrin 85).

Esta seleccion de material bajo ciertos criterios de la que Schiffrin
habla es la que hace la edicién que no estd comprometida con la bestsele-
rizacién, actualmente la politica editorial de las grandes empresas se basa
en generar altos rendimientos con lo cual se compromete la produccién
editorial. Consecuencia de esos altos rendimientos es la alta rotacién, la
sumas exorbitantes que se pagan por adelantos, las altas sumas en publi-
cidad en lugares estratégicos, como las grandes superficies y puntos de
alto transito por librerias, asi como comisiones por los mejores puntos de
exhibicién (Schiffrin 76). Estos gastos son imposibles de cubrir por una
pequeia editorial (Schiffrin 77), lo cual limita la distribucién y a veces
s6lo pasa por una distribucién local, como muchos casos de las antologias
de microrrelato, pues al ser un género que apenas se esta consolidando,
no ha despertado el interés de las grandes editoriales.

Segun Moura en Por el gusto de leer (262) “El editor literario [...] Eli-
ge publicar segtin su opinién —su criterio— los libros que conformaran
su catdlogo —por supuesto, eso si, con el deseo evidente que compartan
su gusto cuantos mas lectores mejor”. Pareciera que el editor es capri-
choso que espera que otros lean los libros que produce sélo porque le
gustan. Pero lo importante radica en compartir la experiencia de lectura,
y no precisamente reproducir la misma que el editor tuvo, sino mas bien
lanzar un texto a lectores que lo exploren, interpreten, debatan.

“[...] De forma que el hecho mismo de que sienta la vocacién de editor
define mi verdadera naturaleza: la de quien, con cierta sensibilidad
artistica y abierto al conocimiento, produce, divulga y da a conocer una
obra de creacién que le es afin, a al que admirar y/o le interesa porque
gratifica su sensibilidad y curiosidad” (Moura 263).
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La edicién de libros es por naturaleza una industria artesanal, descen-
tralizada, improvisada y personal; la realizan mejor grupos pequefios
de gente con ideas afines, consagras a su arte, celosa de su autonomia,
sensible a las necesidades de los escritores y los intereses diversos de
los lectores (Epstein 17).

Moura resume en esas lineas las caracteristicas que debe tener un
editor. Pero también el fin de la vocacion editor, pues en esta profesion
no se ganan millones, pero divulgar una obra afin a su sensibilidad y
curiosidad, satisface al editor.

Ahora bien a principios del siglo xx la industria editorial se consolida
y grupos que privilegian intereses econémicos creen que hay un negocio
con alta rentabilidad, pero erraron el camino, pues la edicién es un ne-
gocio que debe privilegiar interés culturales antes que los econémicos. A
finales del siglo la venta y compra de editoriales, desvirtué a la edicién.

Hombres que a principios de siglo habian forjado catdlogos, que
apostaban por la cultura e inteligencia del ptblico, fueron sustituidos por
hombres de negocios que buscaban vender libros en masa.

La edicidn habia sido el arte de hacer un libro, ahora es vender y a
veces ni siquiera el libro.

Jason Epstein plantea que afios atras, antes de que grandes empresas
de comunicacién y del entretenimiento se metieran a la edicidn, existia
un ambiente de proliferacion editorial, los libros tenian calidad, los cata-
logos eran propositivos. Pero nos dice que no hay porque lamentarnos, si
bien se perdi6 el rumbo, al no evitar la entrada de estas empresas. Hoy
dia a los editores nos toca aprovechar las tecnologias y emular a los gran-
des editores, debemos trabajar con lo que tenemos, proponer lecturas.

La edicidn es un negocio sustentable, pero no un negocio de alta
rentabilidad. La edicién es vocacién. Los verdaderos editores se sienten
orgullosos de sus catdlogos y no de cuantos libros vendieron.

Los editores tienen que publicar libros para publicos inteligentes, pues
como dice Epstein, el ser humano es capaz de distinguir la calidad; la-
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mentablemente las grandes empresas demeritan la inteligencia del ser
humano y les dan libros de mala calidad y de temas banales que no
perdurardn. De ahi viene el fracaso de la actual industria editorial, con
tal de vender grandes cantidades en poco tiempo rompieron el equilibrio
de la edicion. Es decir el bestseller necesita una alta rotacién, implica
mayores gastos de difusion, se firman contratos disparatados. Pero hay
que recordar que la vida de un libro debe ser larga y erratica, por eso el
negocio de libros se debe dejar en manos de los editores.

Las nuevas tecnologias cambiaran radicalmente el modo de distribuir los
libros, pero no eliminaran la tarea esencial de editar y promocionar [...].

La decisién de aceptar o rechazar un manuscrito, las estrategias de
revision y promocion, la eleccién de portadas y de la tipografia cuando
finalmente se produce un manuscrito satisfactorio, el apoyo moral y eco-
nomico al autor: todo esto sélo pueden hacerlo seres humanos dotados
de las cualidades singulares que conforman a un editor consumado, al
margen del modo en que el entorno tecnoldgico transforme el resto del

proceso de publicacion [...] (Epstein 49 y 50).

Moura, Schiffrin, Epstein coindicen en que el negocio de la edicién
es un negocio de baja rentabilidad. Sin embargo, si el libro de editores
que tienen vocacion, que desarrollan olfato, que apuestan desaparece, se
estd comprometiendo el porvenir de la cultura, de las ideas.

Exactamente, asi ha sido a lo largo del siglo xx [habia una ganancia
minima], y la cosa funcionaba: Gallimard y demds no eran precisamente
pobres. Existian unas reglas propias del mundo editorial, unos benefi-
cios, que eran respetados por todos. El problema surge cuando empiezan
a entrar personas que provienen del mundo de la prensa, los periddicos
y las revistas, y dicen: En un periddico en Estados Unidos el beneficio es
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del 25%, ¢por qué no puede ser igual con los libros? Claro, los periodi-
cos y las revistas tienen publicidad, mientras que los libros no, pero ésa
no es la manera de pensar de esta gente, asi que empiezan a exigir ese
beneficio del negocio editorial. Y esta presion se les ha vuelto en contra
también, porque incluso hoy en dia en Estados Unidos, un periddico que
tenga sélo un beneficio del 19,5% tiene problemas. Hay una serie de
areas del mundo de la cultura en que no se espera que el beneficio sea
tan alto, a nadie se le ocurriria pensar que la 6pera o el teatro deberian
alcanzar esos mérgenes de beneficio, pero si se lo exigimos a los libros,

a todos los libros (Schiffrin en Letras libres).

Al considerar esta informacion, queda claro que el negocio editorial
es una empresa cultural que permite satisfacer el espiritu, pero que ne-
cesita de editores competentes que generen productos que entren en ese
mercado voraz, de ahf la importancia de establecer una linea editorial,
ya que ésta nos permitird sobrevivir en el mercado, generar identidad
con nuestros lectores, a través de un concepto y formato distintivo que
transmita las intenciones del editor. Esto s6lo es posible que lo realice
un editor, pues sus decisiones se reflejaran en el libro y en sus posibles
lectores.

Moura (261-264) da algunos consejos para convertirse en editor, las
sintetizo en las siguientes lineas:

Hay que recordar que ser editor es ser productor de libros. Producir
libros implica cuestiones materiales (grafica) y econémicas, no solo es
la vocacién. Sobrevivir en el mercado de libros implica tomar decisiones
duras, a veces rechazar algin manuscrito.

El editor debe definir su linea editorial y mantenerla a pesar de las
circunstancias, pues puede caer en trampas de ventas y perder lo que
habia logrado o nunca consolidarse.

Antes de dar un si para la publicacién de un libro tiene que evaluar
el coste de produccidn y los posibles riesgos de produccién, econdmicos
y comerciales.

59



El punto de equilibrio sélo se alcanza con la experiencia. No deses-
perar rapidamente, y aprender de los errores.

Definir estrategias de distribucion es esencial para que los libros
lleguen a los lectores.

No dejarse engafar por agentes, no olvidar el fin de un editor.

Nunca dar adelantos exorbitantes, ser cautos.

Siempre tener presente la vocacién.

Ahora bien en los siguientes apartados trataré las cuestiones rela-
cionadas a la produccidn, estrategias de distribucion; antes de avanzar,

resumo las caracteristicas de la linea editorial que desde el inicio se han
mencionado, pues he considero aspectos como el porqué de Latitudes,
qué género se publica, cudles son las caracteristicas que los diferencia de
los competidores, el tipo de lector.

LINEA EDITORIAL DE LATITUDES

¢Qué? Latitudes: Microrrelatos de Chile, antologia de escritores del
siglo xx1 de microrrelatos.

¢Cudndo? En el siglo xxi, literatura contemporanea a los lectores.
¢{Cémo? Editar un libro que incluye a ocho escritores con diez mi-
crorrelatos.

¢Dénde? En México, es uno de los paises donde la escritura del mi-
crorrelato es prolifica, ademds de ser un pais con estrechos vinculos con
los paises de América del Sur, ya sea por su historia o desarrollo politico
y social.

¢Por qué? Para permitir que el lector mexicano pueda percibir la
diversidad cultural de esta regién, de tal manera que se promueva y co-
nozca la produccion literaria de microrrelato en América del Sur.

¢Para qué? Para promover la lectura de microrrelatos y el respeto
hacia la diversidad cultural de América del Sur.

¢Para quién?

Edad: J6venes entre 18 y 25 afios.

Escolaridad: Media superior y Superior

Principales medios de lectura: Libros e internet

60



Habitos de lectura: Regular y frecuente

Preferencias de lectura : Literatura

Nivel socioeconémico: Nivel C: “nivel de vida practica y con ciertas
comodidades. Aspira a mayor bienestar en entretenimiento y tecnologia”.

CARACTERISTICAS DE LATITUDES

CRITERIOS CONCEPTUALES DE LOS CONTENIDOS
* Geografia
* América del Sur
* Brevedad
* Condensacion cultural
* Identidad

CARACTERISTICAS DE LOS CONTENIDOS
* Antologia (8 escritores, cada uno con 10 textos)
* Escritores contemporaneos de América del Sur
* Breves (aproximadamente 700 caracteres)
* Titulo del microrrelato
¢ Nombre del escritor
* Semblanza del escritor
* Enfasis en el uso del lenguaje
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DISENO EDITORIAL: LATITUDES

El disefio editorial de una publicacién implica muchos factores para que
sea legible, estético y esté acorde al ptiblico al que estd dirigido. El disefio
editorial debe persuadir al lector, tener coherencia con los textos y con el
mismo disefio. Lo anterior no surge solo de la creatividad, es necesario
analizar diferentes variables tanto externas al producto como son el emi-
sor y el receptor, productos similares, recursos materiales y econémicos,
asf como internas como el contenido, el concepto, la estructura; todo ello
para elaborar argumentos retdricos visuales que persuadan al receptor y
transmitan los intereses del emisor.

En el caso Latitudes, coleccion de antologias impresas de microrre-
latos de escritores de América del Sur, el emisor es la editora. A pesar
de que las decisiones del disefio editorial son para una coleccién, sélo se
elaborara durante el periodo de la maestria el primer libro de la coleccién
que antologara microrrelatos de escritores chilenos, el titulo del libro es:
Latitudes. Microrrelatos de Chile.

En este apartado retomaré informacion que es necesaria para la
seleccién adecuada de las caracteristicas del disefio: objetivos, caracte-
risticas del publico meta, estudio de mercado.

Para elaborar el disefio editorial de la coleccidn Latitudes, se aplicd
un método racional con el fin de establecer una relacién entre el con-
cepto de la coleccidn y el nombre de la publicacién, de tal manera que
se establezca una metéfora visual entre el disefio editorial y el concepto
de la publicacién, con el fin de darle identidad al producto (Haslam 23).

Para trabajar el disefio editorial es necesario realizar una documen-
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tacién tanto de la memoria visual y cinética como de los contenidos de
la publicacidn, puesto que esto nos permitira establecer la relacién visual
con los textos. “Sin documentacion no existe disefio grafico” (Haslam 23).
La documentacién nos permite tener un punto de partida para elaborar
las metaforas visuales y sobre todo dar identidad al producto. Asi tam-
bién permite identificar que se comparte con el piblico y que elementos
reconoce o le puede evocar los conceptos. Este es el primer paso, de ahi
sigue el analisis y reflexion, lo que Rivera (26) llama intellectio retomado
de la retdrica y aplicado al disefio, esto nos permite avanzar al siguiente
paso la inventio, que es el proceso creativo que surge de ese analisis “con-
siste en extraer las posibilidades de desarrollo de ideas y pensamientos,
contenidos mas o menos ocultamente en la res”. La inventio nos permite
seleccionar los argumentos e ideas adecuados para persuadir a nuestros
receptores o para transmitir una idea de los contenidos y de los objetivos
de la publicacién.

Para el disefio editorial se tomara en cuenta el concepto de la co-
leccién y no sélo del titulo (Latitudes) que se elabora en la maestria. La
documentacién visual se retomard en cada elemento del disefio edito-
rial: cubierta, portada, portadilla, formato, reticula, tipografia, espacios.
Considero el concepto general de la coleccidn: latitud, los contenidos y
productos similares.

DOCUMENTACION PARA EL DISENO

LariTUD
* La latitud es el trayecto angular que separa al Ecuador de cualquier
punto terrestre.
* Latitud se simboliza con la letra griega Phi
* Latitudes que son parametros:
* Ecuador 0°
* Tropico de Capricornio -23°32
* Circulo Polar Antértico -66°32
* Trépico de cancer 23°32
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s Circulo Polar Artico 90°

* Las latitudes del hemisferio sur son negativas

* Se calculan sexagesimalmente, primero en grados, luego en minu-
tos y después en segundos.

* La referencia para grados es la circunferencia de 360°, angulos
de 90°

* 1 grado tiene 60 minutos, 1 minuto tiene 60 segundos.

POLO NORTE
90°N

PARALELOS

POLO SUR
90°s

Fuente: Wikipedia

MAPAMUNDI Y LATITUDES
Las representaciones graficas de las latitudes aparecen por primera vez
en el mapamundi de Ptolomeo.

Su modelo de mapamundi se imitara a lo largo de la historia. “Aun-
que no perduréd ninguna carta de Ptolomeo, en el Renacimiento se recons-
truian Mapa Mundi a partir de la Geographia de Ptolomeo” (Wikipedia).

Existia una nocién esférica de la tierra.
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Fuente: Wikipedia
Esta carta es una copia de Johannes de Armsshein, Ulm, en 1482.

NOUA ORBIS TERRARUM z688 DELINEATIO SINGULARL . 82 RATIONE ACCOMMODA
1 S RUDOLPHI = ASTRONOMICARUM gy

Fuente: Wikipedia
Mapa de Johnnaes Keppler
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Palitical Map of the Warld, April 2006

Fuente: Wikipedia

Las latitudes sistema de coordenadas de ubicacion. Se usé como
guia de navegacion.

INSTRUMENTOS ANTIGUOS DE MEDICION DE LAS LATITUDES
e Cuadrante

Fuente: Wikipedia

67



¢ Astrolabio

Fuente: Wikipedia

e Sextante

Fuente: Wikipedia
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CONCEPTOS DE LATITUD
A partir de esto, estableci los conceptos que nos permitiran generar las
metaforas visuales

Pi (circunferencia)

Grados

Angulos

Sistema sexagesimal

Lineas paralelas

Latitudes: Ecuador y trépicos

Las latitudes y longitudes forman una cuadricula
Ubicacién geografica

Curvas

Media circunferencia

Al ubicar estos conceptos, estoy buscando generar un disefio que
transmita “ideas a través de elementos visuales sucintos y expresivos”
(Haslam 27).

CRITERIOS CONCEPTUALES DE LOS CONTENIDOS

Geografia
América del Sur
Brevedad
Fragmentacion
Identidad

CARACTERISTICAS DE LOS CONTENIDOS

Antologia (8 escritores, cada uno con 10 textos)
Escritores contemporaneos de América del Sur
Breves (aproximadamente 700 caracteres)
Titulo del microrrelato

Nombre del escritor

Semblanza del escritor

69



DISENO DE PRODUCTOS SIMILARES
A continuacién detallo las caracteristicas de algunos productos que son
parte del analisis del mercado, pero aqui presento sus rasgos de disefio
y tipograficos.
Minificcionistas de El Cuento. Revista de Imaginacion
* Compilador: Alfonso Pedraza
* Editorial: Ficticia
* Antologia de microrrelatos de autores que publicaron en la revista
El Cuento. Revista de Imaginacion. Se incluye a autores mexica-
nos como hispanoamericanos.
* Compila a més de cien autores con uno o dos microrrelatos.
* Microrrelatos con extensiones variables que abarcan desde unas
cuantas palabras hasta dos paginas
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RAUL RENAN* ————————— Autor

LA MUSICA NUNCA OIDA— Titulo

[in una banca del parque, acomodados los tres hombres se
dicen travesuras de palabras. Rien por turnos como ron-
dlan su cigarrillo de mariguana. Cuando éste se termina en
un ascua de papel que mata el viento, el primer hombre
inicia un ritmo singular raspando entre si las palmas de las
manos, palmedndose las rodillas y el dorso de las caderas;
¢l segundo hombre enlaza su cadencia taconeando sobre el
piso y el tercero, hace como valvas las manos y las golpea
¢mitiendo aire sobre el hueco de la boca que deja abierta
una rendija para sacar sonidos. Musica de dngeles caidos
que con los instrumentos del cuerpo se elevan y encantan;
parece que reciben del aire efluvios de misterio, sélo igua-
lados por los enviados de Dios a la Anunciacion. Misicos
astrosos sin harpas, sin pifanos, sin trompetas. Sus partitu-
ras son dignas del mayor genio musical, y como todo ver-
dadero gran arte nacen para que se las lleve el viento. \

\

Microrrelato

* Naci6 en Mérida, Yucatin, en 1928
de diferentes géner
medallas, entre

{a publicado alrededor de treinta libros

5. En su estado natal ha ganado un par de premios y dos

as, en 1988, la Yucatdn, mismo ano en Ll que se instituy6 un

2 uu\llumr

premio de poesia experimental que lleva su nombre. Estd antologa
(0 jibaro. Antologia del microrrelato mexicano (2006, Javier I Perucho, Fictici

torial).

179 Semblanza del autor

Folio

Tamafo: 13.5 X 21 cm

Formato: vertical

Papel: bond ahuesado

Forros rusticos con solapas

Margen superior, exterior e interior regulares y margen inferior
muy pequeiio

Descripcién tipogréfica:
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* (Clasificacion: Humanistas, Clasicas (antiguas), garaldas

Poca influencia caligrafica
Mayor contraste y modulacion
Eje inclinado en “0”

La barra de “e” sin inclinaciéon
Remates inclinados

Terminales redondas mds que las venecianas

* Descripcion de la disposicion de los elementos

Cabeza en versalitas, estilo negritas con tracking: nombre del
autor

Subcabeza en altas, estilo regular: titulo del microrrelato
Primer parrafo con letra capital sin sangria

Parrafos sangrados con alineacidn justificada por ambos lados
Interlinea regular

Nota al pie de pagina en puntaje menor al cuerpo de texto:
Semblanza del autor

Folios centrados

Alebrije de palabras. Escritores mexicanos en breve
* Compilador: José Manuel Ortiz Soto y Fernando Sanchez Clelo
* Editorial: Benemérita Universidad Auténoma de Puebla
* Antologia de microrrelatos de autores mexicanos, compila a 107
autores con un microrrelato

* Microrrelatos con extensiones variables que abarcan desde unas

cuantas palabras hasta dos paginas
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ELHADA—— Titulo

Jessica Montaiio de Juarez

Autor

Hace varios afios encontré un hada en el jardin. Dijo que era
un hada del amor, que me traeria buena suerte, que sélo
tendria que cuidarla mientras pasaba el invierno. Acepté.
Cref que seria sencillo, como proteger catarinas o una lu-
ciérnaga. Le mostré una cajita dorada con forro de terciope-
lo, pero ella quiso habitar un frasco de mermelada. La cubri
con hojas de manzanilla para darle calor. ———————————— Microrrelato

No abandond su hogar ni un instante. Cada mafana la vi
limpiar sus alas con gran esmero. De noche me contaba his-
torias sobre sirenas y otros seres. Los primeros dias se ali-
mento con pétalos de rosa, pero pronto dejé de prestar
atencién a todo. Ya comenzaba a entonar canciones me-
lancélicas que aiin me hacen tener suefios tristes.

Sus alas se cubrieron con un fino polvo plateado. Su
cuerpo rosa y azul se fue haciendo blanco. Pensé que el in-
vierno era el culpable de que el hada fuese cada vez mds
transparente, pero horas antes del equinoccio vi que estaba
muerta. Utiliz una telarafia como soga para atérsela al cue-

llo mientras yo dormia.

79

Folio

Tamafo: 14 X 20 cm
Formato: vertical
Papel: bond ahuesado
Forros rusticos con solapas
Margen superior e inferior, exterior e interior regulares
Descripcién tipografica
¢ Modernas, lineales-humanistas
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Sin remates

Muy poco contraste y modulaciéon
La barra de “e” sin inclinacién

Eje vertical

Influencia caligrafica

* Descripcién de la disposicién de los elementos

Cabeza en versalitas, estilo negritas: nombre del microrrelato
Subcabeza en altas y bajas, estilo negritas: nombre del autor
Primer parrafo sin sangria

Parrafos sangrados con alineacidn justificada por ambos lados
Interlinea amplia

Folios centrados

En un apéndice del libro se incluye notas sobre los autores que
corresponde a la semblanza de los autores.

Por favor, sea breve. Antologia de relatos hiperbreves
* Editora: Clara Obligado
* Editorial: Paginas de espuma

* Antologia de microrrelatos de autores de Hispanoamérica

* Microrrelatos con extensiones que abarcan una pagina
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EL MIEDO — Titulo

Eduardo Galeano Autor

[138]

Una maflana nos regalaron un conejo de indias.

Llegd a casa enjaulado. Al mediodia le abri la puerta
de la jaula.

Volvi a casa al anochecer y lo encontré tal como lo
habia dejado: jaula adentro, pegado a los barrotes, tem-

blando del susto de la libertad. Microrrelato

Folio

POR FAVOR, SEA BREVE | 165 |

Tamafo: 13.5 X 21 cm

Formato: vertical

Forros risticos con solapas

Margen superior, exterior e interior amplios

Descripcién tipografica
¢ Clasificacién: Humanistas, Clasicas (antiguas), garaldas
* Poca influencia caligrafica
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* Contraste y modulacion regular
* Eje inclinado en “0”
* La barra de “e” sin inclinacién
* Remates inclinados
* Descripcion de la disposicion de los elementos
* Cabeza en altas, estilo negritas: nombre del microrrelato
* Subcabeza en altas y bajas, estilo itdlicas: nombre del autor
* Primer parrafo con sangria con alineacion justificada por am-
bos lados
* Parrafos sangrados con alineacidn justificada por ambos lados
* Interlinea amplia

* Folio ubicado en opuesto al lomo

Conocer quien es el publico meta, quienes son los oponentes, en
este caso, productos similares, nos permite resolver los puntos de contro-
versia entre el publico meta y la editora (Rivera Diaz 28). Asi pues, esta
informacién serd retomada para tomar las decisiones respecto al disefio
editorial, asi como lo que se ha abordado en paginas anteriores, no se
perdera de vista los objetivos de Latitudes.

CONCEPTO DEL DISENO EDITORIAL

Con la documentacién anterior determiné que el disefio editorial de La-
titudes remita a la cartografia del mapamundi. Para ello se vale de la
simetria y del uso de lineas horizontales como metafora de los paralelos,
lineas que representan las latitudes en los mapas, asi como de la circunfe-
rencia, figura que resalta en el mapamundi desde su origen con Ptolomeo.
Este modelo se imito y persiste en el imaginario, gracias a que en la Edad
Media se reprodujo y atin se reproduce.

Asi también se observa cuatro cuadrantes de las latitudes en el ma-
pamundi que sobresalen: el ecuador, el Trépico de Cancer, el Trépico de
Capricornio, el Circulo Polar Artico y el Circulo Polar Antartico.

También usare las medias circunferencia y las curvas, ya que sobre-
sale en todos los instrumentos de medida.
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Otro trazo que es evidente en el mapamundi es la cuadricula que se
forma con las latitudes y longitudes.

Noelia Alcazar propone que en el disefio editorial tiene que existir
coherencia de estilo, por ello iré describiendo cada decision del disefio
y se aplicara en toda la publicacién, esto no solo da coherencia al estilo,
sino también identidad.

La dispositio es el orden de los argumentos e ideas y la elocutio es
la expresion, la forma que toman esas ideas o argumentos (Rivera Diaz
30). En esta parte abordaré la disposicion y expresion del concepto en
la construccién de un libro, a pesar de que la dispositio de un libro tiene
una larga tradicién, buscaré en cada elemento visual darle identidad al
producto para diferenciarlo de otros productos que hay en el mercado.

Formaro

El formato es la primera impresion fisica que se tiene de los contenidos,
tiene una relacién con las caracteristicas formales de los textos. “El for-
mato de un libro estd determinado por la relacién entre la altura y la
anchura de la pagina. [...] Existen tres formatos caracteristicos: vertical
(la altura es mayor que la anchura), apaisado (la anchura es mayor que
la altura) y cuadrado” (Haslam 30).

Para Latitudes se elige un formato cuadrado diferente a los formatos
mas comunes en productos similares, se considera que este formato no
afecta a la composicion del texto, sino que la enriquece, ya que la distri-
bucién del texto se hara de manera simétrica, para lo cual un cuadrado
es ideal que permite esto. Ademads la simetria de esta figura permite aso-
ciarla con la simetria del circulo, elemento del mapamundi, otro de los
rasgos del mapamundi es la cuadricula que se forma por la intersecciéon
de las latitudes y las longitudes.

TamaNO

La evocacion de la simetria y fragmentacién estdn también en el tamafio
por lo cual se usa una medida par y que sea divisible en multiplos pares,
por ello el tamafio de la publicacién es 16 X 16 cm. Tanto el formato
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como el tamafio provocan la sensacion de pequefio y breve, caracteristica
de los textos. El tamafio es adecuado para las caracteristicas de un libro
de bolsillo, rustico.

REeticura
En el disefio editorial es valido trabajar con una reticula o sin ella, sin
embargo

Trabajar con el sistema reticular significa someterse a leyes de
validez universal.

El uso del sistema reticular implica

la voluntad de ordenar y clarificar;

la voluntad de llegar a lo esencial y de concretar;

la voluntad de cultivar la objetividad en lugar de
subjetividad;

la voluntad de racionalizar los procesos creativos y técnico-
productivos;

la voluntad de integrar los elementos formales, cromaticos
y materiales

la voluntad de alcanzar un dominio arquitecténico de la
superficie y del espacio [...] (Miiller-Brockmann 10).

El método que aplico es racional, analitico, objetivo, por ello decidi
trabajar con una reticula que nos permitiera integrar los elementos de
los textos, establecer las metaforas visuales, pero sobre todo construir
una pagina clara al lector que le permita abordar los textos de manera
accesible.

Ambrose y Harris (Manual de produccion) usan el término “rejilla”
para referirse a la reticula, prefiero usar el término rejilla para la lineas
donde se asientan la tipografia, y el término reticula para la estructura
de la pagina que permite la colocacién de los elementos de los textos de
manera armonica y estableciendo jerarquias, pero sobre todo que facilita
la lectura y mantener una continuidad en toda la publicacién.

78



Siguiendo los consejos de Ambrose, Harris (Manual de produccion)
y Haslam (Creacion, disefio y produccion de libros), el libro mantendra un
disefio cohesionado y constante que le dard identidad. Para lograr esto es
necesario establecer la estructura, esqueleto o armazdn del disefio para
la publicacién, esto permite darle orden a los elementos y organizar la
informacién dentro del espacio con lo cual el lector podra realizar una
lectura agradable y eficiente.

El esqueleto al que me refiero es la reticula, segin Ambrose y Harris
(Reticulas 6) “La reticula constituye los cimientos sobre los que se cons-
truye un disefio. Permite que el disefiador organice de un modo efectivo
varios elementos de una pagina”. De tal manera que dentro de este es-
queleto organizaré los elementos de la publicacién que son: nombre del
autor, titulo del microrrelato, texto del microrrelato, foliacion.

La reticula es el marco bdsico con el que se crea un disefio. Proporciona
una estructura de referencia que orienta la situaciéon de los elementos
que forman la anatomia de un disefio, como texto, imdgenes e ilustracio-
nes; ademads de la de otros elementos generales, como titulos o nimeros

de paginas (Ambrose y Harris, Reticulas 27).

Es importante considerar que para organizar estos elementos, los
espacios blancos juegan un papel importante, ya que dotan a la publica-
cién de un ritmo y sobre todo hacen accesible la lectura. Asi también la
posicidn de los elementos da una jerarquia. “Trabajar sobre una reticula
reduce las posibilidades de eleccién al situar un ejemplo, pero para-
déjicamente facilita el disefio, ya que proporciona coherencia dejando
margen para la experimentacién” (Ambrose y Harris, Reticulas 42). Por lo
cual, se disefi¢ una reticula que permitiera lograr la simetria, se dividié
el tamafio de la publicacién en 24 cuadros por 24 cuadros, dando como
resultado que cada cuadro mide 6.667 milimetros. Cabe sefialar que los
24 cuadros son proporcional al tamafio de la publicacién. El uso de los
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cuadros como punto de referencia para establecer las proporciones y po-
siciones de los elementos es lo que se llama medidas relativas (Ambrose
y Harris, Manual de produccién) a diferencia de las medidas absolutas
que son las de los sistemas de unidades ya establecidos, como el métrico.
Ademas el uso de los cuadrados es la metafora visual de la cuadricula del
mapamundi, “los mapas utilizan reticula de cuadrados para representar
el espacio geografico, al mismo tiempo que como sistema de indexacién
para identificar lugares o elementos especificos” (Haslam).
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MARGENES

Por el formato de los textos se determiné que los margenes correspondan
a cuatro cuadros por cada margen: inferior, superior, exterior e interior;
de tal manera que exista una simetria en los margenes, pero sobre todo
que sean amplios y den un ancho de columna que permita la legibilidad
del texto creando un bloque de texto facil de leer y agradable.

Como se puede observar, los margenes dan una impresion de borde
pasparti que enmarca la mancha tipografica. El objetivo es evocar la
simetria del tamafio de la publicacién. La mancha de texto es una escala
del tamafio de la publicacién.

COMPOSICION DE LA PAGINA

Esta reticula hace una proporcién equilibrada y pasiva que evoca la re-
presentacién de la latitud en los mapas. Por lo cual los titulos y foliacion
se colocaran con alineacién centrada y simétricamente.

“[...] Debido a la forma en la que el ojo humano observa una imagen
o texto, ciertas areas de la pdgina son mejores y mas activas, mientras
que otras son mds pasivas o periféricas. Los disefiadores pueden usar
este conocimiento para ayudar a centrar la atenciéon en un objeto o
para alejarla de él. [...] el ojo humano tiende a empezar a procesar la
informacién en una pédgina desde la esquina superior izquierda, antes
de seguir hacia la derecha y luego descender (Ambrose y Harris, Manual

de produccién 23).

Esta disposicién de los elementos es con el fin de evocar los cua-
drantes del mapamundi, los méargenes superior e inferior refieren a los
circulos polares, si observamos son espacios exteriores sin informacién
explicita, pero que resalta las demds zonas, mientras que el titulo y la
foliacion refieren a los tropicos areas calidas, en nuestra pagina estas
zonas aportan informacion relevante para la identificacién del texto, y
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la latitud mas significativa dentro del mapamundi: el Ecuador ya que es
el parametro de donde parten las demas latitudes, esta evocada por el
centro y foco de atencién: el microrrelato, el cuerpo principal. A partir
del cual se distribuyen los elementos compositivos de la pagina.

Si bien todo esto sélo es un juego metafdrico, primero analicé los
elementos de la pagina, luego los ajusté a la reticula modular, pero para
ello tomé en cuenta a nuestro publico meta y sus necesidades: identificar
el titulo, centrar su atencion en el cuerpo del texto, ubicar el folio. Estas
necesidades se complementan con las teorias respecto a la mirada del
lector, como ya se sefialé. Pues lo que se busca es que la pagina sea un
mapa, una guia para ese miniviaje que es la lectura (Ambrose y Harris,
Fundamentos de la tipografia).

La ubicacién en la parte superior y la alineacién centrada del titulo
del microrrelato aunado el descolgado jerarquizan a los titulos y de in-
mediato el lector lee el titulo, el cual condensa el tema del texto, por lo
cual es una invitacién a continuar la lectura (Ambrose y Harris, Manual
de produccion). El descolgado es proporcional a la altura del espacio para
el cuerpo del texto.

Asi también, la posicién de la verticalidad de titulo, texto y folio re-
flejan la jerarquia de los elementos y dotan a la publicacidn de equilibrio
y reposo en la lectura.

El uso de la foliacidn centrada al pie del texto sirve para que el lector
ubique inmediatamente este elemento, ademds propicia una percepcion
armonica y estatica (Miiller-Brockmann 42). “La situacion centrada de la
foliacion resulta relajada ya que la vista es conducida verticalmente a lo
largo de la pagina; requiere un movimiento minimo del lector” (Ambrose
y Harris, Manual de produccion 112).

La simetria se da en reflejo en la pagina doble, como se observa en
la siguiente ilustracién.

Ahora bien, dentro de la pagina se puede trazar un eje para estable-
cer el equilibrio que se desea lograr. “El eje es la linea invisible de equili-
brio o tensién en un disefio. El eje puede crearse y controlarse mediante
la situacion de los elementos de disefio” (Ambrose y Harris, Reticulas).
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Asi como los cuadrantes que como ya explicamos nos permiten establecer
una metafora, pero que también dan equilibro a la publicacién por su
disposicién simétrica.

Como se describid, la reticula tiene una coherencia visual que nos
permite centrarnos en el contenido y no en la forma, pues hay una rela-
cién de cada elemento compositivo con la reticula. Esto se logré por la do-
cumentacion que se tenfa tanto del concepto como de las caracteristicas
de los contenidos, lo que permitid la formalizacién de las relaciones entre
éstas y lo visual (Haslam). En el esqueleto yacen la metafora conceptual,
pero es mas vital la disposicion del texto, lo cual permite concentrarse
en los contenidos.

T1POGRAFIA

Para seleccionar la tipografia se realizé un andlisis de la estructura de los
contenidos: identifiqué tres elementos claves: las cabezas, el cuerpo de
texto, y las entradas de capitulo, lo anterior se complementa con el ana-
lisis conceptual para definir los aspectos tipograficos (Bringhurst 31). He
optado por usar dos fuentes para que exista un contraste entre el titulo del
microrrelato y su cuerpo, que son la parte central del contenido. Se usara
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una sin serifas para titulares y otra con serifas para el cuerpo del texto.
La decision es porque las serifas ayudan a la lecturabilidad del texto, este
trazo “ayuda al ojo a pasar de un cardcter al siguiente” (Ambrose y Ha-
rris, Fundamentos de la tipografia). Las tipografias sin serifas son menos
legibles por ello se usara en el titulo y se le dard un peso que permite
su lecturabilidad. No se usaran mds fuentes, ya que lo que quiero lograr
es la claridad en las jerarquias, sin embargo si usaremos los diferentes
pesos, tamafios y color para facilitar la identificacion de las jerarquias y
al mismo tiempo lograr una armonia estética y visual.

Seleccion de tipografia

Para elegir la tipografia, se tomd en cuenta al publico jévenes entre 18
y 25 afios, y a los textos, consideré la extensidn, necesidades tipografi-
cas, y el concepto editorial y la retdrica visual. Se seleccionaron cinco
tipografias de tipdgrafos de América Latina, ya que los rasgos de las
tipografias expresan el contexto sociocultural de sus creadores (Unger
128). Si Latitudes es una coleccién que compila a autores de América del
Sur, pero sobre todo que pretende visibilizar la identidad y diversidad
cultural de esta regidn.

Una funciéon habitual de las letras y de la tipografia, junto con otros
elementos, es transmitir la identidad de un producto y contribuir a que
quede grabado en la memoria del publico. Un tipo de letra puede defi-
nir el cardcter de una revista, o la imagen que proyecta una empresa u

organizacion [...] (Unger 128).

Consideré apropiado que la tipografia representard la identidad de
América del Sur y el concepto editorial de la metafora con el mapamundi,
la simetria y redondez. Cabe sefialar que si bien la tipografia es visual
también tiene un aspecto histdrico. Recordemos que los textos que se
compilan en Latitudes son de escritores contemporaneos, asi también
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estan dirigidos a jévenes, por lo cual no se buscé fuentes de tipdgrafos de
siglos anteriores, realicé una bisqueda de los tipografos que actualmente
estan disefiando tipografias en América Latina, las fuentes que se selec-
cionaron no son recuperaciones de fuentes de otros siglos, sino disefios
inspirados ya sea para textos cortos o en algtin rasgo de identidad cultu-
ral. También se tomé en cuenta que Latitudes es una publicacién impresa.

Antes de presentar las tipografias, sefialo algunos términos y sus de-
finiciones de la tipografia que retomo de Jorge de Buen (88) y que me son
utiles para describir, comparar y seleccionar la tipografia para Latitudes.

Hkpx

Una familia tipografica se construye de cinco lindes principales [...] La
mayoria de caracteres descansa sobre la linea estandar [...] Por encima
de la linea estandar hay otras tres: la linea de la equis, la de las mayus-
culas y la de las ascendentes. [...] Finalmente, por debajo estd la linea
de las descendentes.

[...] También se puede apreciar

H, o tamafio de mayusculas;

k, o tamafio de las ascendentes;

p, o tamaifio de las descendentes;

X, 0 tamafio de las equis;

kp u ojo, que es la distancia entre dos lineas mas extremas (k y p,
normalmente);

cuerpo, o sea, el tamafio total del tipo, incluyendo los pequefios
espacios arriba y debajo de las lineas extremas. En algunas (pocas)

ocasiones el cuerpo es igual a kp” (Buen Unna 88).
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La altura de la x

Es la distancia entre la linea base y la linea media de un tipo de letra.
“La altura de la x de un tipo de letra es la altura de su “x” minuscula,
y también es una medida relativa que varia segun el tipo. La altura de
la x es el principal punto de referencia en el disefio de la composicién”
(Ambrose y Harris, Fundamentos de la tipografia).

Andlisis de tipografias para Latitudes
Andada

ABCDEFGHIJKLMENNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnniopqrstuvwxyz

* Disefiada por Carolina Giovagnoli
* Estilos: regular, itdlica, bold, bold itdlica, versalita, versalita itdlica,
versalista bold, versalita bold italica.
* Distribucion: Huerta tipografica
* Costo: Gratuita
* Descripciéon
 Trazo sélido, grueso y regular, angulado
* Remates slab-serif, rectos, angulados, un poco slab
* Blancos regulares
* Panzas amplias y geométricas, un poco alargadas
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* Colas anguladas

* Ufias cuadradas

* Tamafo de mayusculas proporcional con x

* Tamafio de ascendentes ligeramente mayor a mayusculas, so-
bresale el remate

* Tamafo de descendentes y ascendentes corto

* Tamafio de x amplio

¢ Formas con poco contraste

* Travesafios regulares

Arapey

ABCDEFGHIJKLMENNOPQRSTUV

abcdefghijkimniopqrstuvwxyz

* Disefiada por Eduardo Rodriguez Tunni
* Estilos: regular, italica
* Distribucidn: Google fonts
¢ Costo: Gratuita (si. Open Font License, 1.1)
* Descripcién
* Trazo delgado, ligeramente caligrafico
* Remates finos, ligeramente curvos
* Blancos amplios
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Average

Panzas amplias y geométricas

Colas curvas, caligraficas

Uilas finas, curvas

Tamafio de maytsculas corto

Tamafio de ascendentes regular, remates finos y rectangulares
Tamafio de descendentes y ascendentes corto
Tamafio de x amplio

Formas con bastante contraste

Travesafios delgados

Piernas cortas

Condensada

Travesafio de la k ligeramente separado del asta

ABCDEFGHIJKLMENNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz

* Disefiada por Eduardo Rodriguez Tunni

Estilos: regular
Distribucién: Google fonts
Costo: Gratuita (si. Open Font License, 1.1)
Descripcién
* Trazo sélido, regular, ligera inclinacién
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* Remates soélidos, ligeramente curvos
* Blancos amplios
* Panzas amplias y geométricas
* Colas curvas, caligréficas
 Ufias solidas, curvas y regulares
* Tamafio de mayusculas regular
* Tamafio de ascendentes regular, remates solidos y curvos
* Tamafo de descendentes y ascendentes regular
* Tamafo de x amplio
* Formas con poco contraste
* Travesafios regulares
* Piernas largas
Borges

ABCDEFGHIJKLMENNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnhopgrstuvwxyz

* Disefiada por Alejandro Lo Celso

* Estilos: regular, itdlica, versalita, gris, gris itdlica, gris versalita,
bold, bold itdlica, bold versalita, supernegra, supernegra itdlica,
supernegra versalista.

* Distribuciéon: Pampatype
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* Costo: Familia (15 tipografias) 249.00 ddlares, set (3 tipografias)
49 délares (Multilicencia)

* Descripcién
* Trazo sélido, regular, geométrico
¢ Remates solidos, curvos
* Blancos amplios
* Panzas amplias y geométricas
* Colas curvas, caligraficas y largas
* Uiias solidas, curvas y regulares
* Tamafio de maytsculas ligeramente alto
* Tamafio de ascendetes regular, remates sélidos y curvos
* Tamafo de descendentes y ascendentes corto
* Tamafio de x amplio
* Formas con poco contraste
* Travesafios regulares
* Piernas largas

Mate

ABCDEFGHIJKLMENNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmniopqrstuvwxyz

* Diseflada por Eduardo Rodriguez Tunni
* Estilos: regular, itélicas, versalitas
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* Distribucidn: Google fonts
¢ Costo: Gratuita (si. Open Font License, 1.1)
* Descripcién
* Trazo irregular, caligrafico
* Remates sélidos, angulados
* Blancos amplios
* Panzas amplias y geométricas
* Colas anguladas y cortas
* Uiias solidas, anguladas
* Tamafio de maytsculas regular
* Tamafio de ascendentes largo, remates solidos y angulados
» Tamafio de descendentes y ascendentes regular
* Tamafio de x regular
* Formas con contraste regular
* Travesafios angulares
* Piernas largas

TIPOGRAFIA DE CUERPO DE TEXTO
Los criterios para elegir la fuente del cuerpo de texto son: que tenga

rasgos que no distraigan el lector, altura de x arplia, que tenga mininmo
estilo regular, itdlico y versalitas, que su trazo sea caligréfico, regular,
su contraste definido y regular, blancos amplios, simétricos, costo
accesible, y que su trazo sea familiar para el lector “Los estudios han
demostrado que los lectores leen mejor lo que leen mas” (Unger 39).
Por ello se elige Mate, pues cumple con las caracteristicas anteriores,
como se observa en su descripcién. Mate es una tipografia que
funciona para textos cortos, fue disefiada por un tipégrafo argentino,
Eduardo Rodriguez Tunni, que rescata rasgos de la identidad del Sug,
las formas anguladas se pueden asociar a la geografia de la cordillera
de los Andes que cruza el territo-rio de América del Sur. Por lo cual,
Mate da coherencia al disefio y se establece un vinculo con el
concepto editorial (Bringhurst 117, 122) la identidad y diversidad
cultural y la geografia de América del Sur. Ademas sus formas afiladas le
permite lucir ligera en la mancha tipografica y per-
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mite una lectura relajada. Su estructura le permite aplicarse en pequefios
y grandes puntajes.

Mate cuenta con italicas que tienen un disefio caligrafico. El uso de
itdlicas en los textos es primordial, ya que se resaltaran algunas palabras,
por ello el efecto se busca un trazo que no interrumpa el flujo de lectura
pero que alerte al lector de que esa palabra tiene un énfasis. También
se usara versalitas en los textos, para que el uso de maytsculas cuando
sean siglas no interrumpa el flujo de lectura. Mate tiene unas versalitas
que permiten una lectura fluida.
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TAMARNO, INTERLINEA, ALINFACION Y SANGRIA

Con Mate trabajé la seleccién de otros aspectos tipograficos que son esen-
ciales para lograr la coherencia del disefio: el tamafio, la interlinea, la
sangria y la alineacidn. El tamafio de la tipografia se establecié en 12 pt,
pues funciona para una lectura relajada, ya que es un puntaje adecuado
para el tamafio de la publicacién y sobre todo para el lector. Los espacios
le dan ritmo a la lectura, generan pausas, le permiten al lector descansar,
por lo cual se eligié a Mate, ya que su tipografia presenta kerning regu-
lar, y su contraste de su trazo es regular y se equilibra con sus remates
angulados. “Para leer se necesita algo mds que las letras; para una mayor
comodidad en la lectura, igual de importantes son los espacios dentro y
alrededor de las letras o los espacios entre lineas y alrededor del texto”
(Unger 133). Se evita modificar el kerning con el que estd disefiada la
tipografia para mantener la lecturabilidad. La interlinea es el espacio
entre las lineas de texto, este espacio le da aire al texto, y lo hace legible,
es importante definir una interlinea adecuada al tamafio de la tipografia,
al bloque de texto y al publico. “Las lineas demasiado préximas entre si
perjudican la velocidad de lectura porque entran a la vez en el campo
optico del rengldén superior e inferior. Por su parte, el interlineado ex-
cesivo provoca dificultad al lector porque le cuesta encontrar la unién
con la linea siguiente” (Alcdzar Jiménez). Para la interlinea probé con
varios tamafios desde 12.5 a 14.5 pt en interlinea y con un tamafio de
tipografia en 12 pt. Algunos disefiadores recomiendan usar como minimo
un 20% mas al tamafio de la tipografia en la interlinea. Para decidir la
interlinea tomé en cuenta la extensién de los textos, pues es necesario
que se ajusten a una pagina, es decir, aproximadamente en la pagina
entre 700 caracteres, que fuera adecuada para la tipografia y el puntaje
definido, por ello 14 pt es el tamafio que considero 6ptimo, ya que da
una profundidad de linea adecuada a la extension de textos y sobre todo
beneficia a la lectura de la mancha, ya que en ese puntaje las astas no
se tocan y queda un espacio éptimo para evitar el cansancio del lector,
pues la altura de x, que tiene, acepta una interlinea menor al 20% que
recomiendan los disefiadores. Cabe sefialar que tomé en cuenta el ancho
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de la columna y que el texto va en una columna, y también que se usa
una tipografia en estilo regular, y el color del texto: negro. La interlinea
en 14 pt al ser tamafio multiplo de dos, nos permite hacer ajustes si asi
se requiere en otros puntajes mas grandes o pequefios.

El ancho de la columna en Latitudes corresponde al ancho de la caja
por ello cuando se establecieron los margenes interior y exterior, el ancho
de columna quedé definido, no se realiz6é ninguna modificacién, ya que
considero adecuado para la tipografia, tamafios y espacios, pues da un
total de 58 caracteres aproximadamente, esto oscila en los parametros
6ptimos para ancho de columna que van de los 35 a 75 caracteres (Azud
Romadn 2), (Bringhurst 39) para que sea legible el texto y no se fuerce
al lector. La profundidad de linea, que estd determinada por el ancho de
columna, el tipo, tamafio e interlineado, es de 17 lineas, se deja un espa-
cio de 3 médulos de la reticula para el titulo y el descolgado, obligando
a iniciar al cuerpo del texto en el cuarto médulo.

Para determinar la alineacién del cuerpo de texto se probaron diver-
sas alineaciones, y se opt6 por una alineacién a la izquierda para respetar
el kerning métrico, ademas resaltar el rasgo caligrafico de la tipografia
(Bringhurst 38 y 41), y romper un poco el equilibrio y simetria, esto con
el fin de dar un contraste. Pero sobre todo porque estd alineacion facilita
la lectura en el ancho de la columna y profundidad de linea.

Decidi aplicar sangria a los parrafos, pues un parrafo moderno abar-
caria un blanco que reduciria la profundidad de linea, ademas los textos
presentan muchas lineas cortas y los parrafos tienen pocas lineas, por
lo cual el parrafo moderno no es adecuado para este tipo de textos, ya
que reduciria su lecturabilidad en la pagina. El sangrado indicara donde
inicia el segundo parrafo y permite una lectura fluida, ademas articula
los parrafos.

“La funcion de la sangria al comienzo del parrafo es marcar una
pausa, separar al parrafo de aquello que lo precede. Si el parrafo esta
precedido por un encabezado o subcabeza, la sangria es superflua y por
lo tanto se puede omitir” (Bringhurst 54). Por ello no se usara sangria
en el primer parrafo del texto. En los parrafos después del primero se
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pondrd una sangria de 14 pt, ya que mantiene el equilibrio del tamafio
de los blancos de la interlinea.

TIPOGRAFIA PARA CABEZA Y FOLIOS

La decision para usar una tipografia diferente entre el cuerpo y la cabeza
es para dar contraste, se opt6 por una tipografia sin serifas, para lograr
un mejor contraste entre los rasgos de la tipografia (Bringhurst 128), las
fuentes que se probaron fueron Cabin, Sintony, Arrimo y Bitter, lo que se
buscaba era una combinacién con Mate, ademads de que tuviera diversos
pesos que se pudieran usar en los forros. Por ello se eligié Cabin a con-
tinuacién describo a Cabin, tipografia de, un argentino, Pablo Impallari.

Cabin

* Disefiada por Pablo Impallari
* Estilos: regular, itdlica, mediana, mediana itélica, seminegra, se-
minegra italica, negra, negra italica
* Distribucidn: Google fonts
* Costo: Gratuita (si. Open Font License, 1.1)
* Descripcién
¢ Sin remates
* Trazo geométrico
* Blancos amplios
* Panzas amplias y geométricas
* Cola de g anillada
* Tamafio de mayusculas regular
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* Tamafio de x regular

* Formas con poco contraste

* Astas, travesafios y filetes proporcionales y regulares

* Piernas redondas

* Espina, cuello muy curvas

* Orejas cortas

* Cola de Q muy corta

Como se observa Cabin combina con los rasgos de Mate, tipografia

también de un argentino, funciona muy bien para el titulo, ya que en su
estilo regular tiene poco contraste y un trazo regular y geométrico. Las
cabezas se compondran en Cabin en altas y bajas en estilo regular para
evitar un contraste exagerado y desequilibrar la pagina (Bringhurst 80).

CoLor

Para Latitudes se usaran dos tintas tanto en forros como en interiores.
Lo que se busca es que el color distinga a cada tomo de la coleccién. Los
colores se definieron a partir de las banderas de cada pais, y luego por los
colores y matices que usan en los trajes tipicos, asi tenemos la siguiente
propuesta de color, segun el pais.




Color en interiores

Para interiores se usard el color para resaltar la jerarquia y llamar la
atencion y producir dinamismo en los interiores, por ello se usara en
el fondo de pagina de la entrada de cada capitulo, es decir, cuando se
cambié de autor, pues como mencionamos la intencidon de Latitudes es
visibilizar a los autores. Pero para que exista legibilidad de los textos se
hace un ajuste con transparencia y matiz en el color. Los titulos de los
microrrelatos también seran resaltados con color, asi como las lineas de
adorno en los folios. Como se ve el color funciona como elemento visual
introductorio (Alcazar Jiménez). El color se usa como un motivo para
resaltar asi como estético por ello se usara en la portada en letra inicial
del nombre de la coleccién, asi como el nombre del titulo de la coleccién
en pégina legal y colofén, asi como en la foliacion del indice.

Latitudes
Microrrelatos de Chile

Latitudes

Microrrelatos de Chile
Cristina Gonzalez Garcia (compiladora)
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Capilar. Uno

Cuando encuentres la llave de las idealizaciones, llamame.
Una palabra es una palabra; vas caminando a toda prisa,
el periédico bajo el brazo; piensas en mi, tan lejana e
inasible, cubierta de una piel fantasmagorica que ya has
besado y entreabierto: puerta, llamarada, galope bravio.

Los adioses son muchos amores encadenados. Ya ves
que esta escritura se despide a si misma desde el instante
de su nacimiento. No basta el dolor de dejar las cosas
como estdn; partir a ejercer otras luchas, desear un mundo
nuevo, sin heridas.

Me importa tu mirada.

Color en forros

Se usa un color para los forros, pero para que sean legibles los textos se
usa matiz y transparencia en los colores. El color funciona en los forros
como identidad y distingue a cada niimero y se establece una relacién

con cada titulo y pais.
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JERARQUIA
Como ya mencionamos se usa el color como elemento visual para re-
forzar la jerarquia, asi también el descolgado entre cabeza y cuerpo de
texto, cabe sefialar que este espacio esta relacionado con la simetria de
la reticula y los margenes, ya que equivale a dos modulos de la reticula.
La ubicacién también es un elemento visual para reforzar jerarquia por
ello usamos la pagina impar para iniciar cada entrada de capitulo. Pues
como escribe Ambrose y Harris (Reticulas 134) la ubicacién en la pagina
par o impar «[...] es un modo légico y visual de expresar la importancia
relativa de los diferentes elementos de un texto, puesto que proporciona
una guia visual de su organizacién».

Otro elemento que propicia la jerarquia es el espacio entre palabras
el tracking este sélo se usa en la portada y portadilla, si bien refuerza la
jerarquia se usa también como elemento estético que equilibre el espacio.

Cursiva

Se usara cursiva para destacar palabras, segun Miiller-Brockmann (43)
“por “destacados” se entiende las palabras o frases que se hacen resaltar
respecto al resto del texto [...]” en Latitudes queremos destacar la diver-
sidad lingiiistica y cultural por ello se usara cursivas dentro del cuerpo
para destacar usos lingiiisticos en palabras o frases, asi como palabras que
refieran a aspectos culturales. Brevemente describo a la cursiva de Mate:
es caligrafica, mantiene sus trazos angulados y proporcionales como la
regular, por ello a pesar de que funciona para destacar, permite que la
lectura fluya, cohesionandose con el bloque de texto.

Forros
Los forros se trabajaron a partir de la metafora visual de la latitud, se
retomd el andlisis y documentacion respecto a la latitud. En los forros se
usan dos tintas, el color que identifica al pais y el negro, ademads se usa
el color que da el papel: blanco.

Se hicieron varias propuestas antes de definir el uso de las dos tin-
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tas, pero considero que la aplicacién de un color da cohesidn, ya que
se trabaja también en el interior de la misma manera; para presentar
la metafora de latitud y del mapamundi se usa un paréntesis en tipo-
graffa Mate con un puntaje de 480 pt, en gris al 80%, que abarca toda
la publicacion, este paréntesis refiere al contorno del mapamundi y al
tipo de textos que se trabajan, textos literarios; ademds como se observa
la angulosidad del trazo lo hace ligero, con una simetria dindmica, se
busca visibilizar a los autores por ello van en la primera de forro en un
puntaje de 12 pt, y se alinean a la derecha junto al paréntesis de modo
que representen los paralelos de los mapas. Por tltimo, el nombre de la
coleccién se usa de letra capital que abarca casi todo la altura del forro
se pone en el color que identifica a la publicaciéon, como se observa el
uso del color es uniforme, se busca lograr un contraste con dos tintas por
ello se usa opacidad en el fondo.

Se decidié incluir una ilustracion en la solapa de la cuarta de forros,
esta solapa lleva una ilustracién del pais al que corresponde el titulo, en
la ilustracidon se destacan los elementos de flora y fauna que representan
al pais, se busca representar la biodiversidad de la regién, esta solapa
serd desprendible para que sea usada como separador.

Latitudes. Microrrelatos de Chile nos acerca al género del microrrelato
a través de textos de escritores chilenos. Estos breves textos capturan
la esencia de Chile a través de la memoria y presente de sus autores.
Este es el primer titulo de la colecci6n, Latitudes, que propone
descubrir el sur de América a través de sus relatos breves.

Latitudes. Microrrelatos de Chile

Latitudes
Microrrelatos de Chile
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EsTiLOS DE LATITUDES

Los estilos tipograficos contienen las caracteristicas tipograficas que se
usaran ya sea en el parrafo o en caracter, son el resumen de las decisiones
que se tomaron y que tiene que aplicarse. Los estilos se incluyen en el
Manual de estilo de Latitudes que se encuentra en los anexos.

ESTRUCTURA DE CONTENIDOS

Forro Forro

Portadilla Portada

Pagina legal Epigrafe Tabla contenido

Prologo
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Prélogo
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Microrrelato 6
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49
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DERECHOS DE AUTOR

LFDA E INDAUTOR

La humanidad se ha forjado a través de la creacion cultural, cientifica y
artistica. La civilizacién no se habria construido sin el ingenio humano,
sin las invenciones de la mente. Con el tiempo se tomé conciencia de
la paternidad de las creaciones humanas, por lo cual se desarroll6 el
concepto de autor, pues se busca fomentar y estimular la creacién de
obras, brindar proteccion para que el creador obtuviera beneficios de
su trabajo, ya que invierte tiempo y esfuerzo; asi también mantener un
sistema econdmico que permitiera la inversién en la creacién de obra
(Rangel Medina 113). De tal manera que aparece el concepto de propie-
dad intelectual que engloba a creaciones de obras artisticas, cientificas,
industriales y comerciales. En el convenio de Paris de 1883 se comienza a
regular la propiedad intelectual, y en 1945 aparece la omp1 (Organizacion
Mundial de Propiedad Intelectual), organismo que se encarga de vigilar
el cumplimiento de los convenios de propiedad intelectual.

Dentro del concepto de propiedad intelectual se incluyen los derecho
de autor y la propiedad industrial. Los primeros protegen las obras artis-
ticas y literarias; y la propiedad industrial protege invenciones, marcas,
patentes, dibujos y modelos.

Para el presente trabajo sélo abordaré los derechos de autor, que
corresponden a la proteccion de las obras artisticas y literarias asi como
los articulos de la Ley Federal de Derechos de Autor (LFpa) mexicana que
sefialen tanto los derechos y obligaciones morales como patrimoniales,
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con el fin de argumentar y estructurar un contrato que brinde proteccién
al producto editorial Latitudes. Microrrelatos de Chile dentro del marco
constitucional de la ley mexicana.

Los derechos de autor surgen ante la necesidad de comercializar
las obras, si bien la ley mexicana proviene de una tradicion latina que
privilegia los derechos morales, es decir, la paternidad de la obra; de tal
manera que solo una persona fisica o individuo puede ser autor de la
obra (Owen 3); los paises anglosajones privilegian la comercializacién a
través del copyright, de tal manera que los autores también pueden ser
entidades, empresas, es decir, personas morales.

El estatuto de la Reina Ana de 1710, antecedente del copyright,
buscaba proteger el derecho del autor para reproducir y comercializar su
obra, pero desde siglos atras habia antecedentes de estas prerrogativas,
es en China donde para controlar la reproduccion de la obra se registra
una nota sobre el registro de la obra.

[... ] el derecho de autor significa como concepto, por primera vez,
en China, durante la dinastia Song (960-1279 d. C.), cuando la corte
imperial expidié una orden para prohibir que se elaboraran bloques de
impresién no autorizados con fines de reproduccién. Un rollo impreso
durante la dinastia Song meridional (1127-1279) contiene una nota en
la que se especifica que estd prohibida la reproduccion y que el impre-

sor habia registrado la obra ante las autoridades adecuadas (Owen 3).

En México “[...] en 1813 las Cortes de Cadiz expidieron un decre-
to sobre propiedad literaria” (Ferndndez del Castillo 187), y en el afio
de 1846 existié un reglamento que pretendia regular la reproduccion
de las obras, sin embargo esto no devino en leyes que protegieran las
obras, sino hasta entrado el siglo xx, con la influencia de los convenios
internacionales (Convenio de Berna, Convencion de Paris) a los cuales se
suscribié México; es hasta 1947 que en México se expide la primera Ley
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Federal del Derecho de Autor (Fernandez, p. 188), y en 1956 una nueva
LFDA que se cred para proteger a los productores de los nuevos medios de
comunicacién como la radio, cine y television, y el 24 de diciembre 1996
se publica en el Diario Oficial de la Federacién una Nueva Ley Federal del
Derecho de Autor, esto como resultado de la presién y la firma del Tratado
del Libre Comercio de América del Norte, pues las industrias culturales
habian sufrido demasiados cambios gracias a las nuevas tecnologias de
la informacién (Fernandez del Castillo 188).

En la Constituciéon mexicana el articulo 28 declara que los derechos
de autor no constituyen monopolios por lo cual pueden explotar su obra
en exclusividad.

La 1rpa se enmarca dentro del derecho civil, ya que lo que busca
esta ley es arbitrar y dar solucion a la controversia de la autoria a través
de medios alternativos, para ello esta el Indautor (Instituto Nacional del
Derecho de Autor)

[...] érgano desconcentrado encargado de proteger y fomentar los de-
rechos de autor; promover la creatividad; controlar y administrar el
registro publico del derecho de autor; mantener actualizado el acervo
cultural de la nacién y promover la cooperacion internacional y el in-
tercambio con instituciones encargadas del registro y proteccion del
derecho de autor y los derechos conexos.

e ElIndautor es la autoridad administrativa en materia de dere-

chos de autor y derechos conexos que en el &mbito de sus atribu-

ciones brinda dia a dia diversos servicios a la comunidad autoral y

artistica, nacional y extranjera, asi como a los respectivos titulares

de derechos; recibe y atiende diversos trdmites diarios, entre los

que destacan:

* Elregistro de obras y contratos de cesion y licencias de uso;

*  Autorizaciones a las sociedades de gestion colectiva;

*  Reservas de derechos al uso exclusivo de

e Titulos de revistas o publicaciones periddicas,
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Difusiones periddicas,
Nombres de personas o grupos dedicados a actividades

artisticas,

Personajes humanos de caracterizacion, ficticios o simbdlicos;
Obtenciéon del Numero Internacional Normalizado del Libro

(1sBN) y el Numero Internacional Normalizado para Publicaciones

Periddicas (i1ssn);

Celebracion de juntas de avenencia;

Consultas y asesorias legales;

Resolucién de infracciones en materia de derechos de autor;
Procedimientos de arbitraje; asi como,

La imparticion de cursos de capacitacion y orientacion para

sensibilizar a la sociedad de la importancia del respeto a los dere-

chos de autor para crear una cultura de la legalidad en la era del

conocimiento y la tecnologia de la informacién (Indautor).

Los derechos de autor brindan proteccién a las obras desde el mo-

mento en que la obra se crea y se materializa. Como se lee lineas arriba, el
Indautor se encarga del registro de obras, pero “es el acto de creacién en
si mismo, y no el de registro, la reproduccion o la publicacidn, el que da
origen a los derechos de autor sobre su obra” (Fernandez del Castillo 181).
El registro es declarativo y otorga mayor seguridad ante controversias. Por
ello para Latitudes se ha llevado a cabo el registro de la obra (ver anexo).

[...] el certificado de inscripcidn en el Registro Publico del Derecho de

Autor no es un documento que acredite oficialmente la autoria ni es

constitutivo de derechos. Lo que hace constar este documento es que

una persona determinada, su titular, se present6 a declarar en fecha y

hora determinadas ante la autoridad diciendo ser el autor de cierta obra,

lo cual establece una presuncién de autoria salvo prueba en contrario
(Fernandez del Castillo 208).
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En la Ley Federal de Derechos de Autor (1rpa) en el articulo 13 se
reconocen catorce ramas de obras: 1) literarias, 1) musical, con letra o
sin letra; m) dramatica, v) danza, v) pictdrica o de dibujo, vi) escultérica
y de cardcter plastico; vir) caricatura e historieta, vir) arquitectdnica, 1x)
cinematografica y demas obras audiovisuales; x) programas de radio y
television; x1) programas de computo; xi) fotografia, xiur) obras de arte
aplicado que incluyen disefio grafico y textil, y xiv) compilacién, integra-
da por las colecciones de obras, tales como las enciclopedias y antologias,
y de obras u otros elementos como las bases de datos, siempre que dichas
colecciones, por su eleccién o la disposicion de su contenido o materias,
constituyen una creacién intelectual. De estas quiero resaltar la 1) y la
x1v). De acuerdo con esta clasificacién, Latitudes. Microrrelatos de Chile es
una antologia de obras ya existentes, pero es una obra derivada de nueva
creacién, ya que la seleccion y disposicion de las obras que la constituyen
son producto del intelecto del compilador, por lo cual es una creacién
intelectual, asi que la obra queda protegida de acuerdo con este articulo.
“Las personas que traducen, adaptan, antologan, condensan, critican,
disefian y construyen los aparatos criticos o didacticos, de hecho pueden
estar creando obras intelectuales nuevas u obras derivadas, respecto a
las cuales se les reconocen derechos propios aunque subordinados a los
del creador de la obra original” (Fernandez del Castillo 190).

El hecho de antologar la obra de un autor no otorga derechos mo-
rales sobre la obra primigenia, que se describen a continuacién, me da
prerrogativas sobre la nueva obra en conjunto, para poder explotar esta
nueva obra se debe contar con la autorizacién de los autores de la obra
primigenia, por lo cual se debe tener una cesién de los derechos patri-
moniales, que se trataran mas adelante.

Entre las caracteristicas que debe tener una obra para que la ley la
proteja esté la originalidad, asi como que sea susceptible de ser divulgada
o reproducida, esto segun el articulo 3 (Congreso de los Estados Unidos
Mexicanos 1rpA), asi también tiene que estar fijada en un soporte material
(Congreso de los Estados Unidos Mexicanos 1Fpa, articulo 5), ya que la ley
no protege ideas, por lo cual Latitudes cumple con lo dispuesto por la 1rpa.
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Ahora bien toda obra tiene un autor, en este caso el autor es la com-
piladora de los textos, la cual es una persona fisica, a quien se le otorgan
las prerrogativas de proteccidn.

Es ésta el sujeto de los derechos, que en nuestra tradicién latina de
nuestras leyes se subdividen en dos: los derechos morales y los patrimo-
niales. Los primeros son irrenunciables, imprescriptibles, inembargables,
inalienables (Congreso de los Estados Unidos Mexicanos rrpa, articulos
18y 19), es decir, el autor una vez que crea la obra es el responsable de la
misma, no puede negar su creacidn, mientras los derechos patrimoniales
son sujetos de ceder a terceros.

El derecho moral “[...] consiste en el vinculo estrecho que existe en-
tre el autor y su obra, por lo que hay que respetar esa relacién espiritual
que tiene que ver con el nombre del autor, con su fama, con su crédito y
con el sefiorio que le asiste en todo aquello que afecte esa relacién perso-
nal de autor-obra” (Rangel Medina 128).

Los derechos morales tienen como caracteristicas (Congreso de los
Estados Unidos Mexicanos Lrpa, articulo 21)

* Paternidad

* Integridad de la obra

* Divulgar la obra

* Modificar la obra

* Retirar la obra del comercio

En el titulo 1, capitulo mr de la rrpa se sefialan los derechos patrimo-
niales o también conocidos como pecuniarios o de explotacion (Congreso
de los Estados Unidos Mexicanos Lrpa, articulos 24-41).

El autor es el tnico que puede autorizar la explotacion de su obra a
terceras personas a través del derecho patrimonial que “[...] consiste [...]
percibir un beneficio o una remuneracion de caracter econdmico, cuando
para el publico y con fines de lucro se reproduce su obra por cualquier
medio” (Rangel Medina 129). Ya que muchas veces el autor no esta en
posibilidades de reproducir o comunicar la obra por lo cual los cede a
terceros, esperando obtener un beneficio econémico.
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Los titulares del derecho patrimonial pueden ser el mismo autor, he-
rederos o la persona que adquiere éstos a través de un contrato o cesion.
Tanto los herederos como los causahabientes son considerados titulares
derivados. En los causahabientes encontramos a los editores, puesto que
firman contratos con los autores para poder ejercer las prerrogativas que
convengan a ambos con el fin de obtener un beneficio econdmico.

Estos derechos tiene como caracteristicas su “temporalidad, trans-
feribilidad, prescriptibilidad y su renuciabilidad” (Rangel Medina 129),
otorgan la prerrogativa de autorizar o prohibir la (1rpa, articulo 27)

* Reproduccién

* Comunicacion publica

* Transmision publica

* Distribucién de la obra

* Divulgacion de obras diversas

* Utilizacién publica de la obra

Cabe sefalar que estos derechos estdn vigentes durante la vida del
autor y a partir de su muerte cien afios para LFpa, esto hace posible que
se puedan heredar y que los herederos mantengan estas prerrogativas y
que éstos a su vez puedan cederlos a terceros.

La cesion de los derechos patrimoniales debe cumplir con tres carac-
teristicas para que esté dentro del marco juridico, las cuales son que sea
onerosa, temporal y por escrito, en caso contrario seran nula, por esto
debe elaborarse un contrato donde se especifique la temporalidad y se
establezca la forma de remuneracion, la cual es irrenunciable y puede ser
en especie o pago de regalias, asi como una remuneracion fija (Congreso
de los Estados Unidos Mexicanos Lrpa, articulo 31).

DESCRIPCION JURIDICA DE LA OBRA
Antes de abordar el contrato de edicion, describiré el tipo de obra que es
Latitudes, segun la LrpA y cuales seria los aspectos juridicos a considerar
antes de su publicacién.

En primer lugar como ya describimos es una obra derivada, pues es
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una antologia, el tipo de obra es colectiva de acuerdo con el inciso D) 11,
articulo cuarto de la Lrpa

ur. Colectivas: Las creadas por la iniciativa de una persona fisica o moral
que las publica y divulga bajo su direcciéon y su nombre y en las cuales
la contribucién personal de los diversos autores que han participado en
su elaboracion se funde el conjunto con vistas al cual ha sido concebida,
sin que sea posible atribuir a cada uno de ellos un derecho distinto e
indiviso sobre el conjunto realizado (Congreso de los Estados Unidos

Mexicanos LFpa, articulo 4).

Asi tenemos que Latitudes es iniciativa de la compiladora que publica
y divulga bajo su nombre, la cual posee y se le reconocen los derechos
tanto morales como patrimoniales de la nueva creacién. Si bien los au-
tores primigenios contribuyeron con sus obras, no tienen derechos sobre
la nueva obra, ya que ésta es auténoma. Pero se siguen reconociendo sus
derechos sobre la obra original.

En segundo lugar, se crea una nueva obra, pero esto no implica que
se divulgue, publique, edite, reproduzca, distribuya. Si la autora (compi-
ladora) desea que la obra se dé a conocer por algin medio es necesario
que cuente con la cesion de derechos correspondientes donde se autorice
el uso y explotacion de las obras.

Desde el punto de vista de la titularidad del derecho, existe un derecho
sobre la obra derivada en su conjunto. Asimismo, si las obras individua-
les incorporadas son de un autor o autores diferentes, se debe constar
con la autorizacién correspondiente de los autores o titulares originarios

para llevar a cabo la explotacién correspondiente (Parets Gomez 202).
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Ahora bien, la compiladora de Latitudes es la tnica persona con au-
toridad para otorgar o prohibir su reproduccion, edicién y comercializa-
cidn, y sera la responsable de la obra, es decir, de contar con los permisos
de los autores de los textos que compila, para dar cuenta de lo anterior he
elaborado una carta de cesién de derechos (ver anexo). A continuacién
detallo las caracteristicas juridicas que debe cumplir el contrato de edi-
cién entre el editor y la compiladora para poder llevarse a cabo la edicién
y explotacién de la obra (en el anexo se incluye el contrato).

CONTRATO DE EDICION

El editor tiene su capital en su catalogo, es decir, en las obras que edita,
por ello los acuerdos de cesiéon de derechos con el autor son los activos
del editor. El editor tiene que establecer relaciones con los autores que
le permitan conservar derechos patrimoniales para asi poder editar las
obras, ya que éstas son los insumos de la industria editorial. Es impor-
tante establecer en los contratos cldusulas justas para ambas partes, ya
que muchas veces los contratos son abusivos con los autores y en cuanto
tienen un poco de reconocimiento buscan mejores ofertas.

Por lo tanto, el contrato no es sélo el marco legal de comercializa-
cién, sino que también refleja la sabiduria del editor, pues un acuerdo
justo demuestra la confianza del editor en el autor, el elemento esencial
de la industria editorial (Esteves, Manual de supervivencia para editores
del siglo xx1 61).

Cabe sefialar que el contrato también se puede convenir con los titu-
lares de los derechos patrimoniales como herederos o hasta otros editores
(Gil y Goémez, Manual de edicién. Guia para estos tiempos revueltos cap. 9).

El contrato es un acuerdo de voluntades consensuales entre dos par-
tes, el contrato tiene que estar escrito para que tenga validez juridica.
Mediante este escrito ambas partes adquieren obligaciones y derechos,
es decir, editor y autor; a esta reciprocidad de obligaciones y derechos se
le llama bilateralidad. “[...] la primera caracteristica de un contrato es
la existencia de la voluntad de obligarse de dos o mds personas” (Pérez
Pichardo cap. 2).
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Para que un contrato “surta efectos contra terceros, deberd ser inscri-
to ante el Registro Publico del Derecho de Autor del Instituto Nacional del
Derecho de Autor, de conformidad con lo dispuesto en la ley autoral” (Pa-
rets Gémez 143 y 142). La Lrpa propone como contrato tipo el de edicidn,
pues con éste se engloban cuatro aspectos importantes: la explotacidn, la
reproduccion de la obra, distribuciéon y comercializaciéon. Lo que busca
la 1rpa es dar proteccién al autor, ya que lo considera en desventaja en la
negociacién de un contrato, por ello existen las sociedades de gestién co-
lectiva, que son agrupaciones para vigilar que se cumpla con lo estipulado
en la ley y los contratos, asi como recaudar las regalias de los autores.

Por lo general, las partes de un contrato son las siguientes:

* Titulo: indica el nombre del contrato las partes que intervienen

* Proemio: Introduccién donde se declara el motivo del contrato

* Declaraciones o antecedentes o generales de las partes que con-

vienen el contrato

* Clausulas de derechos y obligaciones que adquieren las partes

* Fechas de lugar de celebracion con letra y nimero del contrato

* Nombres y firmas de quienes contratan y en su caso de quienes

fungen como testigo

Las clausulas del contrato de edicién pueden ser tantas como sea
conveniente mientras no sean contrarias a lo que establece la trpa. El con-
trato de edicion literaria (existen diversos tipos de contrato de acuerdo
con el tipo de obra) minimo debe contar con lo que la rrpa establece en
sus articulos del 42 al 57, entre mds especificas y claras las cldusulas, es
mas conveniente, recordemos que un contrato justo, especifico y claro
propicia una relacién de confianza entre editor y autor.

Es importante tener claro qué clausulas deben aparecer en el con-
trato, ya que el editor edita, reproduce y publica las obras, generalmente
esperando recuperar la inversién y generar utilidad. Pero también es el
responsable de la publicacidn, en el sentido de que es él quien edita saca a
la luz la obra al publico y promueve su difusidn y distribucion. Por lo cual
tiene que quedar establecido cuales son sus derechos y obligaciones. Los
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requisitos minimos del contrato de edicién son (Congreso de los Estados
Unidos Mexicanos LrDa, articulo 47)
* Exclusividad o no exclusividad
* Medios en que se autoriza la explotacion
* Formatos en los que podra ser publicada la obra (cartoné o tapa
dura, rustica, bolsillo)
* Temporalidad en que se ceden los derechos de explotacion
* Territorios, areas idiomadticas y canales en los que podras ser co-
mercializada
* Remuneracién o regalias
* Reconocimiento de los derechos morales
* Numero de ediciones y reimpresiones
* Cantidad de ejemplares

Otra clausula a considerar en el contrato de edicién, y que tienen
relevancia, es lo que establece el articulo 48 respecto a los gastos que
se generan tanto en la edicion de la obra como de distribucién, promo-
cién, publicidad o propaganda que correran por cuenta del editor. En el
articulo 50 queda establecido que si no se establece el precio en el con-
trato, el editor tiene facultad de fijar el precio de los ejemplares. Como
he mencionado el editor es el que arriesga su dinero por lo cual en este
aspecto el editor tiene una preferencia, pero no asi en la exclusividad ni
a editar la obra en medios o formatos, territorios o idiomas que no estén
establecidos en el contrato. Las formas de explotacidén que aparecen en el
contrato son las tnicas que el editor podra ejercer. Ahora bien al convenir
estas clausulas ambas partes deben estar consientes de sacar el mejor
provecho posible, ya que a veces no es necesario cubrir todas las formas
de explotacién o solicitar la exclusividad. En el caso de Latitudes en la
carta de cesién de derechos no solicitamos la exclusividad, pues uno de
los objetivos es la difusién del trabajo de los escritores, en cambio en los
medios y formatos, establezco abarcar todas sus formas, ya que actual-
mente los medios evolucionan rapidamente y el objetivo es difundir la
obra, asi que lo que se busca es usar todos los medios y formas posibles.

121



Para idiomas tampoco se pide exclusividad, pero para territorios se piensa
en especial para América, Espaiia y Estados Unidos. Lugares donde el
libro puede ser comprado y leido por el idioma en que esta escrito.

La remuneracion o pago para Latitudes se determinard para la com-
piladora y los autores con los que participa con ejemplares.

Respecto a la proteccién de los derechos morales del autor, el con-
trato de edicién en los articulos 44, 45 y 46 no permiten abreviaturas,
adiciones, supresiones o cualquier otra modificacion de la obra sin con-
sentimiento del autor. Por ello se recomienda afiadir una clausula donde
se explicite que el autor autoriza las modificaciones que se requieran
durante el proceso de edicion para que la obra sea publicada, mientras
sea para su enriquecimiento y mejora, y no en detrimento de la obra.

El autor sabe y acepta que el editor le hard a su obra las correcciones que
resulten necesarias, las cuales autoriza expresamente, siempre que sean
hechas de buena fe, que se sujeten a los usos y normas de correcciéon de
estilo (o revision de texto) usuales en la industria editorial mexicana y
no tengan obro objeto que mejorar la calidad y presentacién de la obra
(Fernandez del Castillo 222).

Cabe sefalar que es obligaciéon del editor reconocer la autoria de la
obra por lo cual debe aparecer en lugar visible el nombre del autor o su
seudénimo, segun el autor lo desee. Es obligacion del autor responder
por la obra, por su originalidad asi como por el ejercicio pacifico de los
derechos que transmite (Congreso de los Estados Unidos Mexicanos LFpa,
articulo 52).

Otras clausulas a considerar en el contrato:

* Cuando la edicion se considera agotada

* Las condiciones para publicad y propaganda

* Multas, sanciones o penalizaciones en caso de incumplimiento de

alguna clausula
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* Ley y jurisdiccion aplicable del contrato

* Retirada de la obra del mercado o del proceso de edicién

* Modificaciones considerables de la obra una vez iniciada la edicién

En el contrato también pueden sefialarse las condiciones en que se
recibe el material a publicar, generalmente se le conoce como manuscrito
original, actualmente este es un archivo electrénico, siempre es conve-
niente tener una versién impresa y una electrénica. Lo importante de
esta clausula es que quede claro que el autor no anexard o hard modifi-
caciones que entorpezcan o atrasen la edicién. Por lo cual se solicita una
version final de la obra. Y se pide que si el autor hace una modificacién
0 anexo, éste pagara los gastos en los que se incurra por atender esta
situacién. Lo mismo se explicita en la retirada de la obra del mercado o
de la produccién editorial si el autor lo requiere.

La rrpA también considera al editor como creador de la obra, en este
caso del libro, ya que concibe la edicién de una publicacién a través de
terceras personas. Por lo cual le otorga derechos sobre las caracteristicas
graficas, tipograficas y de diagramacion durante cincuenta afios a partir
de la primera ediciéon (Congreso de los Estados Unidos Mexicanos LFpa,
articulo 124-126).

Otros requisitos que considera la Lrpa para que cumpla el editor son
los que por tradicién aparece en la pagina legal. Esto no aparece en el
contrato, pero lo traemos a colacién puesto que es responsabilidad juri-
dica del editor que aparezcan en la publicacién.

* Nombre y domicilio de la editorial

* Afio de edicién o reimpresion

* Numero de edicién

e Numero Internacional Normalizado del libro (i1sBn)

Asi como los datos del impresor que generalmente aparecen en el
colofén (Congreso de los Estados Unidos Mexicanos Lrpa, articulo 54):

* Nombre

* Domicilio

* Fecha de impresion
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ADMINISTRACION

Toda empresa entendida como la accién para alcanzar un fin requiere
de organizacién para alcanzar su meta. La edicion de libros es una ta-
rea compleja, ya que existen diversas areas y actividades que demandan
habilidades y competencias que distan mucho entre si, por ello la figura
del editor es esencial, ya que es el encargado de coordinar y vigilar que
los recursos humanos y materiales se administren adecuadamente y que
las actividades se cumplan para asi poder publicar el producto editorial.
Un editor tiene en sus manos la organizacion de la empresa, es decir, la
divisién del trabajo, asi como la distribucién de los materiales, ya sea la
materia prima (manuscrito, disefio editorial, etc.) o los proveedores de
servicio, asi como los recursos econémicos: el presupuesto con el que se
cuenta.

El editor debe saber con que personal cuenta para asi distribuir las
tareas, lo cual le permita establecer un cronograma de trabajo, el editor
siempre tiene que tener en mente el presupuesto y el tiempo para poder
optimizar sus recursos. “Todas las empresas establecen un organigrama
que establece la divisién de las funciones basicas de la organizacién y la
asignacioén jerarquica de los roles que ocupan sus integrantes” (Esteves
Fros y Vanzulli 40). A continuacién aparece el organigrama donde se
establece una jerarquia y correlacion de las areas para llevar a cabo el
producto editorial.
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Editor

Corrector Disefiador Encargado Gestor Encargado
editorial de produccién  de derechos  de promocién
y distribucion

La idea de organizacién estd intimamente vinculada con la de divisién
del trabajo, es decir, con las funciones bésicas que se desarrollan dentro
de la empresa (produccién, comercializacién, administraciéon) y con los
roles que ocupan los individuos que la integran (unos dirigen, otros
ejecutan) (Esteves 70).

Es necesario que cada drea tenga un responsable, para la tesis no
detallo esto, puesto que en el organigrama fui la responsable directa de
varias funciones, sin embargo hay que sefialar que es conveniente ela-
borar fichas descriptivas de las tareas de cada area (Woll 40), donde se
describa el nombre del puesto, ante quien es responsable, quién lo super-
visa, cudles son sus tareas, qué tipo de responsabilidad realiza, segtin Woll
(41) podemos clasificarlas en presupuestarias/financieras, de personal,
operativas y administrativas.

Otro aspecto importante es dar a conocer a todas las personas que
participen en el proceso de edicién la misién y los objetivos de la edi-
torial. Woll (32) propone que la misién enuncie “por lo menos, cuatro
puntos: Una clara enunciacion de los objetivos editoriales de su empresa,
una definicion de su nicho dentro del mercado competitivo, su definicion
del mercado, su compromiso con los objetivos”. Lo cual ya he tratado en
la linea editorial, pero que es necesario dar a conocer a los que trabajan
en el proceso de edicion, de tal manera que sepan hacia donde deben
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dirigir sus esfuerzos, también es importante que cada participante cuente
con una ficha descriptiva del proyecto, donde aparezca el concepto edi-
torial, esto aparece en el apartado de disefio editorial; es esencial que el
personal cuente con un manual de estilo y una hoja de estilo, en los cuales
se concentra la informacién necesaria para que el producto se elaboré de
manera homogénea y darle identidad, éstos son de gran utilidad para el
area de correcciéon y de disefio editorial. El manual de estilo y la hoja de
estilo se incluyen como anexos.

Hay tareas generales de administracidn que el editor tiene que des-
empefiar, algunas como la politica editorial es previo al trabajo; la asig-
nacion de tareas se lleva a cabo antes, sin embargo la supervision se debe
realizar durante todo el proceso con el fin de no retrasar el proceso. Man-
tener comunicacion entre las dreas permite que el trabajo fluya; el editor
tiene que ser el medio principal para comunicar a las areas, escuchar a
todos y tomar decisiones. Mas adelante detallaré las tareas administra-
tivas de produccién como elaborar el presupuesto, costos fijos y costos
variables, determinar tirada y precio de venta al publico, asi como selec-
cionar los canales de venta, esto para conseguir el punto de equilibrio, es
decir, no perder ni ganar. Las tareas de administracién estdn encaminadas
principalmente a obtener el punto de equilibrio.

Francisco del Carill (164) divide las tareas en dos grandes grupos:
las de preproduccién y las de produccion, en la primera podemos eng-
lobar los costos fijos: original, correccién, disefio, diagramacion; en la
segunda los costos variables: papel para interiores y forro, impresion,
encuadernacion, acabados.

Las tareas de preproduccion inician a partir del manuscrito u ori-
ginal, en este caso la antologia, la cual se manda a correccién de estilo,
mientras se trabaja el disefio editorial y maquetacién, para posteriormen-
te recibir la obra ya corregida y realizar la formacion del texto en paginas,
una vez formadas se llevard a cabo una revision de planas formadas y
posteriormente una de finas, esto mientras el forro se disefia y se llevan
a cabo los tramites correspondientes ante Indautor. Estas actividades
generan un costo, el cual se desglosa a continuacion.
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Costos fijos

Tramites 1sBN $192.00
Contrato Indautor $599.00
Correccién de estilo (50 pp. X 20) $1,000.00
Primeras (128 pp. X $20) $2,560.00
Segundas (128 pp. X $15) $1,920.00
Finas (128 pp. X $10) $1,280.00
Disefio de forros $1,800.00
Disefio de interiores $2,000.00
Formacién (128 pp. X $30) $3,840.00
Total costos fijos $15,191.00

“Las erogaciones que se realizan durante el desarrollo de una activi-
dad econdmica —entre otras, los gastos de retribuciones al personal, de
produccién, comerciales o de promocién— se conocen con la denomina-
cién genérica de “costos” (Esteves Fros y Vanzulli 47).

El costo es un valor econémico que se usa para alcanzar un objetivo
que es transformar un manuscrito en un bien comercializable: un libro.
Asi para hacer libros existen dos tipos de costo los fijos “aquellos que se
producen independientemente del volumen de produccién” (Esteves Fros
y Vanzulli 47), pues el valor econédmico se mantiene aunque la variacién
de la tirada cambie. Estos gastos disminuyen cuando se tiran mas ejem-
plares o hay una reimpresion. Los costos fijos corresponden a las tareas
de preproducciéon que hemos descrito anteriormente (en el escandallo
incluyo el costo monetario).

Los costos variables “guardan directa relacidon con el volumen de
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produccién o comercializacién, de tal forma que el volumen es la variable
independiente y el costo es la variable dependiente [...]” (Esteves Fros
y Vanzulli 48). Para el caso de Latitudes he decidido trabajar a partir de
una tirada de 1000 ejemplares, ya que por uso general los insumos como
la impresion, la encuadernacion se trabajan con base en a una tirada de
1000. Es mucho mas viable controlar una produccion de 1000 ejempla-
res, asi también se ha pensado que un tiraje menor seria insuficiente para
cubrir varios canales de venta.

Describiré las caracteristicas materiales de los interiores de Latitudes
de acuerdo con el disefio editorial que se ha elaborado y pensando en un
tiraje de 1000 ejemplares, pues “la estimacién realista y conservadora de
las cifras de ventas es el tinico modo coherente de comenzar el camino
hacia la rentabilidad” (Woll 128).

En casi todos los caso, el costo del producto es mayor cuanto menor es la
cantidad de libros impresos. ¢Por qué? La produccion de las tiradas més
pequeias cuesta mas por unidad que las tiradas mas grandes, debido
a que el tiempo y el esfuerzo que implica preparar un manuscrito para
que esté listo para la fase de imprenta son esencialmente los mismos
en ambos casos, independientemente del volumen de la tirada. Cuando
este costo se distribuye en un nimero pequefio de ejemplares, el costo
por unidad tiene a incrementar. Inversamente, cuando el volumen de
la tirada es mayor, y los costos de puesta en marcha se distribuyen en
una mayor cantidad de ejemplares, el costo por unidad disminuye (Woll
132).

También desglosaré los costos de produccién de la materialidad
del producto.
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PAPEL

Latitudes es un producto impreso, para lo cual necesitamos un soporte, en
este caso papel bond, pues es apto para la impresion en offset o digital,
ademads de que su uso es generalizado en la industria porque tiene una
buena resistencia y durabilidad. El bond tiene una opacidad que lo hace
apto para la lectura. El papel bond se puede encontrar en varios colores
y tonos, gramajes y tamafios (Pochteca). Para Latitudes seleccioné por
su calidad un bond eucalipto de alta blancura (97%) de 90 gramos, este
papel es fabricado a base de madera de eucalipto lo cual propicia una
muy buena impresién en offset. Segtin la empresa que lo vende Papel
s.a., el papel es importado de Furopa y cuenta con las certificaciones
“1s0 14001 e 1so 9001. Proviene de bosques industriales con certificado
Sustainable Wood Forests” (Papel s.a.). Una seleccion adecuada de papel
no solo debe estar basada en el costo del papel, se debe considerar que
concuerde con lo que se desea transmitir al lector. El editor debe buscar
un papel que concuerde minimo con dos cosas: el concepto del disefio
editorial y el lector meta. Estos dos aspectos motivaron la seleccidon del
bond eucalipto, después de revisar los tamarios disponibles, se determiné
cuales son los pliegos mas rendidores para la produccién. A continuacién
se detalla el costo del papel para interiores, el rendimiento de paginas
por pliego y los dobleces del pliego.

Papel para interiores $7,440.40

Paginas por pliego 70 X 95 cm = 32 pp. (16 X 16 cm)

Total de pliegos 128 pp. / 32 pp. = 4 pliegos

Total de paginas del tiraje 1000 (tiraje) X 4 (pliegos) = 4000
pp.-

Paginas para merma Merma 10% = 400 pp.

Total de paginas del tiraje 4400 pp.
mds merma
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Costo de millar de hojas

Bond eucalipto 70 X 90 cm =
$1691

Total de paginas del tiraje 4.4 x 1691
por costo de millar de hojas
Pliego
95cm

70 cm

131




Dobleces

Para los forros se seleccioné un papel couché de 350 gramos de
la linea Superpolart, por su gramaje se usa el término cartulina para
estos papeles. La principal caracteristica de un couché es su
recubrimiento que le da un acabado satinado. Superpolart cuenta con
triple recubrimiento, lo cual le da una superficie uniforme que permite
una impresién a color de buena calidad en offset, segtin Papel s. a.,
empresa que lo comercializa “Los excelentes recubrimientos de
Superpolart, los mas avanzados de la industria, permiten que la tinta se
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absorba uniformemente y seque con rapidez”. Es importante el secado
para evitar que el forro se manché durante el proceso, ya que va a todo
color, cabe sefialar que se selecciond un papel de una sola cara con
acabado semimate sedoso, el cual cuenta con “los certificados 1so
14001 y certificaciéon PEFC” (Papel s. a.). A continuacién se detalla los
costos del papel para forros:

Papel para forros $731.85

70 X 95 cm = 8 forros (38 X 16 cm)

1000 (tiraje) / 8 (forros) = 125 hojas

Merma 20% = 25 hojas

Total de hojas = 150 = 1200 forros

Couché 350 g 70 X 95 cm = $4879

$4879 x .15 (hojas) = $731,85

IMPRESION

Los interiores de Latitudes van a dos tintas: una tinta negra y una tinta
Pantone por las dos caras. A continuacién desgloso el costo de impresion
en una imprenta de linea, ya que no es necesario una alta calidad, ya que
los interiores sdlo son texto.

Impresion para interiores $6,720.00

1 tinta + 1 Pantone (2 X 2 frente y vuelta)

70 X 95 cm = 4 pliegos

1 tinta frente y vuelta
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1 (tiraje) X 2 (tintas) X 4 (pliegos) = 8
entradas

8 x $400 = $3200

1 tinta Pantone frente y vuelta

1 (tiraje) X 2 (tintas) X 4 (pliegos) = 8
entradas

8 entradas X $400 x 10% (costo extra Pan0
tone) = $3520

Para los forros se utiliza una tinta negra y una Pantone 48-16 U
por una cara, para la impresion de foros se considera una imprenta que
cuente con alta calidad en impresién a color.

Impresion forros $2,079.00

1 tinta y 1 pantone (2 X O frente y vuelta)

1 (tiraje) x $590 = $590

1 (tiraje) X $590 + 10% (extra Pantone) =
$649

Placas 2 X $420 = $840

AcABADOS

Barniz y encuadernacién

“Un barniz es una tinta incolora que se aplica sobre un impreso para
protegerlo ligeramente con fines estéticos” ( Blasco Soplon 178). En este
caso se aplica barniz de impresién en mate para crear una proteccién
adicional, pero también se aplicara barniz uv brillante a registro, esto
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con un fin estético. La encuadernacién se realiza en hotmelt fresada, a
continuacién desgloso el costo de produccién de los acabados.

Antes de decidir a donde llevar a imprimir un producto es necesario
solicitar cotizaciones a nuestros proveedores, para poder determinar a
quien encargar el trabajo. Segtin Woll (178) en las solicitudes de coti-
zacién debe incluirse las especificaciones del trabajo y deben ser envia-
das minimo a cinco impresores, a continuacién aparece la solicitud de
cotizacién para Latitudes. En su elaboracion se ha tomado en cuenta las
recomendaciones de Woll (179 y 180) y de Eguaras.

Libro

Cuadrado: 16 por 16 cm

33 cm (forro més lomo)
mas 1 solapa de 5 cm

32 cm

128 paginas

1000
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Papel para interiores

Bond eucalipto alta blan-
cura, 90 g

Papel para forro o cubierta

Couché SuperPolart triple
recubrimiento, 350 g

Interiores 2/2 tintas: negro y Panto-
ne 48-16 U
Forro 2 /2 tintas: negro y Panto-

ne 48-16 U

Especificaciones del tipo de impre-
sién (tipo de prensa)

Offset

Plastificado mate a plasta
con barniz uv a registro

Hotmelt, fresada, solapa
con suaje (desprendible)

Retractilado individual

Las caracteristicas de produccion dotan a Latitudes de aspectos mate-
riales que la distinguen de la competencia, como el tamaiio, la impresidn,
los acabados. Estas caracteristicas fueron determinadas para seducir al
publico meta (compradores) (Esteves Fros y Vanzulli 48). Ademads los
insumos de produccién seleccionados buscan reducir los costos sin de-

meritar la calidad.
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ESCANDALLO EDITORIAL
Una vez que se tienen los costos de preproduccion y produccion es impor-

tante que esta informacion se registre en un escandallo editorial para asi
poder determinar el pve del libro, y sobre todo para analizar en qué parte
del proceso se puede incidir para reducir los costos. Segun Eguaras “All{
deben especificarse el anticipo de derecho de autor; el coste de las die-
rentes correcciones, el de la maquetacion interior y el disefio de cubiertas,
el coste de las posteriores revisiones, el de la impresién de ejemplares,
etc.” (Eguaras, Mariana Eguaras Consultoria editorial), es decirt, los cos-
tos ijos y variables que ya hemos descrito. A continuacién concentré la
informacién del escandallo de Latitudes. Microrrelatos de Chile.

Costos fijos
Tramites 1SBN $192.00
Contrato Indautor $599.00
Correccién de estilo 50 pp. X $20 $1,000.00
Primeras 128 pp. X $20 $2,560.00
Segundas 128 pp. x $15 $1,920.00
Finas 128 pp. X $10 $1,280.00
Forros $1,800.00
Interiores $2,000.00
Formacién 128 pp. x $30 $3,840.00
Total costos fijos $15,191.00
Costos variables (tiraje 1000)
Papel para forros $731.85
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70 X 95 ¢cm = 8 forros (38 X 16 cm)

1000/8 = 125 hojas

Merma 20% = 25 hojas

Total de hojas = 150 = 1200 forros

Couché 350 g 70 X 95 cm = $4879

$4879 x .15 hojas = $731,85

Papel para interiores

$7,440.4

70 X 95 cm = 32 pp. (16 X 16 cm)

128 pp. / 32 pp. = 4 pliegos

1000 x 4 = 4000

Merma 10% = 400

Total = 4400

Bond eucalipto 70 X 95 cm = $1691

4.4 x $1691

Impresién forros

$2,079.00

1 tinta y 1 Pantone (2 X 0)

1 x $590 = $590

1 X $590 + 10% = $649

Placas 2 X $420 = $840

Impresidn para interiores

$6,720.00

1 tinta + 1 Pantone (2 X 2)

70 X 95 cm = 4 pliegos
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1 tinta frente y vuelta

1 (tiraje) X 2 (tintas) X 4 (pliegos) = 8
entradas

8 entradas X $400 = $3200

1 Pantone frente y vuelta

1 (tiraje) X 2 (tintas) X 4 (pliegos) = 8
entradas

8 (entradas) X $400 x 10% (costo extra
Pantone) = $3520

Encuadernacién $2,450.00
Acabados $2,100.00
Plastiticado plasta mate $1400
Barniz uv a registro $700

Total costos variables $21,521.25

El escandallo es de gran utilidad para determinar el pvp, en el cual se
determinarad la utilidad. Del pvp se descuentan los costos fijos y variables

para obtener un aproximado de la utilidad.

El editor debe calcular un pvp que le permita amortizar los gastos y
obtener una ganancia, sin embargo no debe alejarse de los precios de su
competencia, por ello aunque existe una regla para determinar el precio,
el editor dispone de su intuicién y conocimiento del mercado para fijarlo,
es mds viable incidir en la elaboracién del pve, que en la demanda del
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mercado, pues los costos los puede controlar analizando sus cotizaciones
y la oferta de sus proveedores de servicios, sin embargo la demanda es
voluble y no se puede controlar, solo intuir. Ahora bien segiin Esteves
Fros y Vanzulli (45 y 46) se debe considerar

* Sus costos

* El descuento a los canales de comercializaciéon

* Las regalias de los autores

* Las caracteristicas de la obra

* El ciclo de vida del libro

* Los precios de la competencia

* Laevolucion de precios en el mercado de productos andlogos, com-

petitivos, sustitutivos o complementarios.

El pvp tiene como base los costos multiplicados por factor. “El pve de
un libro en papel se obtendra de la multiplicacion del precio unitario por
el factor multiplicador (k) que se proponga. El mas habitual es el 4, pero
hay diferentes factores multiplicadores en funcién del tipo de obra de que
se trate” (Polo Pujadas 93). Para Latitudes se usa el factor multiplicador
5, se desglosa de la siguiente manera

Costo unitario $36.71

pvp con factor 5 $183.55

Desglose del factor editorial (pve $183.55)

20% Producciéon $36.71
10% Regalias $18.35
50% Descuento $91.75
10% Gastos generales $18.35
10% Utilidad $18.35

140



En este desglose considero la produccién que ya he detallado, los
gastos en los que se incurre; las regalias aunque estan consideradas, sélo
se otorgara en ejemplares a los autores de los textos y a la compiladora,
por lo cual el porcentaje de regalias es equivalente el 10% de la edicién
que se repartird entre autores y compiladora. En el siguiente apartado
trataré el tema de distribucién y comercializacion, pero aqui es de interés
tener en cuenta que el 50% del pvp se destina al descuento para los ca-
nales de venta, pues libro que no esta disponible en varios canales, no se
vende. Los canales solicitan un descuento que es el pago por la exhibiciéon
y comercializacién en los locales o puntos de venta. Los gastos
generales abarcan arrendamiento, luz, y agua. La utilidad es de un
10%, como hemos dicho no es un negocio de altos margenes, pero si un
negocio que bien planeado genera una utilidad para el editor.

Para estimar el Punto de equilibrio (Peq), es decir, la rentabilidad
de ventas de la edicion (Esteves Fros y Vanzulli 54), se deben contar con
algunos elementos:

Factores para calcular Peq
Tiraje 1000 ejemplares
PVP 183.60
Costo variable por unidad $21.52
Costo fijo $15191
Ingreso neto por ejemplar $91.75

Con este célculo es posible conocer cudntos ejemplares es necesario
vender para que no existan pérdidas econdémicas, el Peq es un punto
muerto, por lo tanto tampoco hay ganancias. La férmula para calcular
el Peq es:

Peq = Costo fijo del libro / Ingreso neto — Costo variable
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Para nuestro tiraje el célculo del Peq

Peq = 15191 / 91.75 - 21.52

Peq = 15191 / 70.23

Peq = 216 ejemplares

Con estos 216 ejemplares se alcanza el punto de equilibro “se re-
cuperan los gastos de preproduccién [gastos fijos] en su totalidad y los
gastos variables de produccién y comercializacion de estos [216] ejem-
plares” (Esteves Fros y Vanzulli 55).
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COMERCIALIZACION Y DISTRIBUCION

Un mercado editorial es muy estrecho, pues tenemos una sobreoferta de
libros, mientras que la demanda es escasa.

El libro ha sido considerado un bien cultural dentro de las politicas
publicas, sin embargo la introduccién de grandes empresas en el mercado
ha cambiado esto, ya que en las politicas actuales el libro pasa a ser una
mercancia mas.

Ahora bien, si el libro pasa a ser solamente una mercancia nos intro-
ducimos en la voragine del consumo, del desecho, del exceso y velocidad,
de la insatisfaccion. Por ello considero que el editor tiene que revindicar
al libro tanto como bien cultural como mercancia, es decir, necesita ges-
tionar e impulsar politicas que lo favorezcan para poder llegar al ptiblico
y no debe dejar que el consumo masivo se apodere de la industria.

El editor cuenta con las nuevas tecnologias para introducirse en los
cambios, lo que tiene que hacer el editor es buscar la manera de atraer a
comunidades nicho, en las cuales puede hacer visible su oferta, al iden-
tificar a éstas necesita interactuar con ellas.

El pequefio editor tiene un potencial de tener éxito en estos nuevos
modelos de consumo, en esta sociedad del consumo fragmentado, pero
debe contar con la informacién y sobre todo con la apertura de introdu-
cirse en las nuevas tecnologias, asi como cambiar su modelo de ventas
tradicional para hacerse visible.

El editor no debe dejar de analizar el entorno social, tiene que ser
un analista del fendmeno social que lo rodea, no tiene que justificarse
con el argumento de que las nuevas tecnologias son modas, novedad, o
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que estan fuera de su alcance. Pues internet y estas nuevas tecnologias
“cambian nuestra perspectiva sobre todo [...] Internet no es un fené-
meno tecnoldgico, ni siquiera medidtico: es un fenémeno social” (Gil y
Jiménez 89).

La edicion estd inmersa en este fenémeno social, la manera en qué,
cémo, v dénde se lee cambia. Si el editor quiere sobrevivir, tiene que
cambiar el modelo tradicional de comercializacién del libro. No sélo tiene
que ser capaz de analizar estos fenémenos tecnoldgicos y sociales, asi
también los econémicos, demograficos, pues como se ve en casi todo
el mundo la poblacién estd envejeciendo, el consumo se fragmenta en
nichos de mercado, y nos encaminamos a una sociedad del bienestar del
bajo coste, 0 méas bien nos estamos introduciendo en ésta y en unos afios
se intensificard mas.

“La sociedad del bienestar de bajo coste es un sistema en el que
los ciudadanos esperardn servicios a costes menores gracias al empleo
optimo y difuso de las nuevas tecnologias y de modelos de produccién
y abastecimiento” (Gaggi y Narduzzi citados en Gil y Jiménez 90). No
s6lo lo que mencionan estos autores es consecuencia de esta sociedad,
también lo son las politicas que implementa el gobierno: politicas labo-
rales, de salud, econdémicas.

Hoy dia el libro conserva un valor simbdlico y cultural, ya que es el
medio por antonomasia para acceder a la cultura a través de la lectura.
Pero en estos tiempos donde el marketing, las nuevas tecnologias y el
mercado capitalista invaden todos los procesos y ambitos de la vida tanto
social como privada, el libro tiene que buscar estrategias para su distri-
bucién y comercializacién.

El gran reto que presentan los editores es generar estrategias que
permitan al libro hacerse visible ante la gran sobre oferta que existe, ante
el marketing que generan las grandes empresas, ante la bestselerizacién.

El editor debe extender su modelo, a los nuevos canales tanto de
distribucién como a los nuevos puntos de venta. Si bien antes, la libreria
eran el lugar donde el libro se exhibia, hoy resultaria imposible para el
editor sostener un modelo de ventas s6lo en librerias, pues existen otros
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canales de venta, a los cuales acuden los potenciales lectores, no sélo
puntos de venta fisico, sino también encontramos espacios virtuales, tan-
to para la venta como para el marketing editorial.

Desde mi punto de vista la libreria es el lugar donde el libro tendria
que habitar, donde deberia ser exhibido por profesionales libreros que no
solo se dedicaran a las ventas del bestseller, sino que se plantearan que
el libro tiene que ser de fondo, es decir, un libro que por su contenido
resistira las embestidas del mercado, asi también por su propuesta esti-
mulante y provocadora para los lectores, sin embargo para sostenerse en
el mercado las librerfas cambian sus modelos y parecen mas un centro
comercial, donde se consume lo que estd de moda.

Mi postura es adaptarse a las estrategias de mercado, pero no por
ello ir en detrimento de los contenidos del libro, es decir, buscar maneras
de vender buenos libros, que sean una propuesta, que estén fuera de un
consumismo banal y vacio, porque el libro es un medio para generar
cultura y pensamiento critico. La edicién es una aventura de riesgo eco-
némico, pero tiene que ser una apuesta a la cultura.

Las reflexiones anteriores nos permiten considerar que el editor no
produce un bien sin algtin motivo. El fin de la edicién es sacar a la luz una
obra y que llegue a los lectores. La produccién de una obra implica costos
de produccidn y costos de comercializacién que son “las comisiones por
ventas y cobranzas, gastos promocionales, publicitarios y otros gastos
comerciales atribuibles al producto” (Esteves 80), como vimos se destina
el 50% del pve para que el producto llegue al ptiblico meta.

CANALES PARA COMERCIALIZACION DE LIBROS
Para definir los canales de venta y distribucién, considero los datos que

proporciona la Caniem del afio 2014 “[...] 92% de la facturacién del
sector privado se generé en 6 canales principalmente: Gobierno,
Librerias, Escuelas, Tiendas departamentales y de autoservicio,
Exportaciones y Ferias del libro [...] (Cdmara Nacional de la Industria
Editorial Mexicana). A través de tiendas Departamentales y de autoser-
vicio, se comercializaron principalmente libros de Literatura, ficcién y
temas afines”.
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Al gobierno sdlo se le considera para una posible coedicién, no como
un canal de venta porque Latitudes no es un producto que coincida
con las convocatorias de compra de libros que emite el gobierno.

De estos canales descartamos gobierno, tiendas departamentales y
de autorservicio, y exportaciones. Las tiendas departamentales y auto-
servicio porque sus comisiones son muy altas, ademas existe una com-
petencia muy grande y considero que la exhibicidn, asi como el tiempo
de consignacion no benefician a la comercializaciéon de Latitudes. Las
exportaciones tienen altos costos que de igual forma no benefician a la
comercializacién del producto impreso.

He considerado a la venta directa por la cual el editor pone disponi-
ble los libros al consumidor, esta venta se puede llevar a cabo a través de
internet, ya sea en una tienda online del editor, o a través de sus redes.
Hoy dia las tiendas Kichink son una opcién para los pequefios editores
“Kichink no cobra inscripciones o mensualidades, te cobra una
comisién por cada transaccién que se realice en tu tienda: 7.5% en
articulos fisicos (Kichink). FEste porcentaje se tomard de la
comisién para la comercializacién y lo restante se ira a las utilidades
0 a gastos generales.

Si bien no considero escuelas en el sentido de comercializacién como
venta de libros de texto, pues no es un libro de texto; la educacién media
superior es un potencial mercado. Por lo cual es importante considerar
que el producto se puede ofrecer a docentes de literatura de nivel supe-
rior para que sea usado en sus clases de literatura.

Los promotores de lectura son un potencial mercado, es por ello que
se ofertara el producto otorgandoles un 30% de descuento, si adquieren
un minimo de diez ejemplares. Para localizar a promotores de lectura
es importante ubicar las salas de lectura que promueve la ley del libro o
identificar asociaciones civiles que desempefien esta labor.

Latitudes pretende ser una coleccidn, lo cual permite que la suscrip-
cién sea una manera de vender las antologias. La suscripcion ofreceria un
descuento del 30%. Pues lo restante se usaria en los gastos que implica
el envio y la logistica de la suscripcion.
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Para que Latitudes tenga la visibilidad que se desea para la comer-
cializacién es necesario trabajar con distribuidores.

Distribuidor. Es la organizacién que recoge los libros de la editorial, los
almacena y los vende a mayoristas, minoristas, bibliotecas y consumido-
res finales. Los distribuidores también se encargan de recibir y procesar
las devoluciones de sus clientes y de enviarlas a la editorial. Pueden rea-
lizar, asimismo, otras tareas para la editorial (por ejemplo, publicidad,
telemarketing o ventas especiales), pero su principal funcion sigue sien-
do la de almacenar, vender y atender pedidos. Los distribuidores firman
un contrato con las editoriales, por el que cobran una comision por sus
servicios. Lo que los diferencia de los mayoristas es que no compran la
mercaderia a las editoriales sino que la tienen en consignacién o actian

como representantes de la editorial (Woll 8 y 9).

Sin embargo no considero pertinente dejar toda la labor a los dis-
tribuidores porque ellos reciben muchos titulos que vender, ademés no
hay una atencién personalizada, es decir, si bien entregan un reporte de
ventas, los distribuidores no entregan un analisis del comportamiento del
consumidor, andlisis que puede hacer un editor al vender directamente
sus libros.

Si bien, los distribuidores llevan los libros a las librerias, es impor-
tante atender la mayor cantidad de librerias, pues éste es el lugar por
antonomasia de la venta del libros. La libreria “se destaca netamente en
la imaginacién popular sobre los demas puntos de venta de libros. La
impresién es que el libro requiere su entorno, su contexto, y la libreria
lo provee de un modo insustituible” (Fidanza 256).

La tarea del editor es analizar las oportunidades que los cambios le
ofrecen, asi que para ello debe controlar la informacién que se genera
en su mercado, cosa que ha ido cambiando, ya que este papel ha sido
usurpado por los distribuidores. Se requiere que el editor regresé a ser
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el lider en el canal de ventas. Para que de esta manera pueda recopilar y
analizar la informacion. Pues los mercados actuales, fragmentados y de
nicho exigen que el modelo tradicional de distribucién cambie, ya que
s6lo entorpece y disminuye la calidad y bibliodiversidad de la edicién.

Es importante identificar que librerias son prioridad para atender,
en el caso del producto se buscara acomodar el libro en Gandhi, Sétano
y Educal, pues son las que tienen mds sucursales en el pais. Gandhi es
la libreria que actualmente tiene mayor presencia por su marketing y
por vender bestsellers, sin embargo esto ha causado una saturacién del
mercado ademads de que el descuento que solicitan es de los mas altos,
en cambio Sétano se considera un libreria de fondo, que aunque vende
novedades, mantiene en stock libros que no son bestsellers.

Educal es una excelente opcién para vender Latitudes, ya que su stock
tiene libros de autores noveles y de propuestas literarias.

Otras de las librerias en las que se buscara presencia son en las uni-
versitarias, pues nuestro publico meta es universitario. También es im-
portante gestionar ventas con espacios culturales y museos que cuenten
con venta de libros.

Cabe sefialar que la manera de trabajar serd en consignacion a 90
dias con cortes mensuales, para no gastar demasiado en logistica, atender
los puntos de venta y hacer un surtido suficiente a la libreria. “No hay
ninguna duda: una intensa relacién editor-librero independiente es la
base sobre la que sustentar la pluralidad bibliodiversa de la edicién y un
ecosistema de librerfas culturalmente diferenciadas” (Gil y Jiménez 104).

Las ferias son consideradas el laboratorio para todo editor, puesto
que en ellas puede observar el comportamiento de los lectores, saber que
estan buscando, identificar nichos de mercado, conocer la competencia.

Considerando que los gastos de logistica y pago del stand, se toma-
ra del descuento a ventas del pvp, no es posible ofrecer un descuento al
consumidor directo. Es importante asistir a ferias para exhibir el producto
y darlo a conocer.

Las diferentes formas de venta implican un gasto logistico, asi como
descuentos a los mediadores (distribuidores, libreros, empresas online)

148



por lo cual se ha decido mantener un descuento de venta general, con el
fin de amortizar esos gastos. Si existiera un sobrante este se usaria para
cubrir gastos generales.

PromocioN

Las ventas son la esencia de la economia, el intercambio monetario de
un producto por dinero. Lo cual ha generado que para vender en un mer-
cado con una alta sobreoferta es necesario analizar al consumidor para
llevar a cabo estrategias que tengan como consecuencia la adquisicion del
producto. Esto es lo que se conoce como marketing. “El marketing pone
su energia en indagar y satisfacer las necesidades del cliente mediante
un bien, un servicio, la forma de comunicar, los lugares y el momento
de venta, y la atencién posterior a la compra. El producto, el precio, los
mensajes, la logistica y la posventa son consecuencia del trabajo de mar-
keting y no al revés” (Carponi Flores 104).

Para Latitudes hemos analizado al publico meta, lo cual nos permite
decidir que medios vamos a utilizar para promocionar el producto.

La edicién no debe pensarse como una esfera aislada, como una
manifestacion cultural estatica, sino como un fendmeno que se interre-
laciona con muchos otros. El editor tiene que aprovechar los tecnologias
de comunicacién para promocionar y analizar el comportamiento de los
consumidores.

Los principales medios para anunciar seran redes sociales, ya que
no implican un gasto alto como pagar por un espacio en una libreria. Las
redes sociales como Facebook, Instagram y Twitter seran los principales
medios para dar a conocer el producto. En éstas se resefara el libro,
se dardn a conocer a los autores, algunos adelantos del libro, asi como
lugares donde puede encontrar el producto. La intencion es tener por lo
menos tres publicaciones a la semana para que se mantengan activas las
cuentas. En estas redes se buscard que autores del género, especialistas
participen de las cuentas. De tal manera que atraigan trafico a las cuen-
tas. “La mejor publicidad para cualquier libro es la divulgacion del boca
a oreja. A este respecto, la aldea global ofrece un horizonte ilimitado”
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(Epstein 173). La redes nos permitiran hacer una difusién constante del
producto.

También se buscara hacer presentaciones en medios de comunica-
cién locales o mandar boletines informativos del producto asi como un
ejemplar a estos con el fin de que den a conocer el libro. Los medios de co-
municacidn en los que es pertinente ubicar esta informacién es en radios
universitarias, secciones culturales de periddicos o revistas culturales. Asi
como anunciar en éstos presentaciones del producto. La propaganda en
estos medios locales solamente tendra un periodo de tres meses una vez
que el libro salga a la venta, con el fin de incrementar la cresta de ventas.

Tanto las redes sociales como los medios de comunicacién locales
como la radio o revistas culturales generan un sensacién de confianza,
ya que se conoce al interlocutor que recomienda el libro. “[...] cuando
un libro es de placer, el recomendador es un referente, una persona de
confianza: un periodista, un intelectual, un escritor, un librero o, senci-
llamente, un amigo” (Esteves Fros y Vanzulli).

En las ferias del libro es importante gestionar presentaciones, asf
como tener presencia en eventos que aborden el género. De tal manera
que el lector pueda identificar el producto.

Promocién en

* Medios de comunicacién

* Medios locales

* Radio universitaria

* Periddicos y revistas universitarios o culturales
* Redes sociales

* Facebook

* Instagram

* Twitter

* Youtube
* Presentaciones del libro y charlas con autores
* Ferias del libro

150



REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Alcazar Jiménez, Noelia. Definicion y disefio de productos editoriales. Ma-
laga: IC, 2014.

Ambrose, Gavin y Paul Harris. Fundamentos de la tipografia. Trad. Melissa
Arcos Percy. 22. Barcelona: Parramén, 2009.

Ambrose, Gavin y Paul Harris. Manual de produccion. Trad. Silvia Guiu.
Barcelona: Parramoén, 2008.

Ambrose, Gavin y Paul Harris. Reticulas. Barcelona: Parramén, 2008.

Azua Roman, Claudia del Carmen. “Propuestas de metodologia para cal-
cular una interlinea éptima”. Coloquio sobre tipografia y educa-
cién superior. 2006.

Blasco Soplon, Laia. Sobre impresion de la pantalla al papel y viceversa.
Barcelona: Index Book, 2011.

Bringhurst, Robert. Los elementos del estilo tipogrdfico. Trads. Mdargara
Averbach y Cristébal Henestrosa. 22. México: Fondo de Cultura
Econdmica, 2014.

Buen Unna, Jorge de. Manual de disefio editorial. México: Santillana,
2000.

Camara Nacional de la Industria Editorial Mexicana, noviembre de 2015,
http://caniem.org/Graficas/actividad-editorial-del-sector-de-li-
bros/.

Carponi Flores, Juan C. “Breve introduccién al marketing, para editores”.
Sagastizabal, Leandro de et al. El mundo de la edicion de libros: un
libro de divulgacion sobre la actividad editorial para autores, pro-
fesionales del sectory lectores en general. Argentina: Paidés, 2009.

151



Carril, Francisco del. “La produccién editorial”. Sagastizabal, Leandro
de et al. El mundo de la edicién de libros: un libro de divulgacion
sobre la actividad editorial para autores, profesionales del sector y
lectores en general. Argentina: Paidés, 2009, pp. 161-177.

Chartier, Roger. Pluma de ganso, libro de letras, ojo viajero. México: Uni-
versidad Iberoamericana, 2011.

Congreso de los Estados Unidos Mexicanos. “Ley Federal del Derecho de
Autor”. Diario Oficial de la Federacion, 24 de diciembre de 1996.

Eguaras, Mariana. Mariana Eguaras. Consultoria editorial, noviembre de
2016, http://marianaeguaras.com/que-es-un-escandallo/.

Eguaras, Mariana. Mariana Eguaras. Consultoria editorial, noviembre de
2016 http://marianaeguaras.com/como-pedir-un-presupues-
to-a-la-imprenta/.

Encuesta Nacional de Lectura. 2006 y 2012, https://observatorio.libros-
mexico.mx/files/encuesta_nacional 2015.pdf.

Epple, Juan Armando. “Brevisima relacion sobre el cuento brevisimo”.
Revista Interamericana de Bibliografia, 1-4, 1996.

Epstein, Jason. La industria del libro. Espafia: Anagrama, 2002.

Esteves Fros, Fernando y Jorge Vanzulli. “Administracién de una empresa
cultural”. Sagastizabal, Leandro de et al. El mundo de la edicion
de libros: un libro de divulgacion sobre la actividad editorial para
autores, profesionales del sector y lectores en general. Argentina:
Paidds, 2009, pp. 33-65.

Esteves, Fernando. Manual de supervivencia para editores del siglo xxi.
México: Paidds, 2015.

Fernandez del Castillo, Gerardo Kloss. Entre el oficio y el beneficio: el papel
del editor. 22. Santillana, 2007.

Fidanza, Eduardo. “¢Quién es el lector?”. Sagastizabal, Leandro de et al.
El mundo de la edicion de libros: un libro de divulgacion sobre la
actividad editorial para autores, profesionales del sector y lectores
en general. Argentina: Paidds, 2009.

Garcia Ballesteros, Aurora y Felipe Hernando Sanz. ‘Atlas de la Diver-
sidad”. Investigacién Geogrdfica, 2005. Acceso noviembre de

152



2015, http://www.scielo.org.mx/scielo.php?script=sci_arttex-
t&pid=S0188-46112005000200010.

Gil, Manuel y Francisco Jiménez. El nuevo paradigma del libro. Espafia:
Trama, 2008.

Gil, Manuel y Martin Gomez. Manual de edicion. Guia para estos tiempos
revueltos. (Electrénica). Centro Regional para el Fomento del Li-
bro en América Latina y el Caribe, 2016.

Gonzalez, Atenea Isabel. “452 °F Revista electrénica de teoria de la lite-
ratura y literatura comparada”, 3, pp. 29-52, Acceso noviembre
de 2015 https://ddd.uab.cat/pub/452f/452f a2010n3/452f
a2010n3p29iSPA.pdf.

Haslam, Andrew. Creacidn, disefio y produccion de libros. Trad. Remedios
Diéguez Diéguez. Barcelona: Blume, 2013.

Instituto Nacional de Estadistica y Geografia. Médulo sobre Lectura (Mo-
lec), mayo de 2015. Acceso noviembre de 2015 http://www.
inegi.org.mx/saladeprensa/boletines/2015/especiales/especia-
les2015 _06_2.pdf.

Instituto Nacional del Derecho de Autor, Indautor. Acceso 10 de noviem-
bre de 2016 http://www.indautor.gob.mx/ficha.html.

Kichink. Acceso noviembre de 2016, http://fags.kichink.com/15762-how-
much-does-it-cost/cu-l-es-la-comisi-n-que-cobran.

Fullciencia. “La situacién geografica de América”. Acceso noviembre de
2015, http://www.fullciencia.com/2013/01/la-situacion-geogra-
fica-de-america.html.

Lagmanovich, David. “Hacia una teoria del microrrelato hispanoamerica-
no”. Revista Interamericana de Bibliografia, 1-4, 1996.

Robles Fantini, Gonzalo. “Diego Mufioz Valenzuela: En Chile no hay un
sistema académico que esté estudiando el microcuento”. Letras
de Chile. Acceso noviembre de 2016, http://www.letrasdechile.
cl/Joomla/index.php/entrevistas/3321-3321.

Salazar, Diego. “Conversando sobre ediciéon con André Schiffrin”. Letras
libres, 30 junio 2008. Acceso noviembre 2016, http://www.letras-
libres.com/revista/letrillas/conversando-sobre-edicion-con-an-

153



dre-schiffrin?page=0,1.

Lépez Romo, Heriberto. “21 preguntas en relacién con el nivel socioe-
condémico amar”. Datos, diagndstico y tendencias. La revista de la
amai, 26, 2011, pp. 8-12.

Mendoza Romero, Nydia Constanza. “Ese otro que también me habita:
reflexiones sobre la diferencia, el multiculturalismo y la inter-
culturalidad”. Martinez, Garzén y Nydia Constanza Mendoza.
Mundos en disputa: intervenciones en estudios culturales. Colom-
bia: Pontificia Universidad Javeriana, s. f., pp. 155-177.

Moura, Beatriz. “Cémo se hace una editorial”. Cruz Ruiz, Juan. Por el
gusto de leer. México: Tusquets, 2014.

Miiller-Brockmann, Josef. Sistema de reticulas. Trad. Angel Réparaz An-
drés. 32. Barcelona: Gustavo Gili, 2012.

Noguerol, Francisca. “Micro-relato y posmodernidad: Textos nuevos para
un final de milenio”. Revista Interamericana de Bibliografia, 1-4,
1995.

Owen, Lynette. Comprar y vender derechos. Trad. Victoria Schussheim.
Meéxico: Fondo de Cultura Econdémica, Libraria, 2008.

Papel s.a., Acceso noviembre 2016, http://papelsa.com.mx/homepage/
index.php.

Parets Gémez, Jesus. Teoria y prdctica del derecho de autor. 22. Sista, 2015.

Pérez Pichardo, Isabel Maria. Contratacion de derechos de autor (Kindle).
Malaga: IC, 2014.

Pochteca. Acceso noviembre de 2016, http://www.pochteca.com.mx/
papel-bond-el-indispensable-en-la-casa-y-la-oficina.

Polo Pujadas, Magda. Creacion y gestion de proyectos editoriales en el siglo
xx1. 22, Espafia: Universidad de Cantabria, Universidad de Casti-
lla-La Mancha y Universidad de les Illes Balears, 2011.

Primera Encuesta Nacional sobre Consumo de Medios Digitales y Lectu-
ra. Acceso noviembre de 2015, http://www.ibbymexico.org.mx/
images/ENCUESTA_DIGITAL LECTURA.pdf.

Rangel Medina, David. Derecho intelectual. México: Universidad Nacional
Auténoma de México, 2016.

154



Rivera Diaz, Luis Antonio. La retdrica en el disefio grdfico. México: En-
cuadre, 2007.

Salazar Embarcadero, Juan José. Leer o no leer. Libros, lectores y lectura
en México. México: Amaquemecan, 2011.

Schiffrin, André. La edicion sin editores. Las grandes corporaciones y la
cultura. México: Era, 2001.

Unger, Gerard. “¢Qué ocurre mientras lees?”. Tipografia y legibilidad.
Campgrafic, 2009.

Welsch, Wolfgang. “éQué es la transculturacion?” Schmidt-Welle, Fried-
helm. Multiculturalismo, transculturacion, hetereogeneidad, posco-
lonialismo. México: Herder, 2001, pp. 11-40.

Woll, Thomas. Editar para ganar. Estrategias de administracion editorial.
Meéxico: Fondo de Cultura Econémica, 2004.

Worldmapfinder. Acceso noviembre de 2015, http://www.worldmapfin-
der.com/Es/South America/.

Yepes, Enrique. “El microcuento hispanoamericano ante el préximo mi-
lenio”. Revista Interamericana de Bibliografia, 1-4 1996.

155






ANEXO






CARTA DE CESION DE LA PROPIEDAD
DE LOS DERECHOS DE AUTOR

H. Puebla, Pue., México a de de 200

A QUIEN CORRESPONDA

PRESENTE

a) Por medio de la presente con fundamento en lo dispuesto por
los articulos 24, 25, 26, 27, 30, 31, 32, 33, 35 y 36 de la Ley Federal
del Derecho de Autor, de los Estados Unidos Mexicanos, el que suscribe
NOMBRE DEL AUTOR de nacionalidad INDICAR NACIONALIDAD, ma-
yor de edad, que tiene capacidad juridica, identificindose con INDICAR
IDENTIFICACION OFICIAL autoriza a CRISTINA GONZALEZ GARCIA
de nacionalidad mexicana, mayor de edad, que tiene capacidad juridica,
identificindose con INDICAR IDENTIFICACION OFICIAL que se encuen-
tra inscrita en el Registro Federal de Contribuyentes ante la Secretaria de
Hacienda y Crédito para que compile, reproduzca, publique, edite, fije,
comunique y transmita publicamente en cualquier forma o medio, “LAS
OBRAS” de mi autoria tituladas:
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1)
2)
3)
4)
5)
6)
7)
8)
9
10)

b) La autoria y originalidad de “LAS OBRAS”, asi como del ejercicio
pacifico de los derechos que cedo mediante la presente, manifestando
que sobre los mismos no tiene contraidos ni contraera compromisos o
gravamenes de ninguna especie que atenten contra el uso que haga. A
este respecto, me hago responsable frente a Cristina Gonzélez Garcia con
motivo de acciones, reclamaciones o conflictos derivados del incumpli-
miento de éstas.

¢) También autorizo que compile mi obra para la creacién de obras
derivadas como antologias u otras en cualquier medio o formato que
determine.

d) Autorizo la distribucidn y comunicacién publica en todas sus mo-
dalidades, incluida su puesta a disposicion del publico a través de medios
electrdnicos, opticos o de cualquier otra tecnologia.

e) Esta autorizacion serd por cinco afios a partir de la fecha de firma
de la presente, en el entendido de que los derechos morales sobre la
titularidad de “LAS OBRAS” quedan a salvo del autor, asimismo estoy
de acuerdo que en el supuesto de que se utilizara con fines lucrativos,
se me reconoceran y otorgaran los derechos autorales de conformidad
a la Ley Federal del Derecho de Autor de los Estados Unidos Mexicanos.

f) Esta autorizacién sera renovada automaticamente por el mismo
periodo, en el entendido de que si alguna de las partes decide darla por
terminada, debera notificar a la otra dicha decisién, lo cual se hara a

160



través de comunicado por escrito con una anticipacién de cuando menos
treinta dias antes a la fecha en que proceda la renovacién automatica.

En virtud de lo anterior, manifiesto expresamente que no me reservo
ningun derecho en contra de Cristina Gonzalez Garcia.

ATENTAMENTE

Nombre y firma del autor
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CONTRATO DE EDICION DE OBRA LITERARIA

PROEMIO

Contrato de Edicion que acuerda la cesién de derechos patrimoniales para
la edicién y publicacién de la obra (TITULO DE LA OBRA) que celebran
por una parte la ciudadano (a) (NOMBRE DEL EDITOR), a quien en lo
sucesivo se le denominara EDITOR y por la otra la parte, (NOMBRE DEL
AUTOR) a quien en lo sucesivo se le denominarda AUTOR, al tenor de las
siguientes declaraciones y cldusulas:

DECLARACIONES

I. EL EDITOR DECLARA QUE:

a) Es de nacionalidad mexicana, mayor de edad, en pleno ejercicio
de sus derechos y que tiene capacidad juridica, suficiente y bastante para
obligarse en los términos del presente, identificindose con (NUMERO DE
IDENTIFICACION OFICIAL).

b) Se encuentra inscrita en el Registro Federal de Contribuyentes
ante la Secretaria de Hacienda y Crédito Ptblico bajo el nimero (NU-
MERO DE RFC).

¢) Para efectos del presente Contrato sefiala como su domicilio para oir
y recibir notificaciones, el ubicado en (DIRECCION DEL EDITOR) la calle

, numero , colonia , codigo postal
, municipio , estado , pais
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II. DEcLAarA EL AUTOR QUE:

a) Es persona fisica de nacionalidad (NACIONALIDAD DEL AUTOR),
mayor de edad, en pleno ejercicio de sus derechos y que tiene capacidad
juridica, suficiente y bastante para obligarse en los términos del presente
contrato, identificAindose con(NUMERO DE IDENTIFICACION OFICIAL).

b) Es autor de la obra titulada (TITULO DE LA OBRA), en adelante
denominada sélo como la OBRA; y que esta registrada como de su au-
toria, ante el Instituto Nacional del Derecho de Autor (Indautor) de la
Secretaria de Educacién Publica, segtin consta en el certificado nime-
o con fecha de de R

objeto de edicién en el presente instrumento, por lo cual libera desde
este momento al EDITOR de toda responsabilidad presente o futura, que
pudiera surgir con motivo de la explotaciéon de la OBRA y que afecte los
intereses de terceros.

¢) Que es voluntad del AUTOR, autorizar al EDITOR para que lleve
a cabo la edicién de la OBRA objeto de este contrato, conservando los
derechos de autor correspondientes.

d) Que asume la responsabilidad del contenido de la OBRA y del
presente contrato, en lo que hace a las obligaciones que contrae.

e) La OBRA citada no fue realizada por encargo mediante remu-
neracién econdémica, ni como resultado de una relacién laboral con el
EDITOR.

f) Es su legitimo interés y voluntad ceder a titulo oneroso y de ma-
nera temporal como se establece en las siguientes cldusulas en favor del
EDITOR, los derechos de edicién de la OBRA, para el efecto de que este
dltimo la imprima, edite, traduzca, reproduzca, publique, distribuya y
comercialice.

d) Para los fines del presente contrato, sefiala como domicilio para

oir y recibir notificaciones el situado en la calle , Nime-
1o , colonia , cbdigo postal , municipio
, estado . pais .

Conociendo las declaraciones que anteceden, ambas partes estan
de acuerdo en celebrar el presente contrato conforme a las siguientes:

164



CLAUSULAS

PrIMERA. OBJETO

El presente contrato cede al EDITOR los derechos de reproduccién,
distribucién y comercializacién.

El AUTOR se compromete a entregar la OBRA al EDITOR, y este,
a su vez, se obliga a reproducir, distribuir y comercializar (NUMERO
DE EDICION Y EN SU CASO NUMERO DE REIMPRESION) de la obra:
(TITULO DE la OBRA).

SEGUNDA. MODALIDADES DE LA CESION

La cesion tiene caracter de exclusividad en cualquiera de las modalidades
de edicién en soporte papel: tapa dura, cartoné, ediciones econémicas o
de bolsillo, fasciculos, ediciones ilustradas, de lujo, de bibliéfilo o cual-
quier otra que se estimara oportuna para facilitar la maxima difusién de
la obra.

TERCERA. OTRAS MODALIDADES DE LA CESION

Asimismo, el AUTOR cede a explotar la obra a través de cualquier otro
medio ya sea en soporte magnético, digital, e-book, soportes sonoros,
serializacion radiofénica, radiodifusion, acceso online, etc.

CUARTA. OBLIGACION DEL AUTOR
Para la realizacion del objeto del presente contrato previsto en la clausula
Primera, el AUTOR se obliga a:

a) Entregar la OBRA al EDITOR para su reproduccion, distribucién y
comercializacién ya sea en forma impresa o electrénica o ambas segtin lo
decida el EDITOR. De igual forma, se obliga a no efectuar por si misma
o por otra persona, publicacion alguna que presente aspectos similares
a la OBRA que pueda competir con la misma durante la vigencia del
presente contrato;

b) Responder ante el EDITOR de la autoria y originalidad de la
OBRA, asi como del ejercicio pacifico de los derechos que cede mediante
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el presente contrato, manifestando que sobre los mismos no tiene con-
traidos ni contraera compromisos o gravamenes de ninguna especie que
atenten contra los derechos que al EDITOR o a terceros correspondan,
de acuerdo con lo estipulado en el presente contrato. A este respecto,
el AUTOR se hace responsable frente al EDITOR a favor de terceros con
motivo de acciones, reclamaciones o conflictos derivados del incumpli-
miento de etas obligaciones por parte del AUTOR,;

¢) Ceder por este acto, a titulo oneroso, de manera temporal y en
favor del EDITOR, los derechos de edicion de la OBRA;

d) Reconocer al EDITOR como titular de los derechos patrimoniales
de la edicién de la OBRA.

e) Entregar al EDITOR el original en medio impreso y electrénico
de la OBRA, para que se preceda al proceso de edicién y publicacién de
la OBRA.

f) Realizar cualquier modificacién sustancial a la OBRA antes de que
se inicie el proceso de edicién. Una vez comenzado éste sélo se podran
hacer modificaciones técnicas o de estilo que no afecten los tiempos
programados de la edicion.

QUINTA. OBLIGACIONES DEL EDITOR
El EDITOR, por su parte, se obliga a lo siguiente:

a) Cubrir los gastos de edicién, difusion, distribucién, promocion,
publicidad y propaganda para la comercializacién de la OBRA. Las partes
estan de acuerdo en que, de ser necesario, la distribucién y la venta de
la OBRA podra ser realizada por terceros;

b) Reconocer al AUTOR su autoria y respetar los derechos morales
que le asisten respecto de la OBRA,;

¢) Colocar el nombre del AUTOR en forma destacada en todos los
ejemplares de la obra que publique, asi como toda la publicidad y anun-
cios de la obra que publiquen el EDITOR vy sus agentes y distribuidores,
y a incluir la mencién internacional de reserva de propiedad intelectual,
nombre apellidos o seuddnimo del AUTOR, afio de la primera edicién, y
a observar las formalidades administrativas requeridas para la circulacién
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de la obra.

d) Otorgar al AUTOR las prestaciones y remuneracién acordada en
la clausula Décima segunda.

e) Registrar en su cardcter de titular de los derechos patrimoniales
de edicién de la OBRA, tanto de la publicacién de la misma como el pre-
sente contrato, a la proteccion de las caracteristicas tipograficas y disefio
editorial de la OBRA, asi como la adquisiciéon y comprobacién del Nimero
Internacional Normalizado del Libro (ISBN) en el Registro Publico del
Derecho de Autor del INDAUTOR, ambas instituciones dependientes de
la Secretaria de Educacién Publica.

SEXTA. ADICIONES, SUPRESIONES O MODIFICACIONES A LA OBRA

El AUTOR conservara su derecho de realizar a la OBRA las correcciones,
enmiendas, adiciones o mejoras que estime convenientes, antes de que se
publique. Cuando las modificaciones se hagan una vez aceptado la correc-
cién, el AUTOR estard obligado a resarcir los gastos que por ese motivo
se originen. Asimismo, previo consentimiento por escrito de el AUTOR;
el EDITOR podra realizar modificaciones de edicién a la OBRA, tales
como: aportacion de ideas diddcticas, de disposicién grafica, formato, en-
cuadernacién y materiales a utilizar, nomenclaturas especiales, sistemas
de identificacién, caracteristicas peculiares, indices de identificacion ¥,
en general, todo el conjunto de elementos creativos para contribuir a la
mejor presentacion, difusién y comercializacion de la OBRA.

SEPTIMA. TIRAJE Y CARACTERISTICAS

Durante la vigencia del presente contrato el EDITOR podrd efectuar un
maximo de (INDICAR NUMERO) ediciones para cada una de las moda-
lidades convenidas con un minimo de (INDICAR NUMERO) ejemplares
y un maximo de (INDICAR NUMERO) para cada una de ellas, con las
reimpresiones que dentro de dichos totales libremente decida el EDITOR,
buscando asegurar a la obra una explotacién continua y una difusién
comercial conforme a los usos habituales en el sector profesional al que
la obra corresponda.
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La edicién o reimpresion de la OBRA se considerara agotada cuan-
do reste sin vender, en buen estado de venta al publico, un nimero de
ejemplares inferior al INDICAR PORCENTAJE)% del total de la edicién
o, en todo caso, (INDICAR NUMERO) a ejemplares.

La edicion de la OBRA materia del presente contrato, constard de
(ASENTAR NUMERO DE EJEMPLARES), de acuerdo con las caracteris-
ticas editoriales especificas.

El EDITOR efectuard un sobretiraje del 5% (cinco por ciento) de la
edicion de la OBRA, el cual estard excluido del pago de regalias y cuyos
ejemplares serviran para cubrir los depdsitos legales, remitirlos a biblio-
tecas y para reposiciones, asi como para su promocién en el mercado
nacional y extranjero.

OctavA. DERECHO DE PREFERENCIA
El EDITOR tendra el derecho de preferencia en igualdad de condiciones,

para realizar una nueva edicién o ulteriores reimpresiones de la OBRA,
previo acuerdo por escrito de las partes.

NOVENA. ARCHIVOS DE PRODUCCION EDITORIAL Y MAQUETAS
Las partes estan de acuerdo en que los archivos del proceso editorial o

magquetas resultantes de la ediciéon de la OBRA, quedaran en propiedad
y pasaran a formar parte del patrimonio del EDITOR.

DfcivA. PLAZO DE LA EDICION

La impresion de la OBRA debera concluirse para su comercializacion
en un plazo que no exceda de dos afios a partir de la fecha en que
el AUTOR entregue el total del material que integre la OBRA lista para
su edicién. Cualquier prérroga al plazo sefialado sera pactada por las
partes de comun acuerdo y por escrito, sin que en ningun caso pueda
exceder de dos afios contados a partir del momento en que se ponga la
OBRA a disposicién del EDITOR.

DEciMA PRIMERA. PRECIO DE VENTA

168



Las partes estan de acuerdo en que el precio de venta de los ejemplares
de la OBRA lo fijara libremente el EDITOR.

DFCIMA SEGUNDA. REMUNERACION DEL AUTOR

El EDITOR cubrira al AUTOR, a titulo de remuneracién la cantidad de
(CANTIDAD DE EJEMPLARES) de la cantidad resultante de la venta de
los ejemplares acordados en el presente contrato debiéndose entregar
en su totalidad el porcentaje estipulado al término de la impresién de
la obra.

DECIMA TERCERA. VIGENCIA

Las partes acuerdan que el presente contrato surtird efectos a partir de la
fecha de su firma y estard vigente hasta el agotamiento de los ejemplares
de la presente edicion.

DECIMA CUARTA. PUBLICIDAD Y PROMOCION DE LA OBRA
El AUTOR autoriza al EDITOR a que utilice su nombre e imagen en la
publicidad y promocién de su obra.

DEcIMA TERCERA. RESPONSABILIDAD CIVIL

Ambas partes estaran exentas de toda responsabilidad civil en caso de
retraso, mora e incumplimiento total o parcial en el presente contrato,
debido a causas de fuerza mayor o caso fortuito, entendiéndose por esto
a todo acontecimiento futuro, ya sea fendmeno de la naturaleza o no,
que esté fuera del dominio de la voluntad, que no pueda preverse y que
aun previéndose no pudiera evitarse. También acuerdan que las obliga-
ciones y derechos establecidos en este contrato podran reanudarse en el
momento en que desaparezcan las causas que hubieran dado motivo a
la suspensién.

DECIMA CUARTA. MODIFICACION O TERMINACION DEL CONTRATO

El presente contrato podra ser adicionado, modificado o renovado por
acuerdo expreso de las partes. De igual manera, se podra suspender,
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rescindir o dar por terminado, siempre y cuando sea previa notificacién
por escrito a la otra parte con treinta dias naturales de anticipacion y con
expresion de las causas que lo llegasen a motivar.

DEciva QUINTA. JURISDICCION EN CASO DE CONTROVERSIAS

El EDITOR y el AUTOR manifiestan que el presente contrato es producto
de la buena fe, por lo que realizaran todas las acciones posibles para su
cumplimiento, pero en caso de presentarse alguna controversia sobre su
interpretacidn o ejecucién, las resolverdn de mutuo acuerdo y por escrito.
En caso de subsistir el desacuerdo, estan de acuerdo en someterse al
procedimiento de avenencia previsto por la Ley Federal del Derecho de
Autor de los Estados Unidos Mexicanos y, en su caso, a la jurisdiccidon de
los Tribunales Federales de la Ciudad de México, con independencia de
los domicilios presentes o futuros que llegasen a tener.

Leido el presente contrato y enteradas las partes de su contenido y al-
cances legales, lo firman por duplicado al margen de todas las hojas, a
excepcion de la ultima que se firma al calce, de conformidad y para debida
constancia, en la ciudad de México, Distrito Federal, alos __ dias del
mes de del afio dos mil

EL EDITOR EL AUTOR

Nombre y firma Nombre y firma

Esta es la hoja nimero dltima de firmas correspondiente al con-
trato de (NUMERO DE EDICION Y EN SU CASO REIMPRESION) de la
obra , celebrado entre el EDITOR y el AUTOR.
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PRESENTACION

Esuna coleccién de libros de microrrelatos de escri-
tores contemporaneos de América del Sur que busca
reflejar la diversidad cultural de la region.

Son nueve los paises que se consideran para la colec-
cién: Chile, Argentina, Uruguay, Paraguay, Bolivia,
Pert, Ecuador, Colombia y Venezuela.

Cada libro es una antologia por cada pais, con ocho
escritores contemporaneos, en donde aparecen diez
microrrelatos por autor.

La coleccion esta dirigida a jovenes de 18 a 25 anos.

Cada titulo de la coleccién se nombrara de la si-
guiente manera: Nombre de la coleccion (Latitudes).
Microrrelatos de... (pais), ejemplo. Latitudes. Microrre-
latos de Chile.

OBJETIVOS

Latitudes busca visibilizar a los escritores de micro-
rrelatos de América del Sur, con ello las inquie-



tudes y estilos que se generan en cada territorio.

Latitudes pretende dar voz a la diversidad cultural
v asi permitirle al lector conocer otras realidades,
problemas, soluciones.

Latitudes promueve el respeto, la empatia y la sensi-
bilidad por el otro.

Latitudes busca mostrar identidad a los paises de
América del Sur a través de los texto de escritores
de microrrelatos.

Presentacion



RECEPCION DE ORIGINALES

La editora enviara una solicitud a los candidatos
para colaborar con Latitudes, asi como las
indicaciones.

El escritor enviara sus textos al correo latitudes@
gmail.com. El envio de los textos supone el compro-
miso de someterlos a consideracién para su publica-
cién en Latitudes. El documento debe incluir textos
y titulos definitivos, no obstante la editora podra
sugerir cambios.

En toda la comunicacion que se mantenga por
correo se enviardn acuses de recibido, tanto de la
editora como del colaborador.

Los archivos de los textos se nombrardn de la si-
guiente manera: Nombre_ApellidodelEscritor_Na-
cionalidad.docx, ejemplo: Laura_Pérez_Chile.docx

INDICACIONES PARA EL ENVIO DE TEXTOS

Los colaboradores enviaran un archivo digital en



el programa Word en 2010 o 2011, con extension
.docx, con quince microrrelatos.

Las caracteristicas del documento son fuente Times
New Roman en 12 puntos, con margenes normales
(2.5 cm en margen superior, inferior y 3 cm izquier-
do vy derecho).

Al inicio del texto agregar nombre o pseudénimo

v semblanza del autor, no mayor a 700 caracteres
incluyendo espacios. Incluir nacionalidad vy localidad
de origen del autor.

El cuerpo del texto del microrrelato no superara los
700 caracteres incluyendo espacios.

Se usara altas y bajas en los textos.

Los titulos de los microrrelatos irdn en altas y bajas
(mayusculas y minusculas), en 12 pts, en negritas y
alineados a la izquierda.

Se usard interlinea de 1.5 pts.
Se dejara dos interlineas entre cada microrrelato.

Se usard sangria izquierda para los parrafos, excepto
titulos.

Se usard alineacion izquierda para parrafos.
Se debe evitar el empleo de tabuladores.
No rellenar espacios finales de la linea con guiones.

Usar el guion de separacion automatica en divisio-
nes de palabras.

Originales



Respetar las normas de acentuacion y puntuacion de
la Real Academia Espafiola.

Los didlogos y acotaciones se haran con raya como lo
indica la norma de la Real Academia Espariola.

No se usaran negritas.

Se usaran cursivas en caso de querer resaltar alguna
palabra, o usos coloquiales, o que se quiera indicar
ironia, algun sentido figurado, palabras mal escritas
y localismos, cuando se desea hacer notar que se ha
escrito intencionalmente mal.

Los microrrelatos deben abordar tematicas afines a
Latitudes.

Los derechos de explotacion y reproduccion de los
textos no deben estar reservados por una persona o
entidad.

TEMATICAS DE LOS MICRORRELATOS

La complejidad humana (virtudes y vicios) (temas
universales: amor, muerte...)

Elementos clave de la cultura (usos y costumbres,
valores, expresiones artisticas propias).

Memoria (colectiva y personal).
Frescura en el lenguaje (uso de palabras de la region).
Respeto a la diferencia.

Paisaje (flora y fauna, urbano o rural) como espacio

les

igina

Or



de desarrollo de la cultura.

Problematicas sociales de la regiéon (como se vive y
enfrenta problemas sociales como violencia, despojo,
pobreza...).

CRITERIOS DE SELECCION

La editora es la encargada de la seleccion de los
escritores y de los microrrelatos que mejor reflejen
los objetivos de Latitudes, asi como de que los textos
cumplan con las caracteristicas del microrrelato. De
los quince microrrelatos que envia cada autor sélo se
seleccionaran diez.

Seleccion de autores

Los escritores deben pertenecer a algun pais de
América del Sur de acuerdo con el titulo que se vaya
a publicar (Chile, Argentina, Uruguay, Paraguay,
Bolivia, Peru, Ecuador, Colombia y Venezuela).

Los escritores deben trabajar el género del microrre-
lato.

Los escritores deben tener publicaciones, ya sea en
medios electronicos o impresos.

Los escritores deben tener un estilo desarrollado.
Los escritores tienen que dar su autorizacion para

editar sus textos.

Seleccion de textos
Se tomaran en cuenta los siguientes criterios para la

les
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seleccion de textos.
Los temas deben ser afines a Latitudes.

Brevedad. No mayor a 700 caracteres incluyendo
espacios.

Condensacion cultural.

Sintesis narrativa (formas verbales, adverbiales y
deicticos).

Lenguaje preciso y que produzca sensacion lirica.
Elementos simbolicos de la cultura.
Tratamiento de temas sociales, histéricos.

Personajes mitolégicos, histéricos, estereotipicos de
la cultura.

Espacios representativos de la cultura (geograficos,
sociales, historicos).

Intertextualidad.

Uso de recursos literarios (elipsis, anafora, ironia,
ambiguiiedad).

Estimulacién a la relectura.

11
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NORMAS EDITORIALES

En Latitudes se aplicaran las normas vigentes de la
Real Academia Espanola. A continuacion aparecen
criterios especificos asi como algunos con los que

puede haber duda.

CONSIDERACIONES GENERALES

Cuando la Academia acepte diferentes grafias para
una palabra, se prefiere las que respondan al uso del
espanol de cada pais. Para ello consultar diccionarios
de uso del esparniol del pais que corresponda.

Mantener el uso de jergas y lenguas populares, len-
guaje malsonante y grosero si el contexto lo amerita.
Se usardn cursivas para estas palabras.

Respetar la variedad diatépica. Diferencias registra-
das entre personas que viven en distintos lugares,
incluso dentro de un mismo paifs.

Evitar la ultracorreccion.

Respetar la variedad dialectal.
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Aceptar modismos, a pesar de que no respeten las
reglas de la gramatica: Quiubo (alude a qué hubo,
qué sucedio), sacar pica (provocar celos o envidia), ni
ahf (no me importa). Se usaran cursivas para estas
palabras.

No cambiar geosinénimos, ejemplo yapa (Chile) por
pilon (México).

Respetar el uso del lenguaje figurado.

Evitar anacolutos, salvo si son parte de modismos,
jergas, lenguas populares.

Ambigliedad, vaguedad y todo recurso literario que
provoque polisemia o varias interpretaciones no
seran modificados, si es intencion del autor.

Evitar redundancia.

Evitar dobles negaciones: No lo haremos tampoco
nosotros; mejor No lo haremos.

Evitar duplicacion de pronombres: nosotros opina-
mos que..., mejor Opinamos...

Se respeta el uso de préstamos y calcos: bulevard,
escaner, sandwich. Se usara redondas en estas
palabras.

Se respeta el uso de voces extranjeras y latinismos:
boulevard, scaner, sandwich. Se usard italicas en estas
palabras.

Se respeta la castellanizacion de topdnimos y noms-
bres propios extranjeros cuando son de uso comun:

13
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Los Andes, Allauca (apellido quechua). Se usara re-
dondas en estas palabras.

SIGNOS DE PUNTUACION

Punto

No se usa en listas.

No se usa en titulos de los microrrelatos.

Nunca ird punto después de signos de interrogacion
o admiracion.

Coma

Nunca ird coma entre el sujeto y su complemento.
Usar coma en los vocativos.

Usar coma en enumeraciones.

Usar coma antes de conjunciones adversativas
(, pero; , aunque; , pues; , no obstante; , mas).

Usar coma cuando se omite el verbo en las oraciones
subordinadas.

Usar comas para separar las oraciones o frases expli-
cativas (incidentales o subordinadas).

No usar comas en las oraciones o frases especifica
tivas.

Nunca ird coma antes de paréntesis o corchetes y
guiones largos.
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Signos de entonacion
Todo signo de entonacion que se abra, se cierra.

Es correcto utilizar mas de un signo siempre que
todos ellos se cierren: ;¢ ¢Si?77?

Mezclar signos de interrogacién o admiracién para
generar oraciones que no son exactamente interro-
gativas ni exclamativas: ;jDe verdad!?

Cuando haya dos signos de entonaciéon que cierran,
si coinciden en forma se omite uno de ellos: ;Has
visto ;Cudndo Harry conocid a Sally?

Cuando son diferentes en forma se mantiene ambos:

;Te gusto jViven!?

Comillas
Usar comillas inglesas para frases reproducidas o
citas (“”).

Usar comillas simples y anguladas, si es necesario,

« o

en el siguiente orden «* " .

Usar comillas en los nombres de capitulos de libros,
de cuentos contenidos en un libro, de conferencias,
y titulos de articulos contenidos en periodicos y
revistas.

Si el estilo del escritor es entrecomillar los pensa-
mientos no expresados de un personajes, se respeta-
ran estas comillas.

No usar comillas para resaltar el doble sentido o iro-
nia, en estos casos usar cursivas.
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No usar comillas para expresiones cologuiales, en
estos casos usar cursivas.

Los signos de puntuacion van fuera de las comillas.

Apostrofo
Se usara apoéstrofo para indicar elision de letras.

Corchetes
Usar para encerrar una oraciéon o parrafo que ya
lleva una frase u oracion entre paréntesis.

Usar cuando se omite o afiade texto en citas.
Raya

Usar para introducir el didlogo de un personaje.
Usar para acotaciones del autor.

Paréntesis

Usar para oraciones completas que guardan rela-

cién con la primera, pero que gramaticalmente no se
enlazan.

Usar para citar algin dato opcional o aclaracién
suplementaria.

Usar para ofrecer opcién cuando solo son letras; se
encierran entre paréntesis las letras.

Usar para encerrar siglas cuando aparecen por pri-
mera vez.

Usar para encerrar titulos originales de obras.
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No usar signos de puntuacion antes de paréntesis.

Guion

Se usa guion para dos términos que forman una pa-
labra compuesta en donde no hay fusién sino oposi-
cién o contraste.

En los prefijos anti, pro, sub, super, etc. se usa guion
cuando la siguiente palabra comience por mayuscu-
la, son nombres propios o sea un numero (anti-AL-
CA, anti-Mussolini, pro-Obama, sub-21, super-8).

Barra inclinada
Usar para indicar alternancia, no indica union:
América del Norte/ América del Sur.

ACENTUACION
Las mayusculas llevan tilde.

Se aplican las reglas de acentuacion en palabras ex-
tranjeras que ya estan castellanizadas: déficit, poster,
estandar, habitat.

Se acentuan los pronombres demostrativos: éste, ése,
aquél y sus femeninos y plurales.

No se acentuan los adjetivos demostrativos este, ese
aquel y sus femeninos y plurales.

No se acentilan nunca los neutros esto, eso, aquello.

Se usa tilde en el adverbio sdlo para diferenciarlo del
adjetivo solo.
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Se usa tilde diacritica en monosilabos.

Se aplican las reglas de acentuacién en palabras
compuestas.

En las voces biacentuales se escribe segiin como se
pronuncie en cada pais, en caso de que no exista
una preferencia, se acentua la silaba aguda: periodo,
austriaco, cardiaco.

En el sufijo -sfera que forma parte de varios sustan-
tivos que designan, por lo general, distintas zonas

o capas de la Tierra y del Sol, se prefiere la acentua-
cion esdrujula en todas las palabras que lo contie-
nen: biésfera.

Expresiones coloquiales, acortamientos de palabras
o deformaciones de las palabras llevan tilde si les
corresponde, segun las reglas de acentuacion: verda.

Se romperd el diptongo en las conjugaciones de los
verbos con ¢ y § como averiguar, licuar, adecuar,
evacuar; adecuo, lictio, evactio.

PLURALES

Los extranjerismos castellanizados siguen las reglas
de formacion de plural del espanol: estdandares.

En la formacién de plurales de ciertas formas
extranjeras, en las cuales sus plurales son extranos
0 su pronunciacién es anémala al espafiol, se aplica-
ra una s al final y se usaran cursivas sin acentuar:
posters.
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PALABRAS EN LAS QUE SE ACEPTAN DOS GRAFIAS

Se consultard las preferencias de escritura de cada
pais y se aplicara la que corresponda al titulo de
cada pais, en caso de que no exista una preferencia
se aplicard lo siguiente:

Cuando sea posible escribir una palabra con b o con
v, se prefiere las grafias con b: chabola y no chavola

Cuando se pueda escribir una palabra con c o z ante
e, 1, se prefiere las grafias con c: cebra y no zebra.

Cuando se pueda escribir una palabra con g o con j
ante e, i, se prefiere las grafias con j: pajel y no pagel.

Cuando se pueda escribir una palabra con h o sin
ella, se prefiere las grafias en que no aparezca la h
(armonia y no harmonia).

PALABRAS COMPUESTAS

Se escriben sin separacion las palabras compuestas
con dos términos que se unen para forma una terce-
ra entidad con caracteristicas propias, diferentes de
las que tenia originalmente: hispanoamericano.

Las palabras compuestas de dos sustantivos se escri-
ben separadas con un espacio: Hombre mosca.

Cuando se utiliza una particula inseparable (hiper,
infra, ultra, auto, para) y un adjetivo o nombre, se
escribe sin separacion: ultravioleta, hipersensible,
paraestatal.
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Los gentilicos compuestos que forman una realidad
geografica o politica permanente deben escribirse
juntos: hispanoamericano, sudamericano.

Los adjetivos de uso comun se escriben juntos:
socioeconomico.

No se separan palabras compuestas de un prefijo con
un valor por separado (entre, sobre, sin) y un sustanti-
VO, que suelen usarse como voces simples: entrepiso,
sobrecama, sinsabores.

Los prefijos se escriben unidos a la palabra que
acompafian: antivirus, supermodelo, anteayer, exma
rido, vicepresidente, sobrealimentar, contraoferta,
precandidato.

El prefijo ira separado sélo si afecta a varias palabras
que tiene un significado unitario: ex alto cargo,

vice primer ministro, anti pena de muerte, ex chico de
los recados, pro derechos humanos.

Si se unen varios prefijos a una misma palabra o si
se repite un mismo prefijo, éstos irdn unidos entre
s{ y al sustantivo, formando una sola palabra:

antiposmodernista, antiantisemita, supersuperguapo.

Si se anteponen varios prefijos a varias palabras que
tienen un significado unitario, estos irdn separados
entre si y del grupo de palabras al que modifican: ex
vice primer ministro.

Normas
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SIMPLIFICACION
Se prefiere la simplificacién.

En palabras con la grafia st como postgrado, se pre-
fiere solo s: posgrado, pero st se conserva en palabras
que comienzan con s o vocal, por ejemplo, postopera-
torio.

Cuando una palabra compuesta acepte dos formas
de escritura sin que se afecte su fonética, se usara
la forma en donde los elementos estan unidos: cam-
posanto, campo santo, bajorrelieve, bajo relieve, aprisa,
a prisa.

La grafia s de conciencia se omite, pero no de cons-
ciente y derivados.

La n de palabras compuestas con el prefijo trans per-
manece: transgredir.

Se omite una vocal e o la i en palabras compuestas
que al unirse repiten la vocal: remplazar, rescribir,
sobrestimas. Sin embargo, si la pronunciacién tiende
a repetir la vocal o se puede confundir, se conserva
en la grafia priista, reeleccion.

Se omite una vocal o en las palabras compuestas en
las que el primer elemento termina con esa letra y el
segundo empieza con ella: claroscuro; se exceptuan
palabras que empiezan con prefijos como auto, micro,
pro, co, psico: cooperacion prooriental.
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DI1vVISION SILABICA

La separacién es sildbica y no etimologica. Evitar
division entre componentes. La division se hara de
acuerdo con las reglas de la separacién silabica.

No separar las grafias tl, ch: Joju-/tla, chi-/charrdn.

No separar siglas ni abreviaturas a menos que estén
ya lexicalizadas: la-/ser, ra-/dar.

Evitar separar palabras de cuatro letras o menos.

No dividir una vocal o un diptongo al principio o
final de la linea: a-/terido, abuche-/o.

No se dividen dos vocales, ni aun aquellas que for-
men hiato: ra-/iz.

Se puede dividir las palabras que tiene h intermedia;
letra que pasa a la siguiente linea co/horte, almo/hada.

Evitar cortes entre vocal y la h en palabras con h
intervocalica: pro-/hibir, sa-/humado.

Evitar la divisiéon final de las silabas trabadas,

es decir, las que terminan en consonante: sen-/ti-
mental, mejor senti-/mental, a menos que la division
deje dos letras al principio o final bos-/coso, con-/gre-
so y las palabras que solo con s se puede dividir tras
una silaba trabada, cons-/truir.

Las palabras con una h precedida de silaba trabada
podran dividirse dejando al final del renglén la con-
sonante y comenzar en la siguiente linea con h: In-/
halar.

22

Normas



Es recomendable no dividir palabras cuando en la
siguiente linea se inicie con r intervocalica, especial-
mente si la segunda fraccién tiene sentido propio:
colo-/reo, prete-/rito.

Si el segundo término comienza conr y es precedido
de una silaba trabada, puede recorrerse: son/rojado.

Evitar que al final o al principio del renglén queden
dos silabas o palabras iguales

Eldi-

que que se construyo

algo go-

teaba

Cuidar que la division no produzca vocablos o fra-
ses malsonantes, equivocas, jocosas o que cambien
o contradigan el sentido: dis-/puta, sentada en la silla
acoji-/nada lee mi madre.

Evitar que en un parrafo al final queden tres lineas
seguidas con guiones finales.

Evitar que los extremos de tres lineas consecuti-
vas inicien o terminen con el mismo signo de pun-
tuacion.

MAYUSCULAS Y MINUSCULAS

Restringirlas exclusivamente para los nombres pro-
pios (no cargos, ni dignidades, ni categorias filosofi-
cas, ni palabras enaltecidas, ni figuras institucionales
que no son nombres propios).

Normas
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Accidentes geograficos: Rio Bravo, rio Amazonas,
Polo Norte.

Antropdénimos con mayusculas excepto sus conecti-
vos como de, del, dela, de los, de las, von, des, den, dos,
etc.: Juan dela Barrera, Miguel de Cervantes. Sin em-
bargo, cuando se omite el nombre que le antecede, el
conectivo va en mayuscula: De Cervantes.

Sobrenombres, personificaciones, dioses.

Toponimos, nombres de aspectos geograficos, nom-
bres de las vias publicas, plazas, parques, etcétera:
parque Chapultepec.

Cuerpos celestiales. Cuando sol no se refiere a la
estrella del sistema solar va con minuscula.

Puntos cardinales cuando se refieren a si o pertene-
cen al nombre.

Nombres de instituciones, edificios, monumentos,
etcétera.

Siun adjetivo o sustantivo no forman parte del
nombre va con minuscula. Partes comunes van en
minuscula rfo, bahia, golfo, a menos que formen par-
te inseparable del toponimo.

Sucesos histoéricos, edades historicas, movimientos
artisticos, politicos van con mayuscula.

Periodos historicos: Renacimiento, Reforma, Colonia,
Independencia, Edad Media.

Las revoluciones cuando no estan especificadas van
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con minuscula: la revolucion mexicana, la revolucion
de 1910; pero cuando estdn especificadas se usa ma-
yuscula: la Revolucion de México.

Los periodos geoldgicos van en minusculas: cretdcico.

Llevan mayuscula los nombres de algunos acon-
tecimientos, cuando el nombre se refiere a uno espe-
cifico.

Los crondnimos van en minusculas: lunes 14 de abril.

Los nombres de titulos de libros, obras artisticas,
programas de radio, televisién, obras de teatro, etcé-
tera, se escriben con mayuscula inicial.

Publicaciones periédicas en nombres y adjetivos con
mayusculas solo si forma parte del nombre.

El nombre Dios si es propio, palabras para referirse a
Dios o pronombres van con mayuscula: Creo en Dios,
el Creador.

La palabra virgen va con mayuscula si se refiere a la
madre de Jesucristo: la Virgen Maria; pero cuando no
sea asi va con minuscula: la virgen de Guadalupe.

Los nombres de fiestas o celebraciones van con ma-
yusculas: Navidad, dia del Trabajo.

Las épocas de fiestas o celebraciones van minuscu-
las: adviento, posadas, bacanales.

Se escribe con mayuscula palabras como Ejército,
Gobierno, Iglesia, Estado cuando se refiere especifica-
mente a esas instituciones.
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Los numeros romanos se escriben con mayuscula
cuando forman parte de un nombre propio.

ABREVIATURAS

Evitar el uso de abreviaturas y simbolos. Se prefiere
el uso desatado, centimetros y no cm, etcétera y no
etc. Ambos quedaran reservados cuando sean nece-
sarios.

Solo se usardn simbolos o abreviaturas cuando
acompanen a cifras 175 °C, 10 km/h.

Las abreviaturas llevan punto, ejemplo, a. C., pp.
Los simbolos no llevan punto, ejemplo, 21 cm, 3 km.

Usar abreviaturas en prenombres (nombres de
pila), cuando se reconozcan estas abreviaturas, J. F.
Kennedy.

SIGLAS
Se prefiere el uso desatado de la sigla.

En caso de que se identifique mads a la sigla, se acepta
Su uso.

Las siglas no llevan punto.

Evitar escribir en los plurales de las siglas apdstrofo
mas s, las ong's; los plurales se escribe asi: las ong.

Las siglas lexicalizadas siguen la ortografia del espa-
fiol: Unesco, ldser.
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NUMEROS

Con palabras
Las décadas se escriben con letras, el plural solo va
en el articulo: los setenta.

Cantidades que se expresan con una sola palabra.
Cantidades enteras del cero al cien.

Multiplos de diez, cien mil, diez mil, cien mil, un
millon, diez millones, etcétera.

Las cantidades que no se conocen con precision y las
que se usan como hipérboles.

En titulos de obras.
Porcentajes: treinta por ciento.
Cifras

Cifras anejas o unidades, cuando se expresan con
simbolos o abreviaturas.

Usar cifras en direcciones.

Usar cifras en horas.

Usar cifras en fechas.

Usar cifras en anos.

Usar cifras en edades.

Usar cifras en cantidades con decimales.

Usar cifras en grados de temperatura.
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Romanos
Usar numeros romanos en siglos.

Usar numeros romanos en numeros de los reyes.

Usar numeros romanos en nombres de congresos,
simposios, competencias, etcétera.

Usar numeros romanos en paginas del prélogo.

CURSIVAS

No usar cursivas en los nombres propios extranjeros
que se dejan en su forma original.

Usar cursivas en locuciones extranjeras y latinas.

Usar cursivas en palabras de otras lenguas, cuando
no estén asimiladas al esparfiol.

Usar cursivas en barbarismos.
Usar cursivas en neologismos.

Usar cursivas en apodos cuando van acompanados
del nombre verdadero: José Martinez Ruiz, Azorin.
Sivan solos, se escriben en redondas, Azorin. Tam-
bién cuando se trata de sobrenombres de reyes dejar
en redondas, Fernando, el Catélico.

Usar cursivas en palabras mal escritas y localismos,
cuando se desea hacer notar que se ha escrito inten-
cionalmente mal.

Usar cursivas en ironias, cuando el autor quiere
destacar o hacer énfasis en las palabras, se cuidara
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que el destacado se amerite y tenga relevancia para
el texto.

Usar cursivas en nombres propios de naves, aviones
o cualquier otro vehiculo, objetos.

No usar cursivas en nombres propios aplicados a
animales.

Usar cursivas en titulos de libros, revistas, diarios,
suplementos, titulos de peliculas, de obras plasticas,
programas de radio.

Usar cursivas cuando una palabra se refiere a si
misma y no a su significado, ejemplo: El paralelo que
pasa a 23 grados y 27 minutos al norte del Ecuador,
se llama tropico de Cdancer.

Usar cursivas cuando el nombre de un fenémeno
sigue su definicion.

VERSALITAS
Usar versalitas en siglas.
Usar versalitas en niimeros romanos.

Usar versalitas en nombres de autores en epigrafes.

ORTOTIPOGRAFIA

Nunca usar comillas mecanograficas, mucho menos
sustituirla el apdstrofo con comilla mecanografica.

La prima y doble prima se usan para indicar minu-
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tos, segundos en las medidas; no debe sustituirse por
el acento agudo.

Usar espacio fino irrompible de separacion cuando
aparezcan signos de entonacion juntos.

Verificar que se estén usando los signos horizontales
correctos: Guion, raya y menos (signo matematico).
El signo menos no puede ser sustituido por raya o
guion.

Usar espacios finos en ambos lados de la barra.
Excepto en formas como 17/03/78, km/h, Ley 16/85
R2/C2.

Espacio fino para separar iniciales de nombres
compuestos.

La linea corta debe tener mayor longitud que la
sangria.
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DISENO EDITORIAL

CARACTERISTICAS DEL LIBRO

Formato
Cuadrado

Tamano
16 x 16 cm

Papel
Bond blanco de 120 gramos

ReTicuLa

Moédulos
Estd elaborada con 24 x 24 modulos

Margenes
Superior, inferior, exterior e interior 6p3.591
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Tamarno de caja de texto
25p2.361 por lado

CuADRIiCULA
Respecto a margen superior
Inicio: 20 mm

Incremento: 13.5 pt

CoLor’

Cada tomo se caracterizard por un color, segun
el pais.

Dentro de interiores los colores se ajustaran con
opacidad y matiz de tal manera que permitan la
legibilidad del texto.

Chile: Pantone 48-16-U
Argentina: C49, M0, YO, KO
Uruguay: C80, M29,Y8, KO
Paraguay: C100, M 80, Y10, KO
Bolivia: C68, MO, Y20, KO
Perd: CO, M 91, Y91, KO
Ecuador: C54, MO0, Y84, KO
Colombia: CO, M 18, Y92, KO

*A partir de aqui se usara el color que corresponde a Chile para ejemplificar el

uso de color en el disefio editorial.

Diseno
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Venezuela: C100, M %6, Y9, K1

Curva: C31, M 39, Y43, K19 o negro con opacidad

Forios

Ubicacioén: inferior, entre rayas, ejemplo —1—
Tipografia: Cabin

Estilo: regular

Tamano: 10 pt

Alineacién: centrada

Tamarfio de caja: 4 modulos de la reticula
Posicién de cajara respecto a pagina: centrada

Posicién en caja: centrada

Rayas

Longitud: 6.5 mm
Ancho: 0.75 pt

Color: Pantone 48-16 U
Opacidad: 60%

Blanca 1 (anverso)

Blanca 2 (reverso)

Diseno
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Margen

16cm — 6p3.591 —
8 11/2/3|4|5(6|7|8]|9[10|11|12|13{14 19 20 21 22 23 24
g2
2 (3
4
Titulo 5
6
74
8
9
10
u
Cuerpo 12

16cm

— 6p3.591 —
Margen

Folic

Margen
— 6p3.591 —

24

—6p3.591 —
Margen

PRELIMINARES (sin folio)

Estilos de portadilla

Portadilla nombre de la coleccién
En altas y bajas (Latitudes)
Tipografia: Cabin

Estilo: negritas

Tamariio: 24 pt

Interlinea 18 pt

1Seno

D
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Kerning: métrico

Tracking: 100

Alineacion: izquierda

Color: negro

Matiz: 60 %

Alinear con cuadricula: todas las lineas

Letra capital en color Pantone 48-16 U

Portadilla subtitulo

En altas y bajas (Microrrelatos de Chile)
Tipografia: Cabin

Estilo: negritas

Tamaro: 18 pt

Interlinea 18 pt

Kerning: métrico

Tracking: 100

Alineacion: izquierda

Color: Pantone 48-16 U

Alinear con cuadricula: ninguna

Diseno
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L_a_t_i_t__u_d_e_s

Microrrelatos de Chile

Blanca 3 (reverso)

Estilos de portada

Portada nombre de la coleccién
En altas y bajas

Tipografia: Cabin

Estilo: negritas

Tamario: 24 pt
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Interlinea 18 pt

Kerning: métrico

Tracking: 100

Alineacion: izquierda

Color: negro

Matiz: 60 %

Alinear con cuadricula: todas las lineas
Letra capital en color Pantone 48-16 U

Alinear con cuadricula: todas las lineas

Portada subtitulo

En altas y bajas (Microrrelatos de Chile)
Tipografia: Cabin

Estilo: negritas

Tamaro: 18 pt

Interlinea 18 pt

Kerning: métrico

Tracking: 100

Alineacioén: izquierda

Color: Pantone 48-16 U

Alinear con cuadricula: ninguna

Diseno
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Portada nombre de editora

En alta y bajas

En corchetes la palabra editora
Tipografia: Cabin

Estilo: regular

Tamano: 12 pt

Interlinea: 13.5 pt

Kerning: métrico

Tracking: 50

Alineacion: izquierda

Alinear con cuadricula: todas las lineas
Color: negro

Matiz: 60%

Diseno
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L_a_t_i_t__u_d_e_s

Microrrelatos de Chile

Cristina Gonzdler Gaselafedioea) |

Pagina legal

Tipografia: Mate

Estilo: regular

Tamano: 8 pt

Interlinea 10 pt

Kerning: métrico

Alineacion: izquierda

Alinear con cuadricula: ninguna

Titulo de la obra en color Pantone 48-16 U
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EF S Craaa

ecsdhos Xpoox

SycErary

TRl

Tabla de contenido
Indice titulo: Indice
Tipografia: Cabin
Estilo: regular
Tamaiio: 36 pt
Interlinea: 24pt
Color: negro

Matiz: 60%

Diseno
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Indice autor

Tipografia: Cabin

Estilo: mediano

Tamario: 18 pt

Interlinea 17 pt

Kerning: métrico

Alineacién: hacia el lomo
Alinear con cuadricula: ninguna
Color: negro

Matiz: 60 %

Indice microrrelato

Tipografia: Mate

Estilo: regular

Tamano: 11 pt

Interlinea 12 pt

Kerning: métrico

Alineacion: hacia el lomo
Alinear con cuadricula: ninguna
Color: Pantone 48-16 U

Folios en negro

Cenir texto a curvas

Diseno
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Indice
Prologo: Latjtud micro, ocho escritores chilenos
Lilian Elphic
20 Capilar. Uno
21 Capilar. Dos
22 Capilar. Tres
23 Capilar. Cuatro
24 Capilar. Cinco
25 Capilar. Seis
26 Capilar. Siete
27 Capilar. Ocho
28 Capilar. Nueve
29 Capilar. Diez
Carlos Iturra
32 Profesionalismo
33 Des/enlace
34 Acerca del beneficio de las buenas lecturas
35 Martir
36 Politica exterior
37 Curriculos
38 Prondstico
39 Defunciones
40 Volver alos 17
41 Se ofrecen empleos
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ENTRADA DE CAPITULO

Usar estilo titulo, y pdrrafo sin sangria y pdrrafo con
sangria segun corresponda

Fondo
Color: Pantone 48-16 U
Opacidad: 80%

Parentésis
En tipografia Mate, que desborde la pagina.
Opacidad: 60%

Lilian Elphick

Disefio
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Colofén

Tipografia: Mate
Estilo: regular
Tamario: 8 pt
Interlinea 10 pt
Kerning: métrico
Alineacion: izquierda

Alinear con cuadricula: ninguna

ESTILOS DE CUERPO

Parrafo con sangria
Tipografia: Mate

Estilo: regular

Tamano: 12 pt

Interlinea 13.5 pt

Kerning: métrico

Alineacion: izquierda
Sangria: primera linea 13.5 pt

Alinear con cuadricula: todas las lineas

Parrafo sin sangria

Tipografia: Mate

Diseno
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Estilo: regular
Tamano: 12 pt
Interlinea 13.5 pt
Kerning: métrico
Alineacioén: izquierda

Sangria: OpO

Alinear con cuadricula: todas las lineas

Titulo

Tipografia: Cabin
Estilo: regular
Tamano: 18 pt
Interlinea 18 pt
Kerning: métrico
Alineacién: centrada

Alinear con cuadricula: ninguna

ESTILOS DE CARACTER

Dedicatorias y epigrafes
Tipografia: Mate
Estilo: italicas

Tamano: 10 pt

Diseno

45



Interlinea 10 pt
Kerning: métrico

Alineacion: Hacia el lado opuesto del lomo

Itdlicas en cuerpo de texto
Tipografia: Mate

Estilo: italicas

Tamano: 12 pt

Interlinea 13.5 pt

Capilar. Uno

Cuando encuentres la llave de las idealizaciones, llimame.
Una palabra es una palabra; vas caminando a toda prisa,
el peri6dico bajo el brazo; piensas en mi, tan lejana e
inasible, cubierta de una piel fantasmagoérica que ya has
besado y entreabierto: puerta, llamarada, galope bravio.

Los adioses son muchos amores encadenados. Ya ves
que esta escritura se despide a si misma desde el instante
de su nacimiento. No basta el dolor de dejar las cosas
como estan; partir a ejercer otras luchas, desear un mundo
nuevo, sin heridas.

Me importa tu mirada.

isefio
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